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AGROPECUARIO

SATELITES, DRONES, SENSORES AGRONOMICOS Y UN MODERNO SOFTWARE DE GESTION SON CAPACES DE RECOGER INFORMACION EN TIEMPO REAL DESDE CUALQUIER PARTE DE LAS PARCELAS CULTIVADAS, ANALIZARLA EN SEGUNDOS E INFORMAR AL AGRICULTOR

INFORME OPERADORES DE MERCADO N° 691

Edicion Segunda Quincena Mayo 2021

«> satélites, que brinda datos de indice verde sobre determi-
nada zona o parcela. Plataformas electrénicas, como un gran
mercado mayorista de insumos para la agricultura o incluso
como una nueva forma de comercializar los granos. Los dro-
nes que permiten realizar una pulverizacién de precision en
los casos de malezas detectadas en un campo.

Este universo de la tecnologia aplicada al sector agrope-
cuario viene creciendo a un ritmo vertiginoso en el mundo
durante la dltima década a niveles de casi el 15% anual, el
triple del resto de los ecosistemas y, segiin un informe de
la consultora Deloitte, es un mercado que supera los u$s 3
trillones a nivel global.

El sector agropecuario fue experimentando numerosos
y radicales cambios a lo largo de su historia. En un primer
momento se tratd de la mecanizacion, luego continué de la
mano de la automatizacién y ahora en la actualidad estamos
presenciando el impacto de la inteligencia artificial.

Es que la aplicacion de estas nuevas tecnologias, no sélo
permiten hacer mas sencillo y preciso el trabajo, sino que
agregan un valor afiadido que, de otra forma, las empresas
no tendrian capacidad de poner en marcha Gnicamente con
los recursos humanos disponibles. Ello ha motivado la unién
de grandes empresas de base tecnolégica con otras dedica-
das exclusivamente a la agricultura, quienes tienen el exper-
tise del negocio y lo potencian con la asociacion a diferentes
plataformas tecnoldgicas.

Esta irrupcion tecnoldgica, tiene como objetivo princi-
pal transformar el modelo de produccién tradicional, lo-
grando minimizar los riesgos que implica una verdadera
empresa a cielo abierto, buscando aumentar la produc-
cion y mejorar el rendimiento de los cultivos, reduciendo
los costos de mano de obra, manteniendo la calidad y ca-
racteristicas de los alimentos.

Satélites, drones, sensores agronémicos y un moderno
software de gestién, son capaces de recoger informacién en
tiempo real desde cualquier parte de las parcelas cultivadas,
analizar esa informacién en tan sélo breves segundos e in-
formar al agricultor de las diferentes necesidades de cada
parcela con el fin de optimizar las plantaciones y conseguir

un mayor rendimiento del suelo usando la plataforma de
visualizacién de los datos. Aplicando tecnologias de inteli-
gencia artificial, los agricultores pueden obtener modelos
predictivos y prescriptivos, faciles de interpretar y que los
llevan a homogeneizar el cultivo, maximizando procesos de
sembrado, fertilizacién y cuidado, llegando a conocer los ki-
los de produccion que se tiene en cada parcela y la calidad
del producto cultivado.

Esto impacta de lleno en el sector asegurador para este
tipo de nichos de mercado, puesto que si la tecnologia apli-
cada al sector agrario es capaz de minimizar los riesgos, las
compaiiias deberian replantearse nuevas coberturas innova-
doras, capaces de cubrir las necesidades reales de los nuevos
agricultores pioneros en el uso de medios tecnoldgicos.

Cinco medios tecnolégicos que potencian
la producciéon y minimizan los riesgos

B STARTUPS AGRICOLAS

Las llamadas aplicaciones agricolas para utilizar en méviles
han tenido desde su aparicion un papel muy relevante en los
sistemas de regadio. También permiten registrar las labores
agricolas y tratamientos realizados, generando un historial
que queda siempre a la mano. El denominado ‘cuaderno de
campo digital’ resulta clave para saber el estado de una ex-
plotacién agricola, tenerlo todo controlado y a mano a tra-
vés de una aplicacién moévil. Asimismo, la informacion estara
disponible en tiempo real, lista para consultar las 24 horas
los 365 dias del afio.

HUSO DE SENSORES

Gracias a la utilizacion de diversos sensores que se instalan
a lo largo de las diferentes parcelas, podemos conocer el es-
tado de nuestro cultivo sin movernos de casa. Estos sensores
emiten informes que permiten conocer en tiempo real el esta-
do de las parcelas en cualquier momento, pudiendo analizar la
informacién y tomar mejores decisiones para optimizar mejor
los recursos. Gracias a ellos, es posible obtener informacion
acerca de la temperatura del suelo, la humedad, el estado
hidrico del cultivo, entre otros. .»
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=>» Otro tipo de sensores muy utilizados tienen que ver con
un sensor optico instalado en la barra del equipo de fer-
tilizacion, el cual realiza una lectura del estado del cultivo
cuando se pasa por encima con el tractor, ajustando en cada
momento la dosis de fertilizante a aplicar en tiempo real. Asi,
se consigue una mayor uniformidad del cultivo y un ahorro
muy importante de fertilizante.

B TECNICAS LASER

Las técnicas laser permiten conocer el momento 6ptimo
para cosechar sin dafar el cultivo y sin tener que confiar en
la propia vista. De esta manera, sera posible recolectar el
fruto en el mejor momento tanto en sabor como textura.
Estas nuevas tecnologias agricolas funcionan mediante una
luz laser que interacta con cualquier medio y crea un patrén
que se puede comparar con un estandar de referencia para
saber la tasa de respiracion y la produccién de etileno de la
fruta. Por otro lado, existen también tecnologias que permi-
ten reducir la presencia de aves, ahuyentandolas y evitando
de esa manera que regresen sin provocarles dafio alguno.

HEDRONES AGRICOLAS

Los drones permiten tomar informacién de las diferentes
parcelas agricolas. La informacién que se puede recoger con
estos aparatos tiene distintos alcances y puede ser relativa a:

¢ estado de vigor del cultivo

¢ estado hidrico para detectar deficiencias de riego

* detectar posibles plagas que estdn afectando una zona

determinada de la explotacioén, entre otras.

Pero los drones para agricultura no solo sirven para la
toma de informacion, sino que también son capaces de reali-
zar tratamientos de fumigacion desde el aire, transportando
hasta 10 litros de producto.

EROBOTS AGRICOLAS

Los robots agricolas tienden a simplificar la labor, mejo-
rando la eficiencia y reduciendo los costos. Para ello existen
robots que recolectan y analizan diferentes cultivos.

Nuevas tecnologias y seguros a medida

En nuestro pais, la penetracién del mercado agricola en el
mundo asegurador ronda aproximadamente el 3% de la pro-
duccién total de seguros, de los cuales la gran mayoria co-
rresponde a coberturas de granizo y granizo con adicionales.

Desde hace algunos afos, las consecuencias del denomina-
do cambio climatico estdn azotando con mayor frecuencia a
nuestro pais, provocando asi inestabilidades en los patrones
que conocemos. Ejemplos como las olas de calor mas re-
currentes, duraderas e intensas, las lluvias mas espaciadas,
pero con una creciente intensidad, incendios, entre otras,
todo ello hace que el clima y el tiempo tengan mayor ines-
tabilidad, lo que torna fundamental e imprescindible contar
con una transferencia del riesgo, que permita al productor
agropecuario al menos recuperar algo de todo lo perdido.

Afortunadamente, en nuestro mercado local se han ido
desarrollando herramientas que permiten armar indices pa-
ramétricos basados en tecnologias satelitales sumado a la
gestion de datos con sus algoritmos.

Actualmente, nuestro pais cuenta con distintos sistemas
tecnolégicos, que permiten al productor volcar su gestion a
campo, protocolizando y ordenando su recolecciéon de da-
tos. Esto lo nutre de un sinfin de ventajas, tales como: un ma-
yor conocimiento de su lote, aumento de la productividad,
mejora en la sustentabilidad y responsabilidad de produccion
al utilizar menor cantidad de agroquimicos y, por ultimo, ge-
nera informacién muy valiosa para las compaiias de seguros
que les permita armar coberturas a medida y segun las nece-
sidades reales de cada lote.

En épocas donde la tecnologia nos impulsé a un mundo a
medida y personalizado para las necesidades de cada indivi-
duo, en el mundo del agro, la utilizacién de la tecnologia ge-
nera mayor previsibilidad para los propietarios de los campos
y un mejor desenvolvimiento y posibilidad de generar nuevas
coberturas, para los actores del mundo del seguro. ®

Afianzadora: Garantias Judiciales al

Impuesto a las Grandes Riquezas

©® Escribe Mariano Nimo, Ge-
rente General de Afianzadora.
A pesar de que la AFIP sostiene
su politica de no iniciar ejecucio-
nes ni medidas cautelares sobre
las empresas, producto de la
endeble situacién econdmica, el
organismo acaba de iniciar mas
de 2500 fiscalizaciones sobre personas alcanzadas por el Aporte
Solidario y Extraordinario (Impuesto a la Riqueza). Esto podria
traducirse en potenciales ejecuciones, inhibiciones generales de bie-
nes y embargos preventivos sobre los contribuyentes.

Teniendo en cuenta lo controversial de este impuesto y la negativa
de un conjunto de contribuyentes en pagar el mismo, el seguro de
caucién (sustitucion de medida cautelar) se prepara para recibir
consultas y analizar su rol en este evento que, en parte, serd judi-
cializado por sus caracteristicas excepcionales.

Se abre una posibilidad en el mercado de caucién, donde las nece-
sarias contragarantias que toman las aseguradoras de sus clientes
no van a ser el inconveniente en este selecto grupo de potenciales
tomadores. Afianzadora y su equipo de legales esta listo para
resolver todas las inquietudes de los productores asesores de se-
guros. Ellos tendran entre sus alternativas ofrecer nuestro producto
a sus clientes en caso de controversia, judicializacién o cualquier otra
medida que genere obligaciones procesales.

#CulturaAfianzadora — Fuente: Afianzadora - Seguros de Caucién.
http:/lwww.afianzadora.com.ar/

7° Concurso de Creatividad de AVIRA

«benerando (onciencia Aseguradora»

® AVIRA, Asociacion Civil de Ase-

guradores de Vida y Retiro de la

Republica Argentina, anuncia el ini-

cio de su 7™ Concurso de Creatividad

«Generando Conciencia Asegurado-

ray, e invita a estudiantes, profesionales

y aficionados a desarrollar piezas publi-

citarias de impacto emotivo y mensajes

contundentes, para comunicar y expli-

car la importancia de los seguros de

Vida y Retiro, como herramientas de proteccién y ahorro.

El certamen tiene sus tres habituales categorias para participar: Grdfi-
ca, Audiovisual e Instagram, y agrega el nuevo desafio de «Inclusién
Aseguradora, otorgando mds de $300.000 en premios. Se puede
obtener mas informacién en www.avira.org.ar/concurso.

Las Categorias Grdfica y Audiovisual proponen a los concursantes rea-
lizar piezas, con o sin movimiento, mientras que la Categoria Insta-
gram este afio presenta una novedad: serd en formato Reel.

«Nuestra intencion es ofrecer novedosos desafios en cada una de las edicio-
nes para estimular la participacion y, como decimos en el equipo: Hacer la
Historial», explica Ary Kaplan Nakamura, Director Cinematogra-
fico, Fotégrafo y miembro del Jurado del Concurso.

En esta edicion se sumara un nuevo premio orientado a la Inclusién
Aseguradora. El fin: promover entre personas de bajos ingresos las
coberturas en base a productos de bajo costo, de facil acceso y com-
prension. El premio, para este nuevo desafio, sera un Smart TV.
Ademas, en la Categoria Instituciones, la casa de estudios que mas
alumnos inscriptos tenga, se llevard como premio un proyector.

Los otros premios son los des-

criptos en el banner.

El Concurso, que cuenta con el

auspicio de la Superintendencia de

Seguros de la Nacién (SSN), tiene

un amplio alcance nacional. «La in-

mediata adopcién de tecnologias que

demando la pandemia, nos permitio

llegar con mucho mds fuerza a las

provincias, ofreciendo nuestras charlas en las universidades locales, algo que,
por logistica, hubiese sido mas complicado de hacer de modo presencialy, ex-
plica Alejandro Massa, Director Ejecutivo de AVIRA. «Afios tras afio,
los estudiantes, profesionales y aficionados nos sorprenden con las propuestas
Y, sin duda, en 2021 volveremos a asombrarnos con las piezas que recibiremos.
Quedan todos invitados a participarly. Info, Bases del Concurso, Premios,
Jurado y mucho mas en www.avira.org.ar/concurso

[ Brevesdelnforme ]

LibraTED, una oportunidad para avanzar

en la transiormacion como PAS

©® Los tiempos han cambiado, y

adaptarse es una necesidad. Por

eso, Libra Seguros presenta

un evento motivacional para

liderar el cambio: LibraTED,

Transformarse Es Decisivo.

El 10 de junio, via streaming,

Gabriel Mysler -Conferen-

cista internacional especialista en seguros e innovacion- presentara
«El rol del productor como integrador del cambio». También, el equipo
Comercial de Libra presentara «Soluciones Orange aplicadas al cam-
bio» ahondando en esta tematica.

Ademas, contando con la participacién de destacados periodistas,
habra un espacio para preguntas y respuestas, donde el publico
también tendra la posibilidad de participar. Finalmente, Gabriel Bus-
sola, Presidente de Libra Seguros, dara cierre al evento. El tiempo
estimado de la conferencia serd de una hora y media total.

Para mas informacién e inscripciones, contactarse via mail a:
productores@libraseguros.com.ar indicando nimero de matricula, lo-
calidad y provincia.

La Perseverancia Seguros presenta la nueva
funcionalidad de Inspecciones Previas dentro
de su APP 3.0 para Productores
©® Se trata de la posibilidad de
subir desde la galeria del teléfono
celular todas las fotos de la ins-
peccién previa al mismo tiempo,
teniendo como principal destina-
tario a los Productores Asesores
de Seguros.
La Perseverancia Seguros
-compaiiia lider en el pais, con mas
de |15 afios de trayectoria- pre-
senta la nueva funcionalidad de
Inspecciones Previas dentro de
la APP LPS 3.0 para productores. Esta actualizacién tiene como ob-
jetivo contribuir a la gestion de los asesores de seguros. Se trata de la
posibilidad de subir desde la galeria del teléfono celular todas las fotos
de la inspeccién previa al mismo tiempo.

Desde La Perseverancia Seguros diariamente se trabaja en el plan
de innovacién tecnolégica y de procesos sumando nuevas y mejores
funcionalidades a los sistemas, como asi generando nuevas coberturas
y procesos asociados a las nuevas necesidades de los asegurados.

«La nueva funcionalidad se suma a las recientes actualizaciones de la
APP 3.0», asegura Adalberto Bruzzone, Director de La Perseve-
rancia Seguros, y agrega: «Ahora nuestros productores podrdn coti-
zar y emitir polizas de automotores directo desde el celular de manera
mucho mds sencillax.

Para conocer mas sobre la nueva versién de la APP LPS PRODUCTORES
3.0 ingresar en https:/lwww.lps.com.ar/

Por otra parte, continuando con el Programa de Capacitacién en
Seguros, el martes | de Junio a las I8 horas se llevard a cabo el tercer
encuentro titulado «Transformacién y Oportunidad - El desafio
de reinventary, la charla abordara los cambios y novedades que ya
estd experimentando el sector asegurador y los que deberia atender
para evolucionar favorablemente en estos tiempos. El disertante es
el Dr. Alejandro E. Canale Becker, reconocido especialista en Se-
guros y Reaseguros.

La charla forma parte del programa de capacitaciones gratuitas y online
que La Perseverancia Seguros junto al Instituto Universitario de la
Asociacién Cristiana de J6venes estan llevando a cabo a lo largo del
afio, y cuenta con certificacion universitaria. Para participar de la capa-
citacién es necesario inscribirse en www.lps.com.ar/capacitacion, y
alli completar el formulario de inscripcion.

Rio Uruguay Seguros refuerza su capacidad de
trabajo remoto con IBM durante COVID-19

©® La compaiia implementé VMware Anywhere Workspace con apoyo
de IBM para gestionar y administrar el entorno de trabajo remoto
aumentando asi su eficiencia operativa, mejorando la experiencia de
sus clientes y empleados durante la pandemia.

Rio Uruguay Seguros (RUS), compaiia de seguros que ofrece una
cartera diversa de pélizas para clientes privados, que incluyen seguros
para el hogar, automéviles, embarcaciones y aeronaves, eligié a IBM y
a VMWare para transformar el espacio de trabajo de sus empleados
en entornos remotos productivos y altamente colaborativos.

En el marco de COVID-19, RUS necesitaba estabilizar sus operaciones
y disponer de una red privada virtual para sus mas de 500 empleados
adquiriendo nuevas capacidades de trabajo remoto con soluciones en
nube. Para ello, IBM implementé una solucién end-to-end desde IBM
Global Technology Services para administrar la infraestructura
de trabajo remoto digital, afianzar la continuidad del negocio y
actuar rapidamente frente a las necesidades de sus clientes. De
esta manera, se implement6 VMWare Workspace ONE, una solu-
cién innovadora dentro de VMware Anywhere Workspace.

Sin duda la pandemia aceleré la transformacién digital de las empre-
sas, con un gran impacto en la forma de trabajar y como las empresas
y sus profesionales interactian. De hecho, segin datos de una en-
cuesta del Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD),
93% de las 250 mayores compaiiias en Argentina adoptaron el
trabajo remoto como prdctica para asegurar la continuidad de
sus servicios a clientes y brindar soporte a los empleados que
debian seguir con sus tareas.

«Los desdfios de nuestros clientes se incrementaron en el ultimo tiempo
y muchos de ellos aceleraron planes de transformacion digital que tenian
previstos, y aqui la nube es clave para llevar adelante los cambios de ma-
nera mds dgil y eficiente. RUS es un gran innovador en la industria y esta
llevando adelante una importante transformacién cultural en su empresa.
Este proyecto fue clave en ese camino y garantizé una manera de trabajar
mds colaborativa y digital, que nosotros aseguramos con infraestructura
tecnoldgica segura, robusta y confiable, asi como servicios tecnoldgicos de
primer nivel», dijo Mariano Ragognetti, Lider de Servicios de Tec-
nologia de IBM Argentina.

Rio Uruguay Seguros necesitaba una infraestructura adecuada que
le permitiera promover la continuidad del negocio de una manera
bien administrada, flexible y segura a fin de seguir brindando servicios
de hogar y transporte a sus clientes.

Juan Carlos Godoy, Presidente de RUS, explica: «Desde hace 60
afos estamos enfocados en ofrecer un servicio de excelencia a nuestros
clientes. Permanentemente estamos buscando nuevas formas de innovar
y de avanzar en la transformacién digital que nuestro mercado requiere,
especialmente en estos momentos de incertidumbre. Gracias a la ayuda de
IBM, hemos acelerado la implementacién de un entorno de trabajo remoto
al 100% y nos permite estar mds cerca de nuestro objetivo de posicionarnos
como una empresa pionera.

Ahora RUS puede administrar desde un solo lugar la seguridad de sus
sistemas, como la identidad y el acceso, asi como garantizar el correc-
to funcionamiento y disponibilidad de sus aplicaciones para que sus
empleados puedan continuar trabajando en un ambiente colaborativo,
agil y seguro. Esto le permite a la compaiia actuar rapidamente y ha-
bilitar el trabajo remoto para su fuerza laboral a través de una tnica
consola, aumentar la eficiencia operativa, la continuidad del negocio,
reducir tiempos y esfuerzos manuales y los costos asociados.

La combinacién de las tecnologias y conocimiento de IBM y VMware
permite ayudar a los clientes a acelerar su transformacién digital para
mejorar los resultados de negocios y la satisfaccion de sus empleados.
Acerca de Rio Uruguay Seguros: http://lwww.riouruguay.com.ar
Para mayor informacién sobre IBM Global Technology Services,
por favor visite https:/lwww.ibm.com/ar-esiservices
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Provincia ART suma en junio cursos de Seguridad Vial

® Provincia ART, la aseguradora de riesgos de Grupo Provin-
cia, confirmé su cronograma de capacitaciones para el sexto
mes del afio con una oferta formativa para conmemorar durante
todo junio el Dia de la Seguridad Vial, que se

celebra el jueves 10.

En 2020, seguin los datos preliminares del Infor-
me Anual publicado en enero de este afio por la
Agencia Nacional de Seguridad Vial, mas de
3.000 personas perdieron la vida en 2.784 si-
niestros fatales en el pais, representando un
promedio diario de 8,6 victimas por dia.

Con el objetivo de promover la cultura de
la prevenciéon en todos los ambitos y con-
tribuir a la prevencién de accidentes viales,
Provincia ART incorpora cinco nuevas pro-
puestas especificas sobre la tematica: «Buenas
prdcticas en Seguridad Vialy; «Herramientas para
educar en Seguridad Vialy; «Plan de Movilidady;
«Ergonomia para choferesy; y «Como gestionar un Programa de Seguri-
dad Vialy. Estas capacitaciones se suman a nuevas ediciones de los ya
tradicionales cursos «La rutina y el estrésy; «Prevencion de COVID-19

[ Brevesdelnforme ]

en dmbitos laboralesy; «Teletrabajo sano y seguroy;
«Manejo de ansiedad: estrategias para enfrentar
nuevos desafiosy; «Reanimacion Cardiopulmonary;
«Inteligencia Emocional» y «Primeros Auxilios.

Ademads, la ART N° | en capitas a nivel pais
continua su ciclo exclusivo para profesiona-
les de la salud y la seguridad en el trabajo,
que este mes incluye «Documentacién de Preven-
cion (FRE+RGRL+RAR): Asesoramiento, criterios y
carga weby y «RAR + Res. 81/19: Criterios de expo-
sicién y carga web de formulariosy.

Para consultar el cronograma, pedir mas infor-

macion e inscribirse, los interesados pueden vi-

sitar la seccion Programa de Capacitaciones

del sitio web de Provincia ART o escribir a:
capacitaciones@provart.com.ar. Otras vias de comunicacién son
el 0-800-333-1278, de lunes a viernes, de 8 a 20 horas; Facebook/
provinciart y Linkedin/company/provinciart.
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Prevision y prevencion de los riesgos, los pilares del seguro

© En el marco del 40 aniversario de ADIRA, |a entidad que aglutina
a las compaiiias de seguros del interior, enfoca una de sus lineas de
trabajo en promover a nivel nacional la construccién de una cul-
tura aseguradora, una cultura de la confianza, que es la esencia
del seguro.

En los tiempos que corren, en los que todo se acelera y cambia ver-
tiginosamente, es tranquilizador tener un respaldo que nos cubra de
los imprevistos. Por eso acercar el seguro a la sociedad es clave.
Trabajar para la construccién de una verdadera cultura asegu-
radora es el leitmotiv de las compafiias que integran la cdmara «Ase-
guradoras del Interior de la Republica Argentina» (ADIRA)
en el marco de su 40° aniversario.

Este afio una de las lineas de trabajo de la entidad tiene que ver
con promover a nivel nacional la construccién de una cultura
aseguradora, una cultura de la confianza, que es la esencia del
seguro y es una caracteristica que histéricamente se destaca en las
cooperativas y mutuales que integran ADIRA. Las compaiiias aso-
ciadas representan mas del 25% de la produccién del mercado
argentino y estan convencidas de que hoy mds que nunca es nece-
sario alejarse de los tecnicismos y hablar con los ciudadanos, con los
clientes, de forma llana y sencilla para que prime la confianza y se
comprenda la verdadera importancia de contar con una cobertura.
«Crear cultura aseguradora es generar conocimiento sobre el rol de los
seguros en la sociedad. Es difundir y concientizar sobre la importancia de
tomar los seguros adecuados. Es generar la confianza suficiente en la co-
munidad para que elijan contratar los seguros que les permitiran transferir
sus riesgos a las aseguradoras, y asi estar cubiertos ante esos no desea-
dos pero posibles eventos, resguardando su patrimonio o bien facilitando
la continuidad educativa o laboral, por ejemploy, subrayé Juan Carlos
Mosquera, Presidente de ADIRA.

En la entidad que nuclea a histéricas compaiiias entienden que las
aseguradoras deben educar en materia de seguros y generar
confianza en la gente. «La difusién y las acciones en la comunidad
contribuyen a dicha construccion. Asi como el asesoramiento de los pro-
ductores asesores es fundamental, el marco regulatorio y medidas que
favorezcan el aseguramiento también colaboran. Crear conciencia asegu-
radora es un desdfio e interés de toda la industria aseguradora», resalté
el titular de ADIRA.

La trayectoria de las empresas que integran ADIRA y su géne-
sis vinculada al cooperativismo y mutualismo donde priman los
valores éticos de honestidad, transparencia, responsabilidad social y
preocupacién por los demds son algunas de las caracteristicas que in-
clinan la balanza a la hora de elegir a dénde asegurarse. Saber que se
cumple con lo acordado es decisivo y estar siempre cerca es la clave.
En Argentina el sistema del seguro es sélido, solvente y eficiente.

Mosquera destacd que se trata de «una actividad fundada en el prin-
cipio de solidaridad, y como tal tiene fuertes vinculos con la cultura de la
prevision y la prevencién, contribuyendo asi también al desarrollo socialy.
Por eso «la creacién de la cultura aseguradora es un objetivo
que debe perseguir la industria en su conjunto, para una evolucién
arménica de las actividades productivas y econémicas en generaly.
«Entendemos que se trata de una vision integral sobre el cuidado de las
personas y los bienes actuando en la prevencién y prevision de los riesgos,
y como todo enfoque cultural tiene un gran pilar en la educacion y concien-
tizacién de las personas, ademds de las politicas publicasy, reflexioné.

En ADIRA entienden que cultura de seguros es el conjunto de co-
nocimientos que adquieren las personas para contratar uno o mas
seguros que les permitan transferir los riesgos asumidos a una enti-
dad aseguradora, por eso es de suma importancia que las compaiias
de seguro realicen esfuerzos significativos para poder comunicar sus
objetivos de forma simple, clara y transparente no sélo a sus clientes,
sino también a toda la sociedad.

«No debemos pensar en la cultura de seguros desde el punto de vista
financiero, si bien es de suma importancia por ser el pilar en el cual va a
apoyar toda la estructura asegurativa, sino que también en la cultura del
ahorro, de la inversion, de la prevencién, de seguridad vial, pero fundamen-
talmente en la cultura de la confianzay, indic6 Mosquera.

Y es precisamente en este ultimo punto, donde aparece el Principio
de Buena Fe, regulado en el cédigo de fondo y también en la Ley de
Defensa del Consumidor, que apunta a creer en el cliente en todo lo
que declara y que él confie en que la aseguradora cumplird con sus
obligaciones pactadas en la péliza.

«Crear cultura aseguradora es trabajar, entre todos los actores de la ca-
dena (Aseguradoras, Productores Asesores, Estado, etc.), para visibilizar la
importancia y conveniencia de que las personas o empresas cuenten con
un seguro para protegerse de los riesgos a los que estan expuestos a diario.
Y que de producirse ese hecho, y habiendo tenido la previsibilidad, pueda
contar con un recurso que le permita salir de esa situacion critica. Es una
auténtica tarea docente que debe realizarse en forma permanente, con
vistas a construir una auténtica cultura preventiva en la sociedad y que se
comprenda que el seguro es un aliado estratégico que nos acompaia en
todos los drdenes, finalizé Mosquera.

Libra Seguros fue la Compaiiia que
mas crecio en vehiculos asegurados

©® Libra Compaiiia de Seguros se sigue expandiendo en las aristas
centrales del negocio: sumando nuevos Productores Asesores de Se-
guros, ampliando su posicionamiento de marca, incorporando nuevos
ramos para avanzar hacia una compaiiia integral de seguros y, como
consecuencia de ello, creciendo en volumen de negocios.

Este Gltimo punto se puede validar a partir de los recientes datos
oficiales dados a conocer por la Superintendencia de Seguros de la
Nacién al 31 de diciembre de 2020, afio atravesado por la pandemia,
en donde Libra Seguros fue la compaiiia que mds crecié en cap-
tacion de mercado dentro del Top 30 del ranking.

Lo hizo en un 49,1% anual, el mayor porcentaje alcanzado dentro de
las compaiiias de seguros con mas cantidad de vehiculos asegurados
de toda la industria. Y muy por arriba del crecimiento promedio del
mercado, que fue de apenas el 0,4% anual.

«Este desempefio que viene teniendo la compafiia es una muestra acabada
de estar en el camino correcto. Siempre de la mano del Productor Asesor;
apostando al servicio; abordando una seria estrategia contra el fraude; y
con propuestas innovadoras como es el caso de nuestras coberturas Oran-
ge Time que le permiten al PAS contar con productos diferenciales y a
nuestros asegurados pagar por su seguro una tarifa justa. Estamos muy
satisfechos por el camino recorrido y muy entusiasmados por todo lo que
estd por veniry, destacé al respecto Juan Ignacio Perucchi, Gerente
General de Libra Seguros.

Seguridad vial: pensar las calles
como un espacio de convivencia

® La Asamblea General de las Naciones Unidas proclamé el Decenio
de Accién para la Seguridad Vial 2021-2030, con el objetivo de pre-
venir al menos el 50% de las muertes y lesiones por accidentes de
transito para 2030.

La Semana Mundial de la Seguridad Vial es un momento oportuno
para repensar politicas publicas, revisar regulaciones, reflexionar so-
bre el disefio urbano y concebir las calles como un espacio de convi-
vencia, donde es necesario adoptar medidas que garanticen un entor-
no y una movilidad sustentable y segura.

En este marco, la Asamblea General de las Naciones Unidas pro-
clamé el Decenio de Accion para la Seguridad Vial 2021-2030, con el
ambicioso objetivo de reducir a la mitad las muertes y lesiones por ac-
cidentes de transito para 2030. En 2020 fallecieron 3.138 personas
en siniestros viales en Argentina. A nivel global, se produce una
muerte tras un accidente de transito cada 24 segundos.

Bajo la premisa de que las calles de circulacién a baja velocidad sal-
van vidas y son el corazén de cualquier comunidad, la ONU pide
modificar los limites de velocidad a 30 km/h en aquellas zonas
donde las personas y el transito se mezclan. La evidencia cientifica
certifica que esta normativa haria que las calles sean mas saludables
y seguras, contribuyendo asi a una mejor habitabilidad, mayor calidad
de vida e incluso a la generacién de espacios verdes.

«El limite de 30 km/h no es azaroso, sino que responde al hecho de que, en
caso de impacto a esa velocidad, sobreviven nueve de cada diez peatones;
a 45kmih se reduce a cinco; y a 60km/h tan solo uno. El cuerpo humano no
puede resistir las consecuencias de una colision a estas velocidades sin salir
dafiado o con riesgo de muertey, explica Celina Ruiz, Jefa de Prensa
de la Agencia Provincial de Seguridad Vial del Gobierno de Santa
Fe. «No podemos perder mas vidas por causas evitables. La velocidad en
las calles debe perdonar nuestros errores y no ser una sentencia de muerte
para los actores vulnerables», advierte Ruiz.

Alineado con estas politicas, Grupo San Cristébal desarrollé «Cir-
culantesy, una plataforma multiformato desde la que propone
contenidos que ayuden a pensar en la movilidad sustentable y
segura. De esta manera, la compaiiia tiene el objetivo de apelar a la
reflexion de cada uno de los circulantes que transitan y construyen el
espacio publico, no sélo de los automovilistas.

«A diferencia de otras acciones sobre seguridad vial, ‘Circulantes’ se carac-
teriza por ampliar la mirada, involucrando a todos los actores del espacio
publico y pensdndola desde la movilidad sustentable, analizando las dife-
rentes particularidades que la afectan y teniendo en cuenta cada contexto
urbano», comenta Exequiel Arangio, Jefe de Comunicaciones y
Sustentabilidad de Grupo San Cristébal.

Los contenidos de Circulantes incluyen episodios de Podcasts quin-
cenales, disponibles en Spotify, una web con columnas de diferentes
especialistas, material audiovisual y espacio en redes sociales para
articular la conversacién con toda la comunidad circulante.
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SMSV Seguros cumple sus primeros 18 Afios
© Creada en 2003 por Socie-
dad Militar «Seguro de Vida,
SMSYV Seguros esta cumplien-
do sus jovenes y experimenta-
dos I8 afios, manteniendo el
principio mutual de solidaridad en el mercado asegurador.
El principal objetivo de SMSV Seguros es brindar soluciones en segu-
ros de vida a personas, cooperativas, mutuales, empresas y gobier-
no. SMSV Compaiiia Argentina de Seguros garantiza, a través de
una amplia gama de productos pensados para cubrir cada necesidad de
los asegurados, costos accesibles y una amplia cobertura.
Entre los principales productos que ofrece SMSV Seguros a los individuos
se destacan Seguro de Vida con Ahorro, Vida Colectivo, Accidentes personales,
Sepelio, entre otros. SMSV Seguros también brinda soluciones integrales
a empresas, cooperativas, mutuales y gobierno. La joven compaiiia inicié
sus actividades con el respaldo de SMSV Institucion Mutualista, que esta
cumpliendo 120 afios y los festeja con sus mas de 122.000 asociados y
sus 24 filiales. En su extensa trayectoria como aseguradora, la calificadora
«Evaluadora Latinoamericana» evalu6 a SMSV Seguros con la categoria
‘A +’, por su solvencia, confiabilidad y compromiso con sus asegurados.
El sello distintivo de SMSV Seguros es principalmente brindar protec-
cion a los integrantes de las fuerzas armadas y de seguridad, a través de
su nivel de profesionalismo y solvencia dentro del espectro asegurador.

Gabriel Mysler presento su nuevo podcast
«dnnovacién en los Seguros»
® Gabriel Mysler, Director de la
consultora Innovation@Reach,
presentd su nuevo podcast titulado
««Innovacién en los Seguros.
Este podcast presenta semanalmente
un espacio para repensar el seguro
con el cliente en el centro, con la
innovacién como camino y con las
nuevas tecnologias como herramien-
tas imprescindibles. El podcast esta disefiado como punto de encuentro
reflexivo para que el Ecosistema del Seguro -aseguradoras, productores
de seguros, proveedores de la industria, organizadores y brokers- puedan
juntos pensar el futuro del seguro. El podcast Innovacién en los Seguros
busca replantear paradigmas y despertar preguntas e interrogantes mas
que ofrecer recetas y consejos. El principal objetivo es identificar los
puntos de mejora, las oportunidades y desafios que presenta la in-
dustria del Seguro cuando las tecnologias disruptivas, las nuevas genera-
ciones de clientes y los nuevos modelos de negocios estan revolucionando
nuestra forma de vivir y hacer negocios. En un lenguaje coloquial, reflexivo
e intimista pretende acompaiiar la evolucion de la industria hacia un fu-
turo de innovacién, mayor cultura aseguradora y mejora continua.
LinK: https://open.spotify.com/show/0c3RbQhdhEz4PLYNgmf54G
Innovacién en los Seguros puede escucharse en Spotify, Apple Pod-
casts, Google Podcasts y RadioPublic, entre otras plataformas.
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(NP Seguros renueva la experiencia online para sus asegurados
©® A casi un afo del lan-

zamiento de Oficina

Virtual para todos sus

Productores Asesores

de Seguros (PAS), CNP

Seguros lanzé un nue-

vo sitio de autogestiéon

para clientes. A través

de este nuevo sitio, los asegurados de la compaiia acceden a una ex-
periencia renovada para la visualizacién y consulta de su péliza. Con
nuevo disefio y un lenguaje mas accesible y amigable, la nueva plata-
forma apunta a mejorar y simplificar la experiencia de usuario.
El sitio puede ser utilizado desde cualquier dispositivo las 24hs y con-
templa una navegacion optimizada para mobile, para quienes deseen
rapidamente realizar sus consultas desde el celular.

El desafio de la simplicidad

Lo central del proyecto viene de la mano del disefio y concepcion del
nuevo sitio. CNP Seguros viene transitando, en los ultimos afios, su
proceso de transformacién digital, que vino a aportar la centricidad
del cliente en sus procesos, el valor de la simplicidad y el trabajo
a través de metodologias dgiles. Por eso, en el proceso de creacion,
los equipos se plantearon el pensar cémo hacer la consulta y gestion
del seguro una experiencia simple, y sobre todo entendible, para
el cliente. Como mercado, existe una deuda importante con los ase-
gurados en lo accesible de la comunicacién. La jerga aseguradora es
muy técnica y entre toda esa terminologia, resulta dificil para las per-
sonas conectar con su seguro y acercarse a sus beneficios.

Por eso, el nuevo sitio tiene un lenguaje amigable y cotidiano en su
terminologia y en su disefio apuesta por una navegacién intuitiva,
que ayudan al cliente a descubrir su seguro e interactuar con él.

El nuevo Portal Clientes fue disefiado, desarrollado y testeado inte-
gramente en CNP, trabajado a través de un squad multidisciplinario
utilizando metodologias égiles, y ademas incluyé en todas sus etapas
procesos de testeo con clientes reales, para evaluar la usabilidad y
experiencia. Este punto es fundamental para verificar, constantemen-
te, que lo que se estd haciendo esta verdaderamente en linea con las
necesidades de las personas.

«Creemos que el mercado de seguros tiene una deuda con sus consumido-
res en cuanto a la claridad de la informacion y lo amigable que es para el
usuario. En CNP estamos trabajando en cambiar eso y virar hacia términos
mds claros y una presentacion de la informacion mucho mds amena para el
usuario. El cliente tiene que poder entender su protecciény, sefial6 Rosana
Techima, Directora General de CNP Seguros.

Un nuevo medio de contacto

Ademas, en linea con este lanzamiento, CNP Seguros inauguré la
atencién al cliente a través de WhatsApp. De esta manera, los
asegurados pueden acceder a una via de contacto mads simple y 4gil,
donde pueden recibir una pronta asistencia ante cualquier duda o
consulta que tengan. Este es un canal que se suma a los ya disponibles
y busca brindar cada vez mas opciones a los clientes para realizar
consultas y gestionar su seguro.

La Perseverancia Seguros firmo un convenio

de colaboraeion con ALPI Tres Arroyos

©® De esta manera, la compa-
fila refuerza su compromiso
con la comunidad apoyando di-
ferentes iniciativas de la ONG
y donando pdlizas de cober-
turas para los equipamientos
médicos de aquellas personas
con discapacidad motriz que se
acercan a la institucion.

La Perseverancia Seguros -compaiiia lider en el pais, con mas de
115 afios de trayectoria- como parte de su compromiso con la comu-
nidad y en el marco de su programa de Responsabilidad Social Empre-
saria, firmé un convenio de Colaboracién con ALPI Tres Arroyos.
«Dentro de este acuerdo brindaremos apoyo a diferentes iniciativas de la
entidad y adicionalmente concretamos la donacién de 20 pdlizas de Seguro
Integral para Equipamiento Médico Duradero para que ALPI proteja sus
equipos y, a su vez, pueda designar otros beneficiarios en caso de que la
entidad asi lo resuelvay, asegura Cristina Di Marco, miembro de la
alta Gerencia de La Perseverancia Seguros.

La cobertura de seguros donada ampara Robo, incendio y daiio por
accidente, e incluye el transito en territorio argentino. La co-
bertura para sillas de ruedas tiene una suma maxima asegurada de
$50.000 y para otros aparatos ortopédicos $10.000.

Estas pdlizas cuentan con beneficios exclusivos como ser: Servicio de
Traslado, Alquiler de equipo sustituto y cobertura de Prdctica Deportiva
Amateur y no Federada. En oportunidad de la firma del acuerdo, la re-
presentante de ALPI, Liliana Castiglioni de Cantisano, comenté
lo importante que resultaba para la entidad el apoyo recibido desde
La Perseverancia Seguros, que les permite continuar llevando
adelante el importante trabajo que desarrollan asistiendo a perso-
nas con discapacidad, a su vez agradeci6 la donacién recibida y la
iniciativa de la compaiia que ha disefiado un producto especial para
amparar las necesidades de este sector de la poblacién.

«Es un orgullo formar parte de una compaiiia que durante sus |15 afios
de trayectoria mantuvo un compromiso sélido con la comunidady, ase-
guré Di Marco. «Gracias a la concrecion de este acuerdo, podremos
colaborar con la obra que ALPI viene desarrollando desde hace tantos
afios en la Ciudad de Tres Arroyos».

Para conocer mas sobre la cobertura de Equipamiento Médico Dura-
dero (EMD) ingresar en https:/lwww.lps.com.ar/
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COVID-19: Provincia ART llego a recibir 64 casos por hora

© El 4 de mayo, la aseguradora

de riesgos del trabajo del Gru-

po Provincia, que protege a la

mayor cantidad de trabajadores

y trabajadoras esenciales por su

composicién de cartera, recibié mds de | denuncia por minuto.
Provincia ART, la aseguradora N°| en capitas a nivel pais que prote-
ge a la mayor cantidad de personas trabajadoras de Sanidad, Fuerzas
de Seguridad, Educacién y de Transporte, durante el mes de abril
registré mds de 633 casos ingresados por dia en promedio. Por la
composicién de carteray su caracter federal, Provincia ART cuenta
con la enorme responsabilidad de brindar la mejor atencién para que
profesionales de salud, policias, docentes y quienes estdn a cargo de
transportar personas y materias primas a través de tierra, agua o
aire, tengan una pronta recuperacion y se reintegren de forma sana y
segura a sus respectivos espacios de trabajo, para seguir al frente de
la primera linea de pelea contra este virus.

En lo que va de la pandemia, la compaiiia recibié mas de 127 mil de-
nuncias, brindé atencién al 36% de las personas que contrajeron
COVID-19 en ocasién de trabajo y registré el punto maximo de
ingresos por mes de 21.606 casos en agosto de 2020. En 2021 el
pico histérico de toda la pandemia para una sola jornada fue el 4 de
mayo, fecha en la que recibieron 1.550 denuncias.

«Lo esperable es que con el crecimiento de contagios los dias previos a esta
nueva fase tengamos un ingreso fuerte de casos. Desde que se inicid el covid
hasta el 30 de abril de este ario, el sistema de Riesgos del Trabajo atendio
310.000 trabajadores. De esos, practicamente 100.000 se dieron este afio.
En cuatro meses ya atendimos el 50% de todos los casos del afio pasadoy,
explicé Fernando Zack, presidente de Provincia ART.

Ademas de ser la prestadora del Gobierno de la Provincia de Buenos
Aires, es la ART de gran cantidad de gobiernos locales, provinciales y
del gobierno nacional, asi como de mas de 100.000 empresas peque-
fias, medianas y grandes. «Somos la ART de los trabajadores esenciales.
Atendemos casi el 40% de los casos por la composicion de nuestra cartera.
Tenemos personal de educacion, fuerzas de seguridad, todos los empleados
de la provincia de Buenos Aires estdn con nosotros, tenemos a la Ciudad de
Buenos Aires, a Mendoza y a Tierra del Fuegoy, detallé6 Fernando Zack.
Durante esta segunda ola, ademas de brindar prestaciones a los casos
de COVID-19, se agregan los casos convencionales considerando esta
nueva normalidad, donde conviven el trabajo presencial y el remoto.
Para dar respuesta a esta demanda histérica, la ART del Grupo Pro-
vincia opté por la innovacién tecnolégica: se reforzaron los cana-
les de atencidn tradicionales, se incorporaron nuevos servicios como
las aplicaciones digitales para clientes, para personas afiliadas y para la
gestion de la prevencion; se sumaron herramientas en la Central de
Servicios en Linea; y se incrementé de forma sustancial la telemedicina.
Frente a este panorama, se puso de manifiesto la necesidad de di-
fundir la cultura de la prevencién. En ese sentido, se desarrollaron
numerosas capacitaciones sobre el nuevo contexto laboral, servicios
de asesoria para la implementacion del teletrabajo y asistencia técnica
para el armado de protocolos de prevencién del COVID-19, de las
que participaron aproximadamente mas de 32 mil personas.

En cumplimiento de su misién histérica de asegurar que las personas
trabajadoras de la Argentina realicen sus actividades de forma sana
y segura, Provincia ART redobla dia a dias sus esfuerzos para en-
frentar los desafios que impone la pandemia y contribuir al desarrollo
productivo en todo el territorio nacional.

Afianzadora: Garantias Aduaneras Reloaded

® A pesar de la morigeracion del
rebote econémico 2021, el comercio
exterior parece estar dispuesto a dar
una mano al mundo de los seguros
de caucién. Con un pandémico 2020
para el olvido, el nicho de las Ga-
rantias Aduaneras muestra un re-
punte en su demanda que se refle-
ja en los nimeros de intercambios del primer trimestre de este aiio.
Las importaciones avanzaron un 30% en délares en relacion al
mismo periodo de 2020, proveyendo materia prima recargada para
las estratégicas garantias de caucién aduaneras. América (43%) sigue
siendo el principal destino de compra de Argentina, representan-
do solo Brasil el 50% de este segmento. Como dato llamativo, el blo-
que asidtico (36%) sigue avanzando a paso firme en las importaciones
albicelestes, concentrando China mas del 60% de esta torta con franca
tendencia de crecimiento. Europa apenas completa el 20%, liderada por
Alemania que ocupa casi el 25% de la cuota del viejo continente.
Cuando hablamos de exportaciones, la posicién es mas modesta pero
con proyecciones alentadoras como consecuencia de la recuperacién
econémica de nuestros principales socios. EI avance en USD fue del
15%, siendo América (38%), Asia (34%) y Europa (17%) los destinos que
mas productos argentinos reciben en caracter de exportacion.

Luego de un 2020 con voliumenes de intercambio comercial que estu-
vieron a niveles de la crisis del 2009, el afilo comienza con un aporte
proyectado adicional de al menos USD 20.000 millones que se refleja-
ran en la demanda del vital sector de las garantias electrénicas aduane-
ras. Actualmente, este nicho ocupa alrededor del 35% de las primas
del mercado de caucién y todo indica que incrementara su participa-
cion en el ejercicio corriente tanto por precio (devaluaciones, tenien-
do en cuenta su valoracién en USD), como por cantidad (volumen de
intercambio). Sin dudas, una buena noticia para el mercado argentino.
#CulturaAfianzadora — Fuente: Afianzadora — Seguros de Caucién
http:/lwww.afianzadora.com.ar/
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Libra incorpora servicio de «Alerta Automatica ante Accidente»
© Libra Seguros continGa incor-
porando innovacién a su producto
Orange Time. En esta ocasién suma
un servicio, sin costo adicional, a
sus pélizas Orange Time emitidas a
partir de Mayo.

El asegurado cuenta con este servicio
en caso de accidente. El dispositivo
Orange Time detecta de manera au-
tomatica un choque de relevancia e
inmediatamente dispara un alerta de
accidente, en tiempo real, a un operador que informa a las fuerzas
de seguridad y asistencia de salud mas cercanos al lugar del hecho,
o bien, si el conductor estd en condiciones y asi lo quisiera, puede
llamar al Centro de Atencién de Emergencia al 0810 444 8872.
«Orange Time es un producto absolutamente tnico en el mercado, no solo es
innovador en su modalidad Ondemand, ya que el asegurado paga por el tiempo
de uso, es decir, menos usa su auto, menos paga sino por los servicios asociados
a la péliza. Hoy sumamos el servicio de Alerta de Accidente que es una clara
expresion del estar cerca de nuestros asegurados, de agregar valor a nuestra
propuesta y de dar respuesta en los momentos en los que el cliente mds nos
necesitay, sefial6 Marcelo Colucci, Responsable Orange Time.

Los precios de los seguros comerciales globales
aumentaron un 18% en el primer trimesire de 2021

® Los precios de los segu-

ros comerciales globales

aumentaron un 18% en el

primer trimestre de 2021,

segun el Global Insurance

Market Index (Informe del

Mercado Mundial de Segu-

ros) publicado por Marsh, el

corredor de seguros y asesor de riesgos lider en el mundo. El trimestre es
el primero en mostrar una caida en la tasa promedio de aumento desde
que el indice reporté el primer aumento en las tasas globales en el cuarto
trimestre de 2017. Sigue los aumentos promedio interanuales del 22% en
el cuarto trimestre y del 20% en el tercer trimestre de 2020. Segun el
indice, los aumentos en las regiones se moderaron debido a aumentos de
tasas generalmente mas lentos en seguros de Dafios Materiales y Lineas
Financieras y profesionales. El Reino Unido, con un aumento de pre-
cios compuesto del 35% (por debajo del 44% en el cuarto trimestre de
2020) y la region del Pacifico, con un aumento del 29% (por debajo
del 35% en el cuarto trimestre de 2020) impulsaron la tasa compuesta
global. La tasa de aumento en los EE.UU. Fue del 14% (por debajo del
17%), en el Pacifico del 29% (por debajo del 35%), en Asia del 8% (por
debajo del 11%) y en América Latina y el Caribe del 5% (por debajo del
9% del Q4). Entre otros hallazgos, la encuesta senalé:

® La capacidad local y competencia en paises grandes -México, Brasil,
Pert y Argentina- mitigaron los aumentos de precios en otros lugares.

* Los precios de los seguros cibernéticos en Latinoamérica aumen-
taron entre un 20% y un 30%, impulsados por el aumento en la fre-
cuencia y gravedad de las reclamaciones en la regién y en todo el mundo.
* Los precios de los seguros globales de Dafios Materiales aumen-
taron un 15% en promedio, por debajo del aumento del 20% en el Q4
de 2020; Los precios de Responsabilidad Civil aumentaron un 6% en pro-
medio, en comparacién con un aumento del 7% en el trimestre anterior.
® Los precios en las Lineas Financieras y Profesionales tuvieron la tasa
de aumento mds alta en las principales categorias de productos de
seguros con un 40%, en comparacion con el 45% del trimestre anterior.

Al comentar sobre el informe, Lucy Clarke, presidenta de Marsh
Specialty y Marsh Global Placement, dijo: «Aunque seguiremos vien-
do aumentos de precios en algunas lineas y el mercado en general seguira
siendo un desafio para nuestros clientes, esperamos que los aumentos de
precios contintien moderando durante el resto del afioy.

Grupo SanCor Salud y una nueva

propuesta digital: Vida & Salud

® En sintonia con su politica de sustentabi-

lidad y a fin de asumir una mayor responsa-

bilidad frente al cuidado del medioambiente,

el Grupo SancorSalud apuesta a la trans-

formacién acercando a toda la sociedad una

nueva propuesta editorial en formato virtual.

Se trata del espacio Vida y Salud, en sopor-

te digital que complementa su clésica revista,

plasmado ahora en un nuevo formato para

lograr mayor masividad a través de tematicas

diversas y democratizar su alcance. Organiza-

do en cinco secciones particulares -Actualidad,

Tendencias, Cultura y sociedad, Saludablemente y Maternidad- el espacio del
Grupo SanCor Salud comparte contenido original y de actualidad, llegando
a los ciudadanos con informaciéon general y de interés. Al igual que en su
formato grafico, Vida & Salud hace énfasis en las practicas que con-
tribuyen al bienestar fisico, emocional y psicolégico, promoviendo
condiciones de vida saludable y sumando, en esta ocasién, contenido
particular sobre el rol de maternar. Entrevistas al reconocido chef Ger-
man Martitegui, el escritor Eduardo Sacheri, la comediante Dalia Gutmann, el hu-
morista Soy Rada y la popular cocinera Paulina Cocina son algunas de las notas
destacadas que todos los usuarios podran disfrutar. Con mas de 600.000
dfiliados que le confian el cuidado de su salud, el Grupo empresario con-
tinta reinventandose y demostrando su compromiso responsable, en esta
ocasion, sumando un proyecto que reduce el impacto ambiental, promo-
viendo mayor conciencia ecoldgica y aportando a la construccién de comu-
nidades mas informadas y sustentables. Para acceder al espacio de actuali-
dad y bienestar, Vida y Salud, ingresar a https:/lwww.vidaysalud.com.ar/
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AZUR HOTEL - BANOS DE AZUR

Un paraiso en el corazon de Cordoba

ZUR REAL HOTEL

BOUTIQUE

Azur es uno de los hoteles

mas exclusivos de Cérdoba,

construido en una casona de

1915 en el corazén de la zona
con mas historia de la ciudad.
A 20 minutos del Aeropuerto Internacional
Ing. Aerondutico Ambrosio Taravella, se en-
cuentra ubicado en pleno centro histéri-
co de Cérdoba, a solo metros de la plaza
principal, el cabildo y la catedral, y soloa 5
cuadras de la Manzana Jesuitica (Patrimonio
UNESCO). Los principales atractivos turisti-
cos de la Ciudad de Cérdoba se encuentran
en un radio de 20 cuadras del hotel, lo que
lo transforma en el punto perfecto para re-
correr la ciudad a pie.

Habitaciones

Azur Hotel tiene |5 habitaciones di-
ferentes entre si, con un estilo arquitecto-
nico Unico y detalles de disefio moderno y
minimalista, que se clasifican en: Estandar,
Clasica, Superior y De Lujo. Cada una esta
equipada con los mejores servicios como:
Menu de almohadas; Amenities de produc-
cion organica; Servicio de apertura diaria
con aguas saborizadas de produccién pro-
pia; Smart TV; Internet WiFi; Caja de seguri-
dad digital; Personal bar; Servicio de limpieza
de habitacién dos veces al dia; Mobiliario de
disefo realizado por comunidades artesana-
les, entre otros detalles exclusivos.

Disefio y Decoracion

Los ambientes del hotel son amplios, lu-
minosos y se desarrollan en torno a dos
patios centrales al aire libre. El mobiliario
de autor combina materiales nobles con
elementos no tradicionales, creando rinco-
nes de ensuefio alrededor de los distintos
espacios publicos.

La decoradora argentina Sofia Camps ha
incorporado las dltimas tendencias de di-
sefio y paisajismo en todos los ambientes del
hotel, logrando espacios inspiradores vy lle-
nos de armonia, y transformando el edificio
en un «paraiso chic en el corazén de la ciudad»
(Cosmopolitan UK).

El edificio donde funciona el hotel es de
1915 y forma parte del patrimonio arquitec-
ténico de Cordoba. Fue recuperado a nuevo
en el 2010 pensando en la comodidad de los
huéspedes e incorporando las dltimas ten-
dencias de disefio y paisajismo en todos sus
ambientes, mediante un delicado equilibrio
entre lo antiguo y lo moderno.
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Mencién especial merece su exclusiva Te-
rraza, un espacio Unico, con una SplashPool
al aire libre, sillones, gazebos, camastros
y tumbonas, para disfrutar del atardecer
acompafado de buena musica, de una tarde
de tragos y del buen clima que caracteriza al
destino. Ideal para disfrutar con la exquisita
gastronomia de Maria Antonieta.

El hotel cuenta con piscina al aire libre,
piscina climatizada y un SPA con circuito de
aguas uUnico en la regién. También dispone
de un restaurante propio -Bruma-, y ser-
vicios como estacionamiento (sujeto a dis-
ponibilidad - requiere reserva previa), Wifi
libre en todo el edificio, desayuno, y muchos
otros detalles que garantizan un servicio cui-
dado y dedicado.

BANOS DE AZUR

Desarrollado en el subsuelo de este edifi-
cio de 1915 ubicado en pleno centro histori-
co de Cordoba, y luego de una gran inversion
y 4 afos de trabajo, Azur Hotel presenta
«tLos Bafios de Azury, un circuito de aguas
disefiado en base a los famosos bafios roma-
nos. Se trata de un producto Unico que pone
a la ciudad a la vanguardia mundial en mate-
ria de wellness y centros de bienestar.

«tBafios de Azur» es «un templo dedica-
do a la relajaciéony» que tiene como concepto
principal la bisqueda del verdadero bienes-
tar utilizando el agua en sus distintos estados
y temperaturas, en un espacio sofisticado y

ﬁﬂhﬂ %@if@mica

NOMBRE AZUR REAL HOTEL BOUTIQUE
DoMICILIO San Jerénimo 243 / 257, Cérdoba

Prov. de Cérdoba, Argentina
TELEFONO (+54) 351 4247133

ESPECIALIDAD Hotel Boutique
HABITACIONES |5 Habitaciones
VARIOS

Barios de Azur (Antiguo circuito de
Aguas, Spa & Wellness)

Restaurante Bruma. Terraza con
SplashPool y Bar. Piscina climatizada.
Wifi libre en todo el edificio.

Desayuno. #—

mistico. Consiste en un circuito donde cada
sector ha sido disefiado para otorgarle al
cuerpo y a la mente un ritual de desconexién
entre aromas, sensaciones, silencio, sabores
e infusiones que aportan distintos estimulos.
Como complemento perfecto para el reco-
rrido, propone un selecto menu de trata-
mientos creado por la Spa Manager. «»
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AZUR REAL HOTEL - BANOS DE AZUR

Yanguardia en bienestar en un ambiente sofisticado y mistico

«> La propuesta de Azur se renueva y se
revaloriza a través de este nuevo SPA con
arquitectura Unica de inspiracién jesuita, que
dialoga en perfecta sintonia con el impor-
tante patrimonio arquitecténico que tiene el
centro histérico de la ciudad, y que se fu-
siona con tradiciones de los bafios romanos,
griegos y otomanos, para poder experimen-
tar la particular forma de relacionarse con el
agua de estas antiguas civilizaciones.

Sectores de los Bafios de Azur
I- Templarium & Frigidarium

Este espacio busca exponer al cuerpo a di-
ferentes temperaturas con el objetivo de re-
lajar la tensién muscular, reducir la inflama-
cion y el estrés oxidativo celular, fortalecer
el sistema inmune, despejar las vias respira-
torias y estimular la circulacién sanguinea.

Hidromasaje, bafio detox de ozono, ham-
mam con aromas naturales purificantes, du-
cha de agua purificada, fuente de exfoliacion
de escamas de hielo, pozo de agua helada y
duchas horizontales (tipo vichy) con juegos
de agua temperaturas y presiones

2- Tepidarum

Se trata de un sector de relax climatizado
por loza radiante a 37 C que posee multiples
funciones. En los bafios romanos este sec-
tor tenia un fin social: un espacio libre para

relajarse entre tratamiento y tratamiento.
Se busca volver a templar el cuerpo y final-
mente llevarlo a una temperatura similar a la
del Utero materno y asi prepararlo para los
bafios mas calientes.

3- Caldarium

Un conjunto de piscinas de aguas templa-
das, desarrolladas sobre un sector de antiguas
ruinas, que invitan a que el espacio sea descu-
bierto poco a poco a medida que se avanza a
través de conexiones debajo del agua.

El espacio esta conformado por un implu-
vium (habitacién de lluvia), una piscina social
de relajacién, un sector de masajes para la
parte inferior del cuerpo, y un ultimo sector
donde la protagonista es una cascada de gran
caudal para hombros y cuello.

4- Balneum

Cuatro bafieras de inmersién con fragan-
cias, temperaturas y productos que aportan
distintos estimulos en el cuerpo, llevandolo
a una temperatura especifica, y activando los
poros de la piel para volver a nutrirla con
aceites esenciales y sutiles aromas.

5- Sector de Relax

Espacio oscuro y silencioso, que invita a la
meditacién e introspeccién. Cuatro camillas
talladas en piedra con temperatura contro-

lada, sonido envolvente e infusiones y frutas
para rehidratarse luego del recorrido.

6- Salas de masaje

Los Bafios Antiguos de Azur cuentan
con 4 salas de masaje independientes, que
pueden interconectarse entre si para ser
transformadas para parejas o amigos. Estas
salas se pueden utilizar realizando cualquier
tratamiento del menu en forma indepen-
diente o como una experiencia completa en
perfecto complemento con el circuito de
aguas o la pileta publica climatizada.

Una vision historica

La visita a un bafio antiguo es una expe-
riencia Unica y personal, y una de las mejores
excusas para conocer una ciudad. Los orige-
nes de este tipo de espacios se remontan a
las aguas termales romanas y griegas, cos-
tumbre que mas tarde se extendi6 a lo largo
y ancho de todo el imperio otomano.

Para las civilizaciones antiguas, los bene-
ficios del bafo no solo estaban ligados a la
medicina, sino que también poseian conno-
taciones sociales y religiosas que se entrela-
zaban con el placer, la riqueza y el bienestar.
El ritual del bafo tenia un sentido purifica-
dor, al tiempo que evocaba el placer. El pro-
ceso consistia en inmersiones en piletas con

distintas temperaturas, que eran comple-
mentados con masajes y cremas perfumadas.

El agua es fuente de vida, de calma y de
salud, y representa una parte esencial de
la filosofia de distintas tradiciones milena-
rias, tan de moda en el presente. Romanos
y musulmanes conocian a la perfeccién las
beneficiosas cualidades de este elemento,
y lograron profundos conocimientos sobre
sus propiedades, que estaban expresados en
sus recintos de bafio.

En la actualidad existe un gran consenso so-
bre el atractivo turistico que representa este
tipo de espacios, lo que llevé a los destinos
que los vieron nacer (Budapest, Marruecos,
Roma, Granada, etc.) a apostar por recupe-
rarlos, refuncionalizarlos y hasta en algunos
casos reconfigurar su comunicacién turistica
para convertirse en «Ciudades Balneario». ®
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Separado - 37 Afos - Signo Sagitario (28-11-1983)

Gerente de Capital Humano de Grupo SanCor Salud

@UN HOBBY

Pescar

®LA JUSTICIA

Un aspiracional

@SU MAYOR VIRTUD

Ir siempre para adelante

@LA SEGURIDAD

Es una cuestién de educacién
®AVION 0 BARCO

Barco

@®VESTIMENTA FORMAL O
INFORMAL

Informal

®UN SER QUERIDO

Mis hijos

®ACTOR Y ACTRIZ

Ricardo Darin y Julianne Moore
@UNA ASIGNATURA PENDIENTE
Vivir en el exterior

@LA MENTIRA MAS GRANDE
Que todo lo que brilla es oro

@NO PUEDO DEJAR DE TENER...
Proyectos para mi vida

@UN RIESGO NO CUBIERTO

El inconsciente

®LA MUERTE

Aquello que nos recuerda que cada dia
debe ser vivido al mdximo

@EL MATRIMONIO

Un tecnicismo que hoy tiene mala prensa
®EL DOLAR

El gran mal de los argentinos

®UN SECRETO

Soy peluquero

@EL PASADO

Un gran maestro

@SU RESTAURANTE FAVORITO
PARA CENAR

El Cascote (Rafaela, Santa Fe)

®ME ARREPIENTO DE

Todas la decisiones que tomé a partir
de mi impulsividad

®;EN QUE PROYECTO NUNCA
INVERTIRIA DINERO?

En cualquiera que vaya en contra de
mis valores

®UN SUCESO DE SU NINEZ QUE
RECUERDE HASTA HOY

El dia que mi viejo me ensefié a andar
en bicicleta

@LE TENGO MIEDO A...

La soledad

®LA INFLACION

Un sintoma de nuestra argentinidad
@TENGO UN COMPROMISO CON...
Aquellos que confian en mf

®L0S HOMBRES EN EL TRABAJO
SON MEJORES QUE LAS MUJERES
Me siento mds cémodo trabajando con
mujeres, creo que son mds valientes
@EL FIN DEL MUNDO

Dejar de sofiar

@UN PERSONA JE HISTORICO
Sigmund Freud

®EN COMIDAS PREFIERO...
Asado

®;QUE MALA COSTUMBRE

LE GUSTARIA DEJAR?

Estar todo el dia con el celular en la mano
®EL LUGAR DESEADO PARA
VIAJAR

ltalia

@ESCRITOR FAVORITO
Eduardo Galeano

®;QUE COSA NO PERDONARTA
NUNCA?

Una traicion

®DIOS

Un gran misterio

®LA CORRUPCION

La peor enfermedad de la sociedad
®EN TEATRO

Me gusta el teatro «unden

@LA INFIDELIDAD

Un recurso que se utiliza cuando no nos
hacemos cargo de lo que nos pasa
@PROGRAMA PREFERIDO DE
TV /CABLE

Orsai a la medianoche (marcé mi
adolescencia)

®UNA CANCION

Bienvenito (lvdn Noble)

@®ESTAR ENAMORADO ES...
Desear la felicidad de otra persona
mds alld de la propia

@;CUAL FUE EL ULTIMO
LIBRO QUE LEYO0?

Soy Solo

®LA TRAICION

El peor de los defectos

@SU BEBIDA PREFERIDA

Vino tinto

@UN FIN DE SEMANA EN...
Colonia del Sacramento (Uruguay)
@EL AUTO DESEADO

Jeep Wrangler

®MEJOR Y PEOR PELICULA
QUE VIO ULTIMAMENTE

La mejor «Belleza Inesperada

y la peor «Escuadron 6»
®PSICOANALISIS

Mds de 10 afios de mi vida

@UN PROYECTO A FUTURO
Tener un emprendimiento propio junto
a mis hijos

@MI MUSICO PREFERIDO ES...
Fito Pdez

®LA MUJER IDEAL

Aquella que confie en si misma, sea
independiente y tenga buen sentido
del humor

@;QUE ES LO PRIMERO

QUE MIRA EN UNA MUJER?
La sonrisa

@EL CLUB DE SUS AMORES
Racing Club de Avellaneda

®EL PERFUME

Black XS (Paco Rabanne)

@RED SOCIAL PREFERIDA
Linked In

@MI MODELO PREFERIDA ES
No tengo un modelo o referente
@;QUE ES LO QUE MAS APRECIA
DE SUS AMIGOS?

Que siempre estdn, tanto para festejar]
mis logros como para acompafarme
en mis dolores

®LA CULPA ES DE...

Siempre es mia

@SI VOLVIERA A NACER, SERiA
Mucho mds valiente

®UN MAESTRO

Sin dudas, mi viejo

®EN DEPORTES PREFIERO...
Fatbol

®UNA CONFESION

Me gusta improvisar mds de lo que deberia
@®EL GRAN AUSENTE

El Estado

@NO PUEDO

Dejar de pensar

@MI PEOR DEFECTO ES

Mi ansiedad / impaciencia
@MARKETING

Una herramienta fundamental
@;QUE REGALO LE GUSTARIA
RECIBIR?

Un pasaje de avion

®;QUE TECNICA DE
RELAJACION TIENE?

Escuchar mdsica

@®DE NO VIVIR EN ARGENTINA...
/QUE LUGAR DEL MUNDO
ELEGIR{A?

Uruguay
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