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* GRUPO CAMPICI PRESENTA A SU CHIEF COMMERCIAL OFFICER (CCO)

Entrevista a

PROTAGONISTAS

El objetivo principal de Grupo Campici es posicionar a Boston entre las primeras 10 aseguradoras del mercado
de la mano de su extensa red de productores. Actualmente, el Grupo trabaja en un proyecto digital muy
grande que le va a permitir a su red comercial generar fuertes ingresos a través de la venta de productos no
tradicionales y de gran volumen. Al mismo tiempo, trabaja en alianzas con grandes sponsors implementando
programas de afinidades, donde el rol del PAS también sera clave. Apuesta a triplicar sus ingresos reales para
los préximos tres afios sin descuidar la meta de que cada riesgo tiene que arrojar resultado técnico positivo.
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Ariel Giachino

Grupo Campici diversifica y digitaliza sus

canales y productos al servicio de sus PAS

Giachino. «Estamos haciendo foco en la diversificacion y digitalizacion de
canales y productos de ambas empresas. En breve estaremos lanzando una
super app que tendra los verticales de Fintech, insurtech y un market place.
Estara dirigido principalmente a nuestra red de productores para que
éstos puedan brindarle todos estos beneficios a sus clientesy.

riel Giachino, Chief Commercial Officer
(CCO) de Grupo Campici, reflexiona sobre
la actualidad y la proyeccién del Grupo.

= ¢Cuales son sus principales desafios y
objetivos como Chief Commercial Offi-

cer de Grupo Campici? (Qué lo motivé a
sumarse al Grupo?

- Cuando Gonzalo me conté a qué nivel quiere llevar a las
empresas del grupo, no dudé un segundo en sumarme. Me
encontré con una decisién firme de querer revolucionar el
mercado. Conducir comercialmente este grupo es, sin duda,
el mayor y mejor desafio que se pueda liderar.

Nuestro objetivo principal es posicionar a Boston
entre las primeras 10 aseguradoras del mercado de la
mano de nuestra extensa red de productores.

Lo mas desafiante serd la forma en la que lo vamos a lograr.
Estamos trabajando en un proyecto digital muy grande
que le va a permitir a nuestra extensa red comercial generar
fuertes ingresos a través de la venta de productos no tra-
dicionales y de gran volumen. Al mismo tiempo, estamos
trabajando en alianzas con grandes sponsors implemen-
tando programas de afinidades. En estos programas tam-
bién sera clave el rol del productor asesor.

= ¢Cual es su trayectoria en el mundo de las finan-
zas y especificamente en relacion a los Seguros?

-Tengo mas de 20 afos en el mercado asegurador. Tuve
la posibilidad de liderar y desarrollar grandes negocios
en importantes empresas. Desde la creacién del centro
de atencion al productor en Liberty Seguros, el desarrollo
de lineas personales y programas de afinidades en Aon,
asi como también la creacién de Garbarino Seguros, entre
otras experiencias. s=»
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«» obtenemos como resultado una disminucion en el retorno so-
bre el capital de la industria, que presenta una tendencia a la baja
en los dltimos trimestres y que al cierre de diciembre de 202/
tomd un valor anualizado de 5% negativoy.

Julian Garcia, Director Ejecutivo de ADIRA, presentd
una situacion similar, afirmando que los resultados negativos
que muestran los balances tienen como consecuencia un re-
planteo de la gestidn dentro de las propias compaiias. «Se evi-
dencia un problema serio sobre las tarifas, o sea las primas, y a su vez
hay que enfrentar los costos crecientes de los siniestros. Los valores de
repuestos automotores o dafios son cada vez mayores y los fallos judi-
ciales imponen montos realmente excesivos, no acordes a la realidad
econdémica del dafo a indemnizar. Actualmente, la siniestralidad esta
en niveles iguales o superiores a la etapa prepandemiay.

La ronda finalizé con Nicolas Casarino, Socio de PwC
Argentina, quien afirmé que, a pesar de todo, «el mercado
argentino ha logrado sostener los niveles del negocio en cuan-
to a facturacion, con un aumento nominal de la produccién del
51,5% en comparacion con el mismo periodo del afio anterior,
totalizando un volumen de $662,4 mil millones en el semestre
julio-diciembre 2021. Considerando el nivel de inflacion general
de 50,9% durante el aio 2021, podemos decir que el mercado
superd la presion inflacionaria sobre los ingresos, sin llegar a tener
un crecimiento significativo en términos reales que destacary.

Y sumé: «La presion inflacionaria si se hace sentir sobre la
siniestralidad que, al 31 de diciembre de 2021, se ubica en 54,9%,
ratio que desmejora respecto del dltimo cierre anual a junio 202/
el cual marcaba 45,3%. Los siniestros liquidados durante el mismo
periodo de julio-diciembre 2021 superaron ampliamente el nivel

del segundo semestre del 2020,
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creciendo en mds de un 97% en
términos nominalesy.
Seguidamente, afiadio: «Vale
tener en cuenta que la econo-
mia argentina evidencié un cre-
cimiento interanual del 8,6% al
cierre del ultimo trimestre del
2021, siendo el cuarto trimestre
de variaciéon positiva luego de
seis periodos de caidas consecu-
tivas. Por su parte, en el desem-
penfo trimestral, es decir respec-
to al periodo julio-septiembre de
2021, el PBI desestacionalizado
se expandié un 1,5%. Durante el
afio 2021, la economia avanzé
10,3% respecto del afio 2020.
En este contexto de rebote
pospandemia de la economia
local, es esperable observar un
acompanamiento del mercado
de seguros en términos de pri-
mas emitidas, aunque el riesgo
inflacionario  continuara afec-
tando los resultados técnicos y
financieros de las entidades».

Inflacién

Casarino y Garcia vol-
vieron sobre el impacto de la
inflacion en los numeros de las
aseguradoras.

«La reexpresion de la informa-
cién contable a moneda homo-
génea generd un sinceramiento
de los nimeros del sector asegu-
radory, afirmé Casarino. «La
informacion contable historica
nos mostraba una estructura de
resultados técnicos negativos con
resultados financieros altamente
positivos. Esto se revierte al reco-
nocer la exposicion a la pérdida
del poder adquisitivo que tienen
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LOS RESULTADOS DEL MERCADO ASEGURADOR ARGENTINO POR EL PERIODO DE 6 MESES FINALIZADO EL 31/12/2021 ARROJARON UNA PERDIDA DE ($14441) MILLONES

A Juan Bettinelli, Socio de Russell Bedford Argentina

los activos monetarios netos de las aseguradoras. El rendimiento
de las carteras de inversiones no llega a cubrir la tasa de inflacion
del mercado (rendimiento real negativo), por lo que el resultado
financiero pasa a ser negativo. En cambio, los resultados técnicos
se ven mejorados por la homogeneizacion en la moneda en la cual
se miden las primas y siniestros devengadosy, aseguro.

Ademds, comenté que el incremento de los costos del
sector se da por el aumento del precio de las indemnizacio-
nes que la inflacién genera, y por la frecuencia siniestral que
en los dltimos meses volvié a ubicarse a los niveles previos a
marzo de 2020.

«Por otro lado -continu6-, los resultados financieros no logran
cubrir la exposicion a la inflacion. Los activos invertidos por las
aseguradoras estan sujetos a las variables propias de la economia
argentina, siendo titulos de deuda publica locales los principales
activos financieros que poseen las compaiias, con una participa-
cion del 43% de la cartera total de inversiones del sector.

El délar oficial muy contenido, el estancamiento del pais, la
incertidumbre sobre los procesos de negociacion con organismos
internacionales de crédito y sobre el cumplimiento en término de
los compromisos de deuda del Estado, sumado a la inflacion, son
variables que han afectado significativamente el desempefio fi-
nanciero del negocio, el cual anteriormente alcanzaba a compen-
sar las pérdidas técnicas y aportaba el margen de rentabilidad
general para el negocioy.

Garcia, por su parte, aportod: «Es una problemdtica que no se
registraba desde hace muchos ejercicios. Antes, se daba una com-
pensacion a través del resultado financiero, de los magros resulta-
dos operativos. En esta oportunidad, los resultados financieros tam-
bién son negativos y esto ocasiona un coctel problemadtico para la

AGustavo Trias, Director Ejecutivo de la AACS

gestion de las companias ante la falta de opciones que permitan
enfrentar el deterioro de las inversiones frente a la inflacion. Asi,
la conjuncién de resultados negativos operativos y de rentabilidad
financiera llevan al replanteo de muchos aspectos de la gestion de
las companias de seguro para este afio».

Finalizé pronosticando una redefinicién de lo que se va a
desarrollar en 2022, siendo «un contexto con una macroeco-
nomia altamente inflacionaria y pocas alternativas de inversion
que permitan un resultado financiero que, al menos, compense
la inflaciony.

Resultado Final del Ejercicio

La siguiente intervencién fue de Bettinelli, quien explico
los factores que llevaron a que el Resultado Final del Ejerci-
cio haya arrojado pérdida: «Si bien las primas emitidas por el
periodo de 6 meses finalizado el 31 de diciembre de 2021 se in-
crementaron porcentualmente en linea con la inflacion (51,5%)
en comparacion con igual periodo del afio anterior, los costos
siniestrales subieron muy por encima de estos porcentajes, pro-
vocando un fuerte deterioro en los resultados técnicos, que as-
cendian a $15.173 millones en diciembre de 2020 y totalizan
s6lo $ 847 millones para diciembre de 2021».

Con esto presente, afirmé que esta significativa baja del
resultado técnico registrado a diciembre de 202| no permite
compensar el efecto del resultado negativo de la estructura
financiera. Y agregé: «Adicionalmente a este efecto, los cargos

AEliana Gomez Barreca, Analista de Moody’s Local Argentina

por impuesto a las ganancias, que incluyen el efecto del impuesto
diferido, también impactan negativamente al 3| de diciembre de
2021, profundizando el efecto en el resultado final.

La evolucién de los indicadores de gestion y rentabilidad al 31
de diciembre de 2021 reflejan claramente esta situacion, arro-
jando peores ratios respecto de los registrados en diciembre de
2020, principalmente en siniestros sobre primas, indice combina-
do, resultados sobre primas y sobre patrimonioy.

Mas adelante, Gomez Barreca afirmé: «La baja rentabili-
dad financiera es producto del contexto de tasas reales negativas
y la falta de oferta de instrumentos de inversién que logren retor-
nos por encima de la inflacion, lo cual erosiona los margenes de
rentabilidad de las compaiias.

En cuanto a la rentabilidad técnica de las aseguradoras, la fre-
cuencia siniestral mostré un aumento significativo, con un indice
de siniestralidad del 53,7% al cierre del primer semestre del ano
fiscal en curso, comparado al 40% reportado al cierre del ano
fiscal 2020/2021».

«En Moody’s Local esperamos que el aumento en la frecuen-
cia siniestral de los ultimos meses -comento- junto con la suba
en el costo siniestral por encima de la inflacion y la escasez de
repuestos a raiz del faltante de divisas y las expectativas de
devaluacion, generen presién sobre la rentabilidad técnica de las
aseguradoras.

Ademas, identifico la situacion actual del sector de asegu-
radoras de riesgos del trabajo como un factor importante a
considerar: «Presento un retorno sobre el capital de 3% negativo
al cierre del dltimo afo fiscal, que anualizado a diciembre «>
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=> * Consultar en el dispositivo movil las polizas vigentes
e informacién de vencimientos.

* Denunciar un siniestro.

* Generar y recibir asistencia de auxilio mecanico.

* |dentificar sucursales en el mapa, de acuerdo a tu ubicacién
actual, desplegando informacién de contacto.

B PROVINCIA SEGUROS también cuenta con su aplicacién

movil, desde la cual es posible:
* Consultar todas tus polizas. Descargar y acceder de for-
ma facil y sencilla a tu Tarjeta de Circulacion, al certificado
del Mercosur y ver tus proximos vencimientos, con la po-
sibilidad de pagar tu cuota en el momento.
* Solicitar Servicio de Asistencia. Pedir el auxilio mecénico
y seguir el trayecto de la gria con un solo clic.
* Denunciar un Siniestro y ver en qué estado se encuen-
tran tus siniestros.
* Cotizar el seguro de tu auto ingresando algunos datos
basicos, se podran visualizar los planes mds convenientes,
el detalle de las coberturas y la posibilidad de contratar
tu seguro.
* Acceder a informacién util, buscar la sucursal mas cerca-
na a tu domicilio, comunicarte con la Compaiiia y obtener
la informacién que necesitas.
* Comunicarte a través de su Chat online de lunes a viernes
de 8:00 a 20:00 horas para resolver cualquier consulta en
el momento.
¢ Enterarte de todas las novedades y beneficios que cuen-
ta la empresa.

B ZURICH SEGUROS ofrece un gran abanico de posibilida-

des a través de su aplicacién movil, tales como:
* Ver el listado de los seguros que tiene contratados y las
coberturas que incluyen cada uno de ellos.
® Acceder de manera directa a la documentacion, recibos
y siniestros de cada péliza.
* Descubrir todas las capacidades, servicios y posibilidades
de tus seguros de manera amena y visual.
* Modificar valores de tus pdlizas.
* Tener a mano los datos de contacto del asesor con el
que tienes contratada la poliza.
* Consultar el estado en detalle de tus siniestros abiertos
actualmente y los resueltos en los dltimos dos afos.
* Aperturar o informar de tus siniestros aportando datos
y fotografias.
* Concertar cita para reparar tus lunas en taller o tu domicilio.
* Recibir notificaciones acerca del avance en el estado de
tus siniestros abiertos.
* Acceder al detalle de los recibos de tus seguros y/o
aportaciones de los 2 dltimos afos.
* Recibir los mensajes relacionados con Zurich: aviso de
vencimiento de la podliza, gestiéon de siniestros, recibos
pendientes, etc.
* Solicitar asistencia en carretera y, gracias al servicio de
geo-localizacién, determinaran automaticamente la posi-
cién de tu vehiculo y tus datos.
* Gestionar la notificacién de un accidente de coche.
* Rellenar el parte de accidente de forma sencilla.
® Realizar un parte de forma grifica: adjuntar fotografias
desde tu propio mévil o un croquis con los dafos.
* Consultar otras modalidades de seguros, ahorro, pen-
siones y finanzas.
* Calcular el precio de tu seguro de coche con el soporte
de un experto.
¢ Contratar cualquier modalidad en seguros de coche.
* Consultar las distintas modalidades financieras para ase-
gurar tu familia, tu pareja, tu futuro.
* Modificar tu actual seguro de vida.
¢ Contratar un seguro de vida Zurich.
* Calcular el seguro de viaje.
¢ Contratar seguros de viaje con cobertura sanitaria
internacional. ®

ESTADOS PATRIMONIALES EN SEGUROS GENERALES, ART, MUTUALES, VIDA Y RETIRO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2021

ENTIDADES

W PATRIMONIALES Y MIXTAS

ACTIVO
TOTAL

1.385.831.026

PASIVO
TOTAL

860.196.300

PATRIMONIO
NETO

525.634.726

PRIMAS
NETAS
DEVENGADAS

396.449.339

RESULTADO
DEL
EJERCICIO

-11.822.294

ENTIDADES

C SEGUNDA

ACTIVO
TOTAL

89.207.335

PASIVO
TOTAL

41.087.775

PATRIMONIO
NETO

48.119.560

PRIMAS
NETAS
DEVENGADAS

20.933.593

RESULTADO
DEL
EJERCICIO

-2.336.960

A AFIANZADORA 724.518 511.324 213194 388.135 38.002 | C SEGURCOOP 7.174.997 3.414.742 3.760.255 1.620.644 343.008
C AGROSALTA 12.170.489 5.145.219 7.025.270 405.425 -1.579.575 | C SEGUROMETAL 5.678.832 2.829.957 2.848.875 1.289.531 3.894
A ALBA 800.648 487.301 313.347 212.814 3.574 | A SEGUROS MEDICOS 1.281.303 1.046.366 234.937 531.573 23.004
A ALLIANZ 55.783.980 33.076.940 22.707.041 10.177.749 -35.571 | A SM6 21.138.964 14.190.625 6.948.339 3.804.184 -105.619
A ANTARTIDA 1.762.583 1.129.631 632.952 1.039.498 -70.836 | A SMSV 2.184.735 1.423.030 761.704 773.698 -59.656
A ARGOS 1.062.214 774159 288.054 102.129 -41.254 | A SOLNACIENTE 2.487.174 1.510.656 976.517 1.769.822 -430.411
A ASEGURADORA DEL SUR 200.231 9.844 190.387 98 -7.708 | E STARR 3.457.478 2.666.585 790.892 309.579 -448.212
A ASEGURADORES DE CAUCIONES 1.343.378 953.959 389.419 230.562 15.479 | C SuMICLI 186.297 3.947 182.350 7.051 -2.501
C. ASOCIACION MUTUAL DAN 805.764 148.999 656.766 4.598 10.445 § A SUPERVIELLE 3.269.810 1.688.087 1.581.722 1.632.271 268.362
A ASSEKURANSA 328.675 161.422 167.253 185.023 -1.852 | A SURA 32.408.855 27.313.028 5.095.828 11.096.866 -270.174
A ASSURANT 6.936.178 4.037.394 2.898.783 3.382.613 -128.905 | A SURCO 959.419 577.374 382.045 775.958 114.897
A AIM 3.997.236 3.348.938 648.298 1.719.344 -198.633 | A TESTIMONIO 2171.737 1.375.510 796.226 330.403 114.781
A BBVA SEGUROS 11.872.465 6.250.792 5.621.673 4.060.380 364.818 J A TPC 1.641.643 1.274.544 367.099 460.364 -14.722
A BENEFICI0 312.113 141.312 170.801 259.218 40.547 | C TRIUNFO 14.084.625 8.566.964 5.517.661 3.360.509 -2.616.713
A BERKLEY 16.172.703 8.103.949 8.068.754 3.135.801 286.614 | A TUTELAR 547.394 346.994 200.400 124.759 8.292
C BERNARDINO RIVADAVIA 68.868.743 33.422.740 35.446.003 21.816.359 -1.348.309 | A VICTORIA 4.465.314 2.783.616 1.681.699 1.041.091 -62.204
A BIN 2.215.768 659.678 1.556.090 1.273.346 439.681 | A WARRANTY 65.064 1.206 63.859 496 -1.710
A BOSTON 8.012.611 6.334.455 1.678.157 2.365.700 -457.429 | A WORANZ 231.748 136.174 95.575 86.812 5.208
O CAJA DE TUCUMAN 8.515.657 4.928.188 3.587.469 1.230.422 -144.046 | A ZURICH 26.832.674 20.401.490 6.431.184 7.571.558 -389.468
A (AJA GENERALES 71.808.711 39.024.941 32.783.769 29.146.637 -657.927 | A ZURICH ASEGURADORA 27.572.878 17.100.389 10.472.488 7.442.210 7639
A CALEDONIA 2.010.286 1.191.727 818.559 1.267.858 198.274 | A ZURICH SANTANDER 8.542.000 2.909.800 5.632.200 4.819.187 558.236
A CAMINOS PROTEGIDOS 793.925 146.222 647.703 144781 25.333 | m RIESGOS DEL TRABAJO 402.858.841 345.107.286 57.751.555 124.211.633 -6.489.069
A CARDIF 2.990.960 1.976.028 1.014.933 1.188.041 -144.224 | C ART MUTUAL RURAL 167.004 45.645 121.359 55.818 -9.762
A (ARUSO 4.096.062 1.949.453 2.146.608 2.773.520 66.844 | A ASOCIART ART 59.529.810 49.888.010 9.641.800 12.423.868 -63.177
A CESCE 78.851 25.906 52.945 -1.198 -12.041 | A BERKLEY ART 15.740.919 9.449.191 6.291.729 1.619.627 208.601
A CHUBB SEGUROS 13.662.262 8.863.416 4.798.846 2.327.744 -221.327 | A EXPERTA ART 56.834.298 50.494.454 6.339.844 15.021.110 -124.983
A (NP 6.690.063 3.853.969 2.836.094 1.342.582 -286.281 | A GALENO ART 39.187.360 34.674.254 4.513.106 14.567.949 -756.357
E COFACE 2.895.001 1.619.506 1.275.495 1.327.930 240.258 | C MUTUAL PETROLEROS ART 735.108 451.181 283.927 232.746 -89.054
A (OLON 527.387 286.484 240.903 478.775 -44191 | A OMINT ART 5.636.835 4.728.984 907.851 2.337.517 -592.684
A COMARSEG 205.631 645 204.986 789 -3.027 | A PREVENCION ART 82.175.486 73.787.996 8.387.490 28.440.523 -1.365.068
A CONFLUENCIA 221.703 6.823 214.880 23.207 -865 | A PROVINCIA ART 73.450.828 64.915.708 8.535.120 27.809.572 -1.195.315
C_COOP. MUTUAL PATRONAL 13.573.077 7.877.642 5.695.435 3.926.376 -823.257 | A RECONQUISTA ART 1.864.464 1.511.335 353.128 346.410 123.512
C_COPAN 2.204.042 1.103.135 1.100.907 424.786 -301.718 | A SEGUNDA ART 38.554.710 29.941.547 8.613.162 12.280.705 -726.399
A COSENA 355.931 142.054 213.877 110.818 3.070 | A SWISS MEDICAL ART 28.982.019 25.218.981 3.763.038 9.075.790 -1.898.384
A (REDITO Y CAUCION 522.248 353.667 168.582 199.413 -1.874 |m TRANSP. PUBLICO PASAJEROS 11.177.284 3.650.338 7.526.946 1.228.762 -1.928.074
A (REDITOS Y GARANTIAS 2.295.409 1.258.677 1.036.732 255.281 195.772 | C ARGOS MUTUAL 2.008.182 1.221.489 786.692 218.688 -364.491
C DULCE 1.991.323 234.068 1.757.255 -13.343 21.780 | C GARANTIA MUTUAL 1.775.615 339.088 1.436.526 101.622 -111.535
A EDIFICAR 2.824.887 2.036.239 788.648 1.344.657 7.346 | C METROPOL MUTUOS 811.801 229.854 581.947 93.737 -289.458
A BQUITATIVA DEL PLATA 3.731.328 2.245.616 1.485.712 1.013.373 49.306 J C MUTUAL RIVADAVIA 3.926.675 661.471 3.265.204 276.438 -501.001
A ESCUDO 2.354.229 1.809.073 545.156 1.555.745 15.224 | C PROTECCION MUTUAL 2.655.011 1.198.435 1.456.576 538.277 -661.589
A EUROAMERICA 500.611 9.967 490.644 7117 -21.714 |m SEGUROS DE VIDA 258.680.277 216.994.778 41.685.499 37.271.687 1.646.513
A EVOLUCION 1.965.938 942126 1.023.813 1.094.675 13.484 | A ANTICIPAR 105.663 13.442 92.221 75.605 -1.610
A EXPERTA SAU 883.386 719.475 163.910 504.472 -55.661 | A ASEGURADORA DE BIENES Y SERVICI0S 83.403 8.548 74.855 248 -4.150
A FED. PATRONAL 247.235.915 194.375.677 52.860.238 47.741.456 4.705.775 J A ASV 225.138 112.592 112.547 208.205 -35.705
A FIANZAS Y (REDITO 1.117.205 599.112 518.092 393.379 56.651 ] A BHN VIDA 3.902.608 1.211.627 2.690.981 1.369.107 476.086
A FINISTERRE 305.811 209.844 95.967 141.321 -92.331 | A BINARIA VIDA 7.911.041 5.003.540 2.907.502 767.168 45.303
A GALENO 4.526.833 3.447.721 1.079.112 2.309.636 -92.709 | A BONACORSI 181.056 18.973 162.083 109.855 -17.701
A GALICIA 6.468.787 4.095.065 2.373.722 6.240.802 560.315 § O CAJA DE PREVISION 1.915.580 77.643 1.837.938 40.715 43.783
A GESTION 673.920 413.397 260.523 197.176 63.836 | A (ERTEZA 232.240 84.338 147.902 146.852 40.896
A HAMBURGO 1.322.286 763.788 558.498 943.112 116.965 | A (RUZSUIZA 38.611 21.670 16.941 23.893 -16.402
A HANSEATICA 1.126.799 379.867 746.932 353.081 90.844 | A DIGNA 120.913 26.064 94.849 26.664 -5.551
A 1Dl 6.810.945 4.587.474 2.223.471 2.738.191 -49.492 | A ESENCIA 27.708 1.671 26.037 3.326 -989
A HOLANDO SUDAMERICANA 9.329.322 5.880.732 3.448.589 2.818.912 18.072 | A FEDERADA 80.298 24.920 55.378 36.675 5.619
A HORIZONTE 4.584.693 3.628.856 955.838 1.886.199 72.428 | A HSBC VIDA 22.798.973 18.204.347 4.594.626 3.825.343 -109.080
A INST. ASEGURADOR MERCANTIL 657.867 306.571 351.295 291.847 -58.643 | A INSTITUTO SALTA 2.000.664 622.861 1.377.803 1.421.635 133.997
O INST. AUTARQUICO 20.992.765 8.899.651 12.093.114 3.656.587 621.973 | A MANANA 621.151 239.925 381.226 651.295 7.701
O INSTITUTO DE JUJUY 806.848 88.285 718.563 197.231 29.037 | A MAPFRE VIDA 2.123.838 1.308.114 815.724 598.497 -67.881
A INSTITUTO DE SEGUROS 2.196.609 1.277.096 919.512 410.001 75.347 | A NSA 20.219 720 19.499 1.164 1.799
A INSUR 2.217.194 1.426.103 791.091 406.308 145.256 | A OMINT 42.252 4.891 37.360 2.634 -921
A INTEGRITY 5.992.329 4.091.502 1.900.827 1.820.668 86.565 | A PEUGEOT CITROEN 1.119.061 398.482 720.579 496.195 105.236
A TINIGO 3.030.007 1.537.950 1.492.057 1.083.754 -312.477 | A PIEVE 170.680 28.291 142.388 156.611 11.293
A JUNCAL PATRIMONIALES 255.074 82.228 172.846 0 -28.901 | A PLENARIA 272.505 29.621 242.884 92128 -20.438
A LATIN AMERICAN 141.510 19.821 121.689 64.585 3.402 | A POR VIDA 158.537 17.220 141.316 41139 24.927
A LATITUD SUR 1.877.814 916.516 961.298 367.591 -24.831 | A PREVISORA 121.888 2.251 119.637 4.583 -2.704
A LIBRA 1.029.481 759.593 269.888 935.321 -1.986 | A PROVINCIA VIDA 4.740.684 2.937.982 1.802.703 715.224 81.817
A LIDER MOTOS 83.959 2123 81.836 1.567 -3.123 | A PRUDENTIAL 46.993.819 40.559.463 6.434.356 6.202.204 588.816
A LIDERAR 8.957.206 7.555.059 1.402.147 2.560.081 70.612 | A SAN GERMAN 149.575 90.692 58.883 156.584 -8.470
C_LUZY FUERZA 773.441 213.410 560.031 74.687 -55.873 | A SAN MARINO 55.040 5.153 49.887 3.554 -2.105
A MAPFRE 20.321.992 11.955.857 8.366.135 6.013.049 -234.637 | A SAN PATRICI0 271.640 195.037 76.603 129.912 -89.930
A MERCANTIL ANDINA 43.946.280 35.957.620 7.988.660 18.568.092 165.559 | A SANTA LUCIA 108.057 12.861 95.195 21.078 -4.750
A MERCANTIL ASEGURADORA 257.001 15.903 241.098 27.163 1.574 | A SANTISIMA TRINIDAD 136.146 6.056 130.090 17.476 2.014
A MERIDIONAL 19.079.852 11.467.386 7.612.466 3.434.293 -674.592 § A SEGUNDA PERSONAS 5.567.593 3.173.430 2.394.162 1.547.401 67.060
A METLIFE 20.975.209 14.418.783 6.556.426 5.903.732 -65.191 | A SENTIR 461.679 47.516 414163 128.306 14.985
A METROPOL 1.046.044 564.310 481.733 368.148 -67.874 | A SMG VIDA 14.437.043 6.981.790 7.455.253 1.694.103 137.884
A MISTA 281.036 45.050 235.986 108.331 9.682 | A TERRITORIAL VIDA 121114 7.673 113.441 2.353 2.035
A NACION 57.243.442 30.795.347 26.448.096 11.767.321 1.406.148 § A TRES PROVINCIAS 297.340 129.904 167.437 405.612 -3.516
A NATIVA 2.196.875 1.211.539 985.337 632.023 44.371 | E ZURICH INTERNATIONAL LIFE 141.066.520 135.385.467 5.681.053 16.148.345 247166
A NIVEL 1.192.306 786.551 405.755 451.559 -32.350 | m SEGUROS DE RETIRO 301.416.842 258.791.709 42.625.133 9.236.421 4.151.483
A NOBLE 1.430.031 1.056.157 373.874 376.659 15.141 | A BINARIA RETIRO 6.643.601 6.086.460 557141 -521.031 -65.189
A NORTE 8.627.418 5.752.834 2.874.584 3.040.933 60.612 § A (REDICOOP RETIRO 8.296.241 6.110.431 2.185.810 -714.483 79.283
A NRE 174.433 22.561 151.872 482 -19.305 | A ESTRELLA RETIRO 76.044.009 69.716.165 6.327.845 6.339.705 2.020.047
C NUEVA 5.142.388 3.245.055 1.897.333 842.242 960 | A EXPERTA RETIRO 89.843 12.167 77676 0 -7.812
A OPCION 1.873.775 1.026.456 847.319 557.910 170.024 | A FED. PATRONAL RETIRO 345.223 96.831 248.392 1.338 2.756
A ORBIS 9.788.585 6.265.844 3.522.742 5.979.085 114.335 | A GALICIA RETIRO 695.801 547.780 148.021 31.029 -8.876
A ORIGENES 2.530.207 1.518.499 1.011.707 2.510.462 397.870 | A GENES Il 32.113.581 26.928.203 5.185.378 2.632.313 19.670
A PACIFICO 239.301 167.723 71.578 33.046 5.320 | A HSBCRETIRO 37.080.067 30.061.115 7.018.952 3.061.599 -88.564
A PARANA 5.568.946 3.451.939 2.117.007 3.184.020 -577.178 | A INST. ENTRE Ri0S RETIRO 1.997.785 1.216.140 781.645 -182.573 -22.083
A PERSEVERANCIA 5.220.266 3.438.796 1.781.470 2.549.632 17.771 | A NACION RETIRO 36.248.256 31.858.760 4.389.497 1.261.805 497.211
A PREMIAR 311.053 213.073 97.981 91.743 -2.324 | A ORIGENES RETIRO 63.822.101 57.641.903 6.180.199 -2.537.382 559.676
A PREVINCA 620.999 174.837 446.162 242.220 12.661 | A PREVENCION RETIRO 425.611 256.656 168.955 16.433 -25.142
C PRODUCTORES DE FRUTAS 4.528.384 3.786.418 741.966 873.706 -1.230.472 | A PROYECCION RETIRO 1.619.909 627.677 992.232 -58.197 340.648
A PROGRESO 1.723.988 691.151 1.032.837 362.696 -43.475 | A SAN CRISTOBAL RETIRO 15.192.433 11.654.937 3.537.496 -1.290.287 452113
A PROVIDENCIA 1.665.822 1.331.372 334.450 1.119.217 -55.501 J A SEGUNDA RETIRO 8.466.286 7.512.606 953.680 700.232 31.357
A PROVINCIA 42.802.891 34.231.539 8.571.351 15.299.687 150.945 | A SMG RETIRO 11.699.134 8.354.599 3.344.534 492.811 407.788
A PRUDENCIA 2.045.786 979.588 1.066.198 235.652 -147.740 | A SOLVENCIA RETIRO 349.733 4,593 345.140 187 -31.536
A UALIA 3.652.959 1.629.871 2.023.088 2.997.895 343.609 § A ZURICH RETIRO 287.227 104.687 182.539 2.924 -9.862
C. Ri0 URUGUAY 12.140.493 6.051.383 6.089.110 7.071.681 -535.732 |m TOTAL DE MERCADO 2.359.964.270 | 1.684.740.411 675.223.859 568.397.841 -14.441.441
C_SAN (RISTOBAL 82.710.544 41.269.003 41.441.541 21.881.860 -3.007.545 | A SOCIEDADES ANONIMAS 1.749.675.632 | 1.317.363.016 432.312.617 429.374.108 4.592.328
C SANCOR 97.318.617 51.164.449 46.154.168 30.075.892 -4.138.271 | C COOPERATIVAS Y MUTUALES 430.638.788 213.712.071 216.926.717 116.112.925 -19.623.728
Balances al 31 de Diciembre 2021. Nota: Cifras en Miles de Pesos suijetas a verificacion. E SUCURSALES ENT. EXTRANJERAS 147.418.999 139.671.558 7.747.441 17.785.853 39.211
Fuente: Superintendencia de Seguros de la Nacion (SSN). O ORGANISMOS OFICIALES 32.230.851 13.993.767 18.237.084 5.124.955 550.748
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Argentina sera sede de la Il Cumbre Iberoamericana:
ElSeguro en la Agenda 2030

® AVIRA, y otras 130 organizaciones, entidades y empresas, impul-
san la accion.

AVIRA, Asociacion Civil de Aseguradores de Vida y Retiro
de la Republica Argentina, junto a otras 130 prestigiosas organi-
zaciones a nivel mundial, que conforman el Consejo Iberoamericano
de la Alianza del Seguro, anuncian la realizacién de la Il Cumbre
Iberoamericana-El Seguro en la Agenda 2030. Esta serie de even-
tos se llevardn a cabo de manera presencial en cinco sedes: Santa
Cruz de la Sierra (Bolivia), Buenos Aires (Argentina), Ciudad de Mé-
xico (México), Colombia y Madrid (Espaiia). Las dos primeras citas,
seran en Bolivia (del 8 al 10 de junio), y en nuestro pais (15 de junio).
Los encuentros también podran seguirse via streaming. Para inscrip-
ciones visitar: https:/lalianzadelseguro.orgliniciolbuenos-aires]/.

Bajo el objetivo de crear ««una sociedad humana saludable, justa y
sostenibley, la iniciativa de la Alianza del Seguro retGine desde com-
pafias, asociaciones de corredores, mediadores y agentes de seguros
de Latinoamérica y Espafa, hasta universidades, fundaciones, media
partners y compaiias como Google, que comparten la meta de favore-
cer la implementacion de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible
de las Naciones Unidas en el ecosistema empresarial. Ver listado
completo aqui.

En esta linea, promoverad, durante este 2022, cuatro iniciativas publi-
cas: reducir la huella de carbono de las empresas; dibujar el mapa de
contaminacion de las aguas en América Latina; activar la adopcién del
sello de Igualdad en todos los paises representados en la Alianza, y el
impulso a los seguros inclusivos.

AVIRA se enorgullece de formar parte de esta tan importante accion.
Mas informacion en https://lalianzadelseguro.org/

La salud y seguridad laboral en Argentina

® En el marco del Dia Mun-

dial de la Seguridad y la Salud

en el Trabajo, Asociart busca

visibilizar el estado actual de

las enfermedades laborales

en Argentina. El 28 de abril se

conmemoré el Dia Mundial

de la Seguridad y la Salud

en el Trabajo,y ASOCIART,

la Aseguradora de Riesgos del

Trabajo de Grupo San Cris-

tobal, sigue -como hace mas

de 25 afios- trabajando en

la prevencién y salud de los

trabajadores.

En vistas de una reactivacion

de las actividades econémicas

post pandemia, ASOCIART

expone el estado actual de

las enfermedades laborales en Argentina para concientizar y contri-
buir a una mayor prevencién y atencién efectiva frente a los crecientes
riesgos del trabajo.

Los datos que arroja el Informe Provisorio de Enfermedades Pro-
fesionales, emitido por la Superintendencia de Riesgos del Tra-
bajo, muestran que entre enero y diciembre del 2021 se notificaron
un total de 19.272 casos de enfermedades profesionales, determi-
nando un descenso del 21,7% respecto del afio 2019, y un 58,2% mas
casos con enfermedades profesionales respecto a 2020. Del total de
casos, el 23% se dio en mujeres y el 77% en varones.

Un dato relevante es que el rango etario que se vié mds afectado
fue el de 40 a 49 aiios, con un 29,9%. Por otro lado, las provincias
con mas cantidad de siniestros fueron: Buenos Aires (39,6%), Santa
Fe (13,3%) y Cérdoba (13,1%) respectivamente.

En relacion a las bajas laborales, en el 99,4% de los casos se trata de
trabajadoras y trabajadores de unidades productivas, mientras que el
0,6% restante involucra a casas particulares. Asimismo, las empresas
con un tamano de entre || y 50 empleados tienen mayor incidencia
para accidentes de trabajo y enfermedad profesional.

La Industria Aseguradora cuenta con 9,5 millones de trabajado-
res cubiertos en 2021, un 94,7% en unidades productivas, un 5,2%
en casas particulares. El 97,3% de la prima por riesgos del trabajo
estad representada por |7 entidades.

Por su parte, ASOCIART superé | millén de trabajadores cubier-
tos en 202] y cuenta con mas de 233.000 clientes. Desarrolla ac-
ciones que favorecen la inclusién y la diversidad, como por ejemplo, la
incorporacién de los servicios de Hablalo, |a aplicacién desarrollada
por Asteroid Technologies, para brindar servicios a las personas con dis-
capacidad en su comunicacion. Este software permite convertir los cen-
tros de atencion en lugares adaptados, accesibles y amigables para las
personas con discapacidad en su comunicacién. También cuenta con
folleteria en sistema Braille sobre prevencién de riesgos laborales
en oficinas y la participacion de intérpretes de sefias para personas
hipoacusicas en todo su ciclo anual de capacitaciones virtuales.
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CITES presenta su rendicion de cuentas ASG

en un nuevo Reporte de Sustentabilidad
® En 2013 se creé CI-
TES, con la misién de
contribuir a crear un
ecosistema de alta tec-
nologia pujante y una
nueva marca pais que
permita enfrentar los
desafios del mundo futu-
ro. Bajo el compromiso
de reflejar el impulso del

desarrollo sostenible en la gestion del negocio, hoy CITES publica

su nuevo Reporte de Sustentabilidad, en el cual se comparte el

desempefio ambiental, social y de gobernanza (ASG) de la empresa.

Enmarcado en la Estrategia de Sustentabilidad del Grupo Sancor Segu-
ros, el Proceso de CITES responde a ejes como el didlogo con los gru-
pos de interés y la deteccion permanente de oportunidades de mejora,
en linea con su adhesion al Pacto Global de Naciones Unidas y los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) - Agenda Global 2030.

Asi, su Reporte correspondiente al ejercicio 2020-2021 da cuenta del
proceso realizado como gestién de riesgos ante momentos de incer-
tidumbre, para detectar los desafios y oportunidades del negocio con
el objetivo de impactar de manera positiva en la comunidad.

«En este contexto de crisis, hemos fortalecido el compromiso con la misién
que guia nuestro accionar desde el origen: el apoyo a las startups existentes
y la generacion de otras nuevas. Todo este gran trabajo se enfoca, ademds,
en la busqueda de contribuir -tanto desde CITES como desde cada uno de los
emprendimientos incubados- a la Agenda 2030 y a sus Objetivos de Desarrollo
Sostenible, que nos guian; siempre altamente comprometidos con los Principios
del Pacto Global de Naciones Unidas, base fundamental de nuestro Proceso
desde 2015, afirmé el Presidente de CITES, Alejandro Simén.

Asimismo, este Reporte constituye una nueva Comunicacién para
el Progreso (COP) ante Pacto Global y se elaboré tomando como
referencia otros estandares internacionales de sustentabilidad, como
ISO 26000 y la Serie AAI000O de AccountAbility.

Para leer el documento completo, ingresar aqui.

La Perseverancia Seguros presenta su nuevo portal
Hara que sus asegurados puedan realizar denuncias
e siniestros online

©® Comprometidos con brindar un servicio mas eficiente, a partir de
abril la aseguradora habilitd el portal web para la denuncia de sinies-
tros de asegurados de manera rapida, segura y eficaz.

A partir del primero de abril, los asegurados de La Perseverancia
Seguros -compaiiia lider en el pais, con mas de |16 afios de trayecto-
ria- pueden denunciar los siniestros de forma online a través de
un tramite muy simple, rapido y seguro.

Este nuevo servicio aplica para siniestros de todas las ramas, es decir,
para casos de dafios o robo de automotores, combinado familiar, in-
tegral de comercio, entre otras.

En el portal web los asegurados podran encontrar dos documentos
que pueden ser descargados. El primero contiene informacién sobre
la documentacién a presentar en caso de un siniestro, mientras que
el segundo es un instructivo para ingresar la denuncia. Ambos docu-
mentos son muy instructivos y sirven como guia para los asegurados.

Si se trata de un siniestro de automotores, antes de ingresar la de-
nuncia es importante tener a disposicion la licencia de conducir, cé-
dula verde y fotos del vehiculo siniestrado donde se pueda apreciar
el dafio. Estos documentos son imprescindibles. Luego de ingresado
el siniestro y en un plazo no mayor a las 48 hs. habiles se les solicita
documentacién dependiendo el tipo de siniestro.

«Estamos comprometidos a brindar mds y mejores servicios a nuestros clien-
tes, buscando siempre optimizar su experiencia con nuestra comparia, ase-
gura Adalberto Bruzzone, Director de La Perseverancia Seguros.

Todos los asegurados podran realizar el tramite ingresando a:
https:llaplicaciones.lps.com.ar/denuncias/public/login.

La linea telefénica, 0800-222-2577, continuara funcionando exclusi-
vamente para solicitar asistencia mecdnica.

De esta manera, La Perseverancia Seguros continta trabajan-
do diariamente en el plan de innovacién tecnolégica y de procesos
sumando nuevas y mejores funcionalidades a los sistemas, como asi
generando nuevas coberturas y procesos asociados a las nuevas nece-
sidades de los asegurados.
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Nueva cobertura de Libra Seguros para
equipos de criptomineria

© Ante el fuerte crecimiento de la
criptomineria, Libra Seguros lan-
z6 al mercado un seguro técni-
co flexible para la cobertura de
equipos de criptomineria.
«Nuestra Usina de Innovacion y Desarro-
llo, que estad integrada por equipos inter-
nos de la compaiiia y por la participacion
de nuestros PAS, detect6 una gran opor-
tunidad en el vigoroso sector de criptomo-
nedas, senalé Yoel Rangel, Gerente
Comercial de Libra Seguros.
«Readlizando un andlisis de la actual
oferta del mercado y la constante con-
sulta de nuestros productores, pudimos concluir que hay una muy escasa y
restringida oferta de seguros para este segmento. En ese sentido, desarro-
llamos un producto muy flexible con requerimientos de seguridad y suscrip-
cién que respeta los resultados técnicos, pero que facilita su accesibilidad.
En el marco de nuestra politica de desarrollo de productos innovadores, que
amplien la gondola y le generen mds oportunidades de negocio a nuestros
PAS, ponemos a disposicion del mercado este seguro técnico en el cual
tenemos muy buenas expectativasy, concluyé Rangel.

Afianzadora, Garaniias de Alquiler y un negocio que crece

© A pesar de la controver-
tida Ley de Alquileres, la
cual se encuentra en plena
revision para su modifica-
cion o directa derogacion,
todos los prondsticos
auguran un mayor avan-
ce del seguro de caucién
de alquiler. Actualmente,
es la herramienta prefe-
rida para proteger las obligaciones en un contrato de locacién.
La literal mencién del seguro de caucién en la Ley 27.551, generé una
potente visibilidad del producto que hizo crecer su demanda, de la
mano del experto asesoramiento del Productor Asesor de Seguros.
Asimismo, factores econémicos, culturales y de nuevos comportamien-
tos sociales, jugaron a favor de la figura del alquiler como la opcién casi
obligada para la familia argentina de clase media. Déficit habitacional de
4 millones de vivienda en el pais; un asalariado promedio que se des-
acoplé completamente del acceso al mercado inmobiliario dolarizado;
un mercado de crédito hipotecario que brilla por su ausencia dadas las
inestables condiciones macro del pais, y un perfil de millennials y cen-
tennials que no tienen entre sus prioridades el anhelo de la casa propia:
potencian el negocio de alquiler que tiene todo para crecer.

En este sentido, Afianzadora ha sabido actuar con suma eficacia para
abastecer a gran parte del mercado en todo el pais. Ademds, ha reaccio-
nado con inmediatez generando condiciones de accesibilidad mas cum-
plibles y con perspectiva de género y diversidad, bajando las barreras de
entrada a los grupos sociales mas vulnerables. Se trata de un producto
que ha mejorado su alcance de cobertura, cubriendo una amplia gama
de contingencias en favor del locador. Con aproximadamente 9.5 mi-
llones de hogares en Argentina, mds del 17% accede a la vivienda a
través del alquiler y, en aglomerados urbanos como CABA, Ushuaia y
Rio Gallegos, el porcentaje de inquilinos alcanza el 35% promedio. Este
item indica con claridad las oportunidades de nuestro producto.

Sea cual sea la suerte de la controvertida ley, el seguro de caucion
llegé para quedarse en el mundo de los alquileres a fuerza de ca-
lidad de cobertura, inmediatez en su ejecucion y solvencia de sus
oferentes, los cuales se encuentran auditados por la SSN y deben pre-
sentar balances trimestrales con estrictas reglas técnicas de operacién.
#CulturaAfianzadora. Fuente: Afianzadora - Seguros de Caucién
http:/lwww.afianzadora.com.ar/

Grupo San Cristobal premié a Productores Asesores
con un viaje a Mendoza
©® La compaiiia viajé a la
provincia cuyana junto a
los PAS ganadores de la
primera campafia 2022 de
«Todos a Bordo».

Grupo San Cristébal
premié a los 22 produc-
tores asesores de seguros
que mds crecieron con un
viaje a Mendoza junto a
ejecutivos y gerentes de la region. El programa Todos a Bordo busca
recompensar a los PAS que lograron un crecimiento en sus pri-
mas respecto del mismo periodo del aiio anterior.

En esta oportunidad, el premio de la primera campaiia del programa se
traté de una experiencia de tres dias donde los productores ganadores
realizaron excursiones, visitas a reconocidas bodegas, experiencias sen-
soriales y actividades al aire libre como rafting y caminatas. Hospedados
en el Hotel Sheraton, fueron agasajados con almuerzos y cenas en distin-
tos restaurantes de la provincia y recibieron obsequios personalizados.
«Nuestros productores asesores son parte fundamental de la compaiia
y con este tipo de acciones buscamos estar mds cerca y reconocer todo
el trabajo que hacen junto al Grupo», comenté Christian Blousson,
Gerente de Marketing de Grupo San Cristébal.

La edicién 2022 de «Todos a Bordo finaliza en junio y cuenta con
mas de 160 premios para los productores y organizadores de Aso-
ciart ART y San Cristébal Seguros de Argentina y Uruguay.

Grupo Sancor Seguros dio inicio a la segunda
edicion de su programa DALE Experio

® El 19 de abril, con 550 personas conectadas en vivo, comenzé la
segunda edicién de DALE Experto, el programa del Grupo Sancor
Seguros para la profesionalizacion de sus aliados estratégicos: los
Productores Asesores de Seguros. Asi, luego de la apertura del Di-
rector de RRPP y Servicios al PAS, Osiris Trossero, los partici-
pantes -entre los que se contaban agentes de Uruguay y Paraguay-
empezaron a desandar el camino a través del tema «Entendimiento del
contextoy, correspondiente al primero de los tres médulos en los que
se divide la capacitacion.

Cabe recordar que el programa, que se extendera hasta noviembre,
se desarrolla dentro de la plataforma de capacitacién virtual DALE
Campus y estd coordinado por dos profesionales de renombre. En
total consiste en nueve clases magistrales en modalidad virtual
a cargo de prestigiosos especialistas en cada tépico, sumado a
material complementario disponible dentro de la herramienta.

Entre los temas a tratar se encuentra el armado y gestién de equipos
de trabajo, la implementacion de una estrategia digital y la generacion
de demanda, por mencionar algunos.

«El objetivo de esta segunda edicion es poner manos a la obra y hacer
camino a través de herramientas aplicadas a mejorar la gestion diaria del
negocio de nuestros Productores Asesores, para que sean cada vez mejores
en lo que hacen», comenté Trossero en su mensaje de bienvenida.

Al igual que en la edicion 2021, los PAS que cumplan con el 75% de la
asistencia y con la entrega del trabajo final propuesto podran acceder a
una certificacion avalada por el Instituto Cooperativo de Ensefianza
Superior (ICES) y por la Universidad de Hohenheim (Alemania).

Acerca de DALE

DALE (Desarrollando Alas en la Empresa) es un proyecto estra-
tégico del Grupo Sancor Seguros que retne todas las propuestas
destinadas a su cuerpo de ventas, incluyendo programas (ademas del
mencionado DALE Experto) como DALE Continuador, destinado a
jovenes continuadores de cartera, en cuyo marco se realizan acciones
que permitan facilitar la transicién generacional en el seno de las Or-
ganizaciones de PAS; DALE Lideres, que se dicta cada afio para brin-
dar a los PAS recursos estratégicos y la oportunidad de cumplimentar
las horas exigidas por la SSN para la renovacién de la matricula; y
DALE Innovacién, que consiste en la realizacion de jornadas para
impulsarlos a construir en conjunto cémo imaginan su futuro y el del
Grupo Sancor Seguros en el contexto actual.

Segundo periodo consecutivo de AlbaCaucion
en el (onsejo Directivo de la (AC

©® AlbaCaucion fue nue-
vamente elegida para
formar parte del Consejo
Directivo de la Camara
Argentina de Comercio
y Servicios, por el térmi-
no de los proximos dos
afos, como resultado de
la Asamblea General Ordi-
naria Anual realizada el pa-
sado miércoles 20 de abril,
donde se renové parcialmente el Consejo Directivo de la misma.

Durante este nuevo periodo, la aseguradora seguira represen-
tada por la Lic. Virginia Marinsalta, Gerente de Asegurados
y Relaciones Institucionales, quien oportunamente destacé la
relevancia y responsabilidad que conlleva el hecho de que «Alba
Compaiiia de Seguros sea la inica Aseguradora en formar parte
del Consejo Directivo de la CAC, representando a la actividad ase-
guradora dentro del segmento de los servicios, con el objetivo de propiciar
una mayor conciencia aseguradora». Al mismo tiempo reconocié que
«hemos logrado posicionarnos como referentes en materia de caucion,
gracias a nuestra activa participacion principalmente en la Comision
Pymes y también en la de Turismoy.

En relacién a la participacion de la Compaiiia en las actividades pro-
pias de la Camara destacé que «formar parte de la CAC nos facilité la
posibilidad de compartir y sponsorear actividades junto a la Universidad
CAECE y la Usina de Emprendedores que nos permitié un contacto directo
y un vinculo creciente sobre todo con Pymes y Emprendedores, sector de
vital importancia para la companiay.

Ese vinculo con las empresas es de suma importancia, ya que Alba-
Caucion centra su negocio en potenciar la concrecion de proyectos,
facilitindoles a éstas la obtencion de garantias y el asesoramiento
oportuno y a medida de su negocio.

Alba Compaiiia Argentina de Seguros S.A. es una aseguradora
de capitales nacionales. Avalada por su trayectoria y su conocimiento
que potencian su compromiso con el crecimiento y desarrollo del
sector productivo de nuestro Pais.
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Grupo San (ristobal es el sponsor de la primera edicion
de «Potrero Digital» en la ciudad de Rosario

® La compaiiia de seguros
se une a Fundacién Com-
promiso para colaborar
con programas destinados
a construir habilidades
digitales y crear oportu-
nidades para jévenes en
situacién de vulnerabili-
dad social. Grupo San
Cristobal, empresa de
seguros y servicios financieros, anuncia su alianza con Fundacién
Compromiso, una organizacién de la sociedad civil presente en Ar-
gentina y América Latina desde 1994, dedicada a trabajar, impulsar y
reforzar la participacién ciudadana, la responsabilidad social empre-
saria y la incidencia en politicas publicas.

El trabajo conjunto apunta especialmente a fortalecer «Potrero Di-
gital» y «Picadito Digital», dos iniciativas de formacién orientadas
a capacitar y brindar herramientas digitales a jévenes de distintas eda-
des. Grupo San Cristébal es el principal sponsor de la primera
edicién de «(Potrero Digital» en la ciudad de Rosario, colaborando
con 500 becas en cada uno de los programas.

«Desde Grupo San Cristébal buscamos lograr un impacto positivo en la socie-
dad y nos llena de orgullo poder contribuir con Fundacién Compromiso en el
desarrollo de oportunidades e iniciativas para los mds jévenes. Esta alianza
nos permite potenciar nuestros objetivos como organizacion responsable y
colaborar, a través de la educacién, con un desdfio prioritario para el pais: la
inclusion socialy, sefala Diego Guaita, CEO del grupo.

Los Programas

Desde 2018, Potrero Digital tiene como objetivo formar y capaci-
tar en tecnologia a jévenes mayores de 16 aiios con barreras so-
cioeconémicas, ensefidndoles oficios digitales altamente demanda-
dos por la industria y colaborando en el vinculo con empresas para su
inserciéon laboral. Sera llevado adelante de manera virtual, mediante
plataformas de libre acceso. Para ello, la municipalidad de Rosario
pone a disposicion instalaciones del Puerto de Innovacion y los puntos
digitales de los 6 Centros de Distrito Municipales.

Ademis de la Ciudad de Rosario, Potrero Digital tiene presencia
en Santa Fe, Chubut, Bahia Blanca, Mendoza, Buenos Aires y Ciudad
Auténoma de Buenos Aires y La Plata.

Picadito Digital esta destinado a nifios y nifias de 7 a |5 afios y
busca contribuir con el desarrollo de sus capacidades a través de pro-
yectos colectivos de videojuegos, focalizandose en la programacion,
el arte y el disefio. Su dictado se realiza de manera hibrida, presencial
y virtual, y es requisito que los menores estén acompafados y/o auto-
rizados por sus adultos responsables.

Inscripcion a los programas

La inscripcion a los programas se realizé entre marzo y abril y en total
se inscribieron 734 personas de distintos distritos de la provincia de
Santa Fe. Las clases comenzaron el 25 de abril y se extenderan hasta
diciembre de este afio.

Libra Seguros: «Debemos cambiar el modelo estructural
del mercado asegurador»

©® Libra Seguros plantea
el desafio que el mercado
asegurador tiene que en-
frentar para repensar un
nuevo modelo estructural
del mercado asegurador.
«El actual contexto macroeco-
nomico nacional e internacio-
nal nos plantea una dificultad
inusitada. Las variables econo-
micas en Argentina estan atra-
vesadas por dificultades politicas, inflacionarias, de credibilidad y confianza al
sistema en general. En lo que respecta a nuestro mercado, estamos frente
a un céctel explosivo que requiere un abordaje inmediato. El mer-
cado asegurador estd inmerso en una guerra tarifaria, alta inflacion, aumento
de la siniestralidad y del fraude, estancamiento de nuevos negocios y costos de
reposicion que superan la inflacion.

Entiendo que es momento de repensar el modelo estructural de nues-
tro negocio, cuidando las tarifas, combatiendo el fraude, renovando nuestra
oferta de productos y servicios, revisando aquellos servicios que hoy estdn apare-
jados al seguro pero que no son propios del mercado y dafian nuestra imagen y
solvencia, acercandonos al asegurado, generando conciencia aseguradora y sobre
todo respetando los resultados técnicos y no solo especular en el ‘Hacer Caja’.

Yo tengo una plena confianza en nuestro mercado asegurador, que ante
distintas crisis siempre dio respuesta. Es momento de alinearnos y enfrentar
entre todos los actores de buena fe y con mirada de largo plazo, el gran
desafio de reestructurar nuestro modelo de negocios.

El gran desdfio es el didlogo institucional puertas para adentro del mercado
sin pretender que las soluciones vengan desde la legislacion o regulacion
cuando depende de nosotros sacarlo adelante.

Desde Libra estamos trabajando en esa linea desde la misma fundacién de
la compaiiia, pero estoy convencido que, para generar un cambio profundo,
se necesita de todos aquellos comprometidos con mejorar el mercado en
pos y beneficio de empresas y aseguradosy, concluyé Gabriel Bussola,
Presidente de Libra Seguros.

Edicién Segunda Quincena Abril 2022

Industria forestal: Menos del 30% de los bosques
roductivos tienen cobertura frente a los efectos
el cambio elimatico en Argentina

©® De las 520 mil hectédreas de bosques implantados con fines comer-
ciales en Argentina, solo 144 mil tienen cobertura.

En un escenario politico y econémico de por si complejo para la pro-
duccién agricola-ganadera, los problemas asociados al medio ambien-
te estdn en alza, con mds de una decena de provincias en emergencia
hidrica y amenaza de incendios forestales. Tal como sefala el Global
Risk Report 2022 -publicado en enero por el Foro Econémico Mun-
dial junto a Marsh McLennan, SK Group y Zurich Insurance
Group- las «condiciones climaticas extremas» y el «fracaso de la
accion contra el cambio climédtico» se encuentran entre los cinco
principales riesgos a corto plazo en el mundo.

El cambio climatico se estd manifestando en forma de sequias, incen-
dios, inundaciones, escasez de recursos naturales y pérdida de espe-
cies, entre otros impactos con consecuencias graves para el sector
agro-ganadero. Sin embargo, de las 520 mil hectdreas de bosques
productivos en Argentina, solo 144 mil tienen cobertura frente
a los efectos del cambio climético. Es decir, solo un 27.7% de los
bosques implantados con fines comerciales estdn protegidos ante una
situacion de emergencia.

«Lamentablemente, el mercado de seguros no cuenta con herramientas en lo
concerniente a las pérdidas de patrimonio natural. Pero ante un contexto de
extremos climdticos cada vez mds complejos y frecuentes, deberemos apren-
der a vivir y a producir de una manera que minimice estas pérdidas lo mds
posible. En ese escenario, la transferencia de riesgos al mercado de seguros se
presenta como un estabilizador de ingresos sumamente necesario», asegura
Carlos Carreras, lider en Seguros Agricola de Marsh Argentina.

Las coberturas existentes amparan desde la vida de los animales, pa-
sando por las estructuras para la explotacién ganadera, hasta los bos-
ques cultivados, mas alla del estadio en que se encuentren e incluso
la madera apeada.

«Los gobiernos, las empresas y las sociedades estan enfrentando una pre-
sion creciente para evitar las peores consecuencias, pero las tragedias si-
guen sucediendo. Por ello, ademds de revisar las malas prdcticas como la
quema de pastizales, es esencial aprovechar las herramientas estandariza-
das que ofrece el mercado de seguros para que los productores forestales,
yerbateros, citricultores, arroceros y ganaderos puedan transferir sus ries-
gosy, concluye Carreras.

SANCOR SEGUROS aseguro la diversion en Gamergy 2022,
el festival de Esports y Gaming

® Del 15 al 17 de abril, en Tec-
népolis, se llevé a cabo la edicién
2022 de Gamergy, el mayor fes-
tival de gaming y esports de habla
hispana del mundo, que ademas
de los temas mencionados con-
templé también espacios para
creadores, plataformas, musica
y urban style.

En el evento, que convocé a miles
de jovenes de entre |12 y 35 afios
de edad, SANCOR SEGUROS
participé en calidad de Asegu-
radora Oficial. De esta mane-
ra, formé parte de un momento
histérico para la cultura gamer de
nuestro pais, ya que por primera vez se disputé en Argentina la
final latinoamericana de League of Legends, en la que se enfren-
taron los dos mejores equipos de la regién buscando representar a
América Latina en el Mid Season Invitational de LoL.

La agenda de actividades de este multitudinario encuentro incluy6 la
presencia de influencers, acciones de CSGO (el popular videojuego
«Counter-Strike: Global Offensive») en los escenarios, shows en vivo y
un cierre a cargo de los artistas argentinos Robleis y FMK.

Como parte del patrocinio, SANCOR SEGUROS sorted entradas al
festival entre los seguidores de sus redes sociales, accién que fue re-
plicada por su prepaga, Prevencion Salud. Por otro lado, la firma se
hizo presente en el evento realizando sorteos especiales, brindando
ademas proteccion sobre la compra de entradas y promocionando su
cobertura para celulares.

«Para nosotros es muy importante salir al encuentro de la juventud y
dar a conocer todos los productos que tenemos para este segmento, ya
que a los seguros sumamos planes de salud a través de la tnica prepaga
nativa digital del mercado y servicios financieros por medio del banco
digital mas humano, configurando asi una oferta integral», comentaron
desde la Aseguradora.
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Seguros SURA: (Cinco tendencias que trazarin la

rufa de Latinoamérica en los proximos afios
® América Latina se enfrenta a
nuevos eventos disruptivos que
tendrdn grandes incidencias en
su territorio. Cuales son cada uno
de ellos segln el dltimo estudio de
Suramericana.
Las tendencias sociales en el mundo
se han visto afectadas innumerables
veces por factores que no son ajenos
a los ciudadanos y que hacen parte
del dia a dia de la poblacién mundial.
La pandemia por la COVID-19, la cri-
sis y recesién econémica, ademas de

diversas acciones regulatorias, cambian permanentemente el curso po-

litico, social y econémico de regiones como América Latina, dibujando

un nuevo panorama que debe ser tomado en cuenta por sus habitantes

para fortalecer la biisqueda de su bienestar y el de sus familias.

Bajo esta realidad, Suramericana, a través de su Observatorio de
Tendencias y Riesgos, analiza constantemente el entorno latinoame-
ricano para ofrecer herramientas que permitan conocer los eventos
disruptivos que tienen mayor incidencia para la regién, con el propo-
sito de anticiparse y visibilizar las nuevas oportunidades y riesgos que
se puedan presentar en los préximos afios. En su dltimo informe de
Tendencias 2022 para América Latina, la compaiiia identificé los
siguientes cinco:

I) Reduccion de la clase media y aumento de la pobreza en
América Latina y el Caribe

De acuerdo con datos del Banco Mundial, Ia pandemia por la CO-
VID-19 llevé -en 2020- a que 4.7 millones de personas, pertene-
cientes a la clase media en América Latina y el Caribe, pasaran
a la vulnerabilidad o a la pobreza. La propagacion del virus generd
una disminucién considerable del poder adquisitivo de los habitantes
en los ultimos dos afos, profundizando una serie de desigualdades
estructurales que se reflejan en los altos niveles de informalidad y
desproteccion social.

Segun un informe elaborado por la Comisién Econémica para Amé-
rica Latina y el Caribe (Cepal), la crisis derivada por la pandemia
supondra en Latinoamérica un retroceso de 12 afios en términos
de pobreza y 20 aiios en términos de pobreza extrema. De manera
complementaria, la OIT destaca de manera preocupante cémo la recu-
peracion parcial del empleo ha estado liderada por el crecimiento del
empleo informal, donde este tipo de ocupacion representa el 70% o mas
de la creacién neta de puestos de trabajo en varios paises de la region.

Adicionalmente, el consumo interno es uno de los principales deter-
minantes del crecimiento econémico y, al verse expuesto a diferentes
eventos disruptivos, que se han presentado entre 2020 y 2022, se
espera se evidencien retos importantes en cuanto a su dinamismo,
principalmente por la disminucién del poder adquisitivo en la region.

Para mitigar este fenémeno, de acuerdo con el Banco Interameri-
cano de Desarrollo (BID), son urgentes politicas que promuevan
la formalizacién de la economia, masifiquen y mejoren la equidad de
los sistemas de seguridad social y pensional, generen sostenibilidad
financiera de la educacién y de la salud y transformen las instituciones
para hacerlas mas eficientes.

2) Transicion hacia una economia verde

Esta tendencia es y sera una de las grandes protagonistas durante los
proximos afios. Alineados con el Pacto Global de Naciones Unidas
y con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), los paises
latinoamericanos y su sector empresarial vienen acelerando su
transicion hacia una economia verde y sostenible, enfocada en
proteger el medioambiente y las comunidades que lo conforman.

Estudios de la Comisiéon Global de Economia y Clima indican que
una accién climatica audaz y efectiva podria generar al menos USD 26
billones en beneficios econémicos acumulados hasta 2030. Datos del
Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y de la Organizacién
Internacional del Trabajo (OIT) arrojan que, para 2030, la descar-
bonizacién de la economia puede generar |5 millones de empleos
netos e impulsar un crecimiento econémico de mas del 1% anual.

Esta vision sin duda trae retos importantes para el sector empresarial,
asociados a la transformacion de sus procesos. Las medidas pueden im-
plicar cambios sustanciales en sus estrategias de negocio, pero se con-
vierten en oportunidades para el desarrollo de nuevas tecnologias
que contribuyan a la continuidad y sostenibilidad de las empresas.

Con esto, la emisién de bonos verdes y la participacion en mercados
de compensacién de carbono incrementaran exponencialmente en
los préximos afios. EI BID espera que Latinoamérica y el Caribe
multipliquen por cuatro su cuota en el mercado global de bonos
verdes en 2024, del 2% actual al 8%.

3) Transformacion de los intereses geopoliticos

Eventos globales como la pandemia por la COVID -19, el conflicto
entre Ucrania y Rusia y, en general, los cambios en las condiciones
ambientales, desarrollos tecnolégicos y la globalizacion econémica,
social, cultural y politica, vienen transformado el entorno, propician-
do el surgimiento de nuevos activos estratégicos para las naciones,
modificando, en consecuencia, el sistema de alianzas internacionales.
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Para Juanita Gomez Loaiza, Gerente de modelacién de tenden-
cias y riesgos corporativos de Seguros SURA, el crecimiento mun-
dial en movilidad eléctrica y la necesidad constante de informacion y
conectividad «implica una mayor demanda de celulares, tabletas y vehicu-
los eléctricos, cuyas baterias se fabrican con litio, materia prima abundante
en América Latina, especialmente en Chile, Argentina y Bolivia (el llamado
‘triangulo del litio’), asi como México». Segun el Instituto Geoldgico de
Estados Unidos se encuentra hasta el 67% de las reservas mun-
diales de este valioso mineral. La Agencia Internacional de Energia
estima que para 2040 la demanda de litio aumentara 42 veces.

La UNCTAD estima que, a raiz de la pandemia por el COVID 19, las
organizaciones se enfocaran mas en la continuidad y resiliencia de sus
cadenas logisticas, estudiando y acelerando procesos de ‘reshoring’ y
‘nearshoring’, impulsados también por el aumento de los costos de
produccién en China, superiores incluso que los de algunos paises de
América Latina como México. La cercania con los grandes mercados
en Estados Unidos o Europa, a la par de los costos de produccién
competitivos y personal calificado, hace que la regién sea mas atrac-
tiva para la inversién. Sin embargo, para Gomez Loaiza, «aiin quedan
importantes brechas en la capacidad de la infraestructura regional que
deberan ser abordadas para mejorar la competitividady.

4) Dilucion de fronteras en la era digital

La cuarta revolucién industrial, la velocidad del cambio y las nuevas
expectativas, llevan a que las empresas se transformen permanente-
mente y se arriesguen a incursionar en campos que trascienden su ac-
tuacion tradicional, traspasando las barreras de su sector econémico
a través del desarrollo de nuevos modelos de negocio.

En América Latina, esta transformacion ha sido lenta respecto a otros
competidores internacionales, pero se espera se intensifique en los
préximos afios para mantener la competitividad de la region. Algunos
ejemplos que demuestran esta tendencia son la relacién creciente en-
tre industrias como: salud y la de alimentos; generacién/transmisién
de energia con los electrodomésticos y el mundo del deporte con los
seguros, entre otros.

Seglin un reporte de la firma EY, el 57% de las empresas de América
Latina ha aumentado sus inversiones en transformacién digital.
Las industrias que mas lo hicieron son: pesca, salud, manufactura,
logistica y transporte, educacién, consumo y retail, banca y se-
guros y automotriz.

En 2020, a pesar de la disrupcién de la pandemia, América Latina fue
una de las regiones que mds crecié en niimero de usuarios de ban-
da ancha y, si se suma el hecho de que en los ultimos 2 afios la regién
también ha sido protagonista en las rondas de fondeo de capital para
startups con una participacion de aproximadamente 40%, es posible
concluir que hay todavia mucho potencial en la region. «Este potencial se
concentra inicialmente en grandes economias como Argentina, Brasil y Méxi-
co, pero algunos paises pequefios como Uruguay se destacan por ser uno de
los que mds exporta servicios de software por personay, explica la Gerente
de modelacién de tendencias y riesgos corporativos.

El atractivo de la region es indiscutible e incluso fue foco reciente-
mente por la primera inversion que realizé Jeff Bezos en Sudamérica
a través de NotCo, unicornio chileno que utiliza un algoritmo para
encontrar combinaciones de plantas que permitan replicar alimentos
de origen animal haciéndolos mas sustentables.

En paralelo, un estudio reciente publicado por el Mastercard Economics
Institute, ‘Recovery Insights: Small Business Reset’, sugiere que, durante
la pandemia, el niimero de pequeiias y grandes empresas que se
digitalizaron en América Latina por primera vez superé el 200%
en 2020, y la consolidacién de esta tendencia continué en 2021.

5) La globalizacion y sus riesgos asociados

Teniendo en cuenta que, los efectos del comportamiento econémi-
co de un pais o empresa multinacional, los ataques cibernéticos, los
efectos del cambio climatico, la desigualdad social y los movimientos
de inconformidad, traspasan fronteras, se hace cada vez mas relevante
entender las sefiales del entorno internacional.

En esta oportunidad, Gomez Loaiza comparte que, con las disrup-
ciones globales de los ultimos afios, asociadas principalmente a la
pandemia y al conflicto entre Rusia y Ucrania, «se evidencia la interde-
pendencia que continia habiendo entre paises cuando se trata de comercio
internacional y las diferentes repercusiones que esto puede tener en otras
variables econémicas».

La crisis de cadena de abastecimiento, originada principalmente por
la recuperacion asimétrica a nivel global, ya venia ocasionando des-
viaciones en el desempefio econémico esperado de la region para
2022. «El fenémeno de presion inflacionaria empezé a ser un comtn de-
nominador a nivel mundial y en América Latina paises como Brasil, Chile,
Colombia y México presentaron variaciones anuales de precios por encima
de 7% a febrero 2022. Niveles muy por encima de los objetivos de politica
monetaria de los bancos centralesy, detalla la Gerenta.

Adicionalmente, el conflicto entre Rusia y Ucrania trae conse-

cuencias econémicas y financieras que se podrian empezar a
reflejar en el deterioro en la percepcién de riesgo y una mayor
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presiéon inflaciona-
ria que lleve a una po-
sible  desaceleracion
econémica por las
medidas que haya que
tomar para mitigar di-
cha aceleracion.

A pesar de no ser Rusia un actor relevante como socio comercial de la
region (segun datos de Trade Map a 2020 en general las exportaciones
o importaciones representan menos del 2% del valor total de las mis-
mas), los efectos colaterales de la guerra van a generar impactos
en las economias regionales, dado que las sanciones a Rusia estan
teniendo consecuencias en la cotizacién de precios internacionales
de materias primas y en las cadenas de abastecimiento, lo cual se
trasladaria en mayor costo de bienes y servicios asociados al sector
alimentos y energia.

En este sentido, Suramericana destaca el riesgo de pérdida de
poder adquisitivo en la regién en los préximos aiios, lo cual puede
transformarse en un aumento de descontento social. Segun Focu-
sEconomics y JP Morgan, las expectativas de inflacion para el cierre de
2022 han aumentado para algunos paises como Chile y Colombia en
mas de 100 puntos basicos, con respecto a las proyecciones que se
tenian en enero.

Otro de los aspectos que destacé6 Suramericana a tener en cuenta
en los préximos afios, se encuentra relacionado con los altos flujos
migratorios que se presentan en la regién, desde aquellos migran-
tes europeos que buscan una calidad de vida superior y mas accesible,
hasta los migrantes que, por desconfianza gubernamental y por falta
de oportunidades, se movilizan hacia otras naciones latinoamericanas
o hacia EE.UU y Canada.

Un estudio realizado por la agencia de comunicacién Edelman en el
Edelman Trust Barometer 202| reporté una caida en la confianza que
tienen los ciudadanos latinos al accionar de las ONG, empresas, Go-
bierno y medios de comunicacion. Segun la investigacion, ninguno de
los paises en estudio, entre ellos México, Argentina, Colombia y Bra-
sil, obtuvo un indice de confianza (con mas de 60 puntos) ni registré
una mejora frente al 2020.

Paralelamente, dentro del gran descontento social, las empresas son
las instituciones con mayor confianza entre los latinoamericanos. En
Colombia, Brasil y México son las Unicas que generan confianza en
comparacién con los Gobiernos, las ONG y los medios. En la mis-
ma linea, un estudio pergefiado por CCK Centroamérica que midié
la confianza en 2019, previo a la pandemia, sefialé que un 48% de
los salvadorefios no confiaba en ninguna institucion. El porcentaje de
desconfianza fue mayor en personas entre los 35 y 44 afios de edad.

En este marco, Suramericana destaca una oportunidad de suma
importancia para la region: su mano de obra calificada y sus costos
competitivos, que permiten fortalecer la industria tecnolégica
y llevar a desarrollos de unicornios de talla mundial como Mercado
Libre y Rappi. Datos de un estudio elaborado por ALLVP indican que
mas de 85 empresas en la region tienen valuaciones superiores a los
USD 100 millones, las cuales tienen potencial para convertirse en los
préximos unicornios de la region.

Para ver el informe completo de Tendencias 2022 realizado por Su-
ramericana, haz click aqui.

Expertla Seguros acompaiio a los viajeros con una aceion en
el peaje de Hudson durante el ultimo fin de semana largo

® La iniciativa promocional de la compaiiia consistié en brindar obse-
quios y comunicar los beneficios de su Seguro de Autos.

Experta Seguros estuvo presente en el peaje de Hudson (Buenos
Aires - La Plata). Al igual que en el fin de semana de Carnaval, acti-
V6 su iniciativa promocional brindando obsequios e informacién
sobre su Seguros de Autos a todos los viajeros que pudieron tener
sus dias de descanso.

Los planes de Seguros de Autos de Experta brindan las mejores co-
berturas y servicios: gestion de siniestros agil, inspeccion 100% digi-
tal, asistencia de mecdnica ligera y remolque en todo el pais y paises
limitrofes y la posibilidad de realizar todas las gestiones de su seguro
digitalmente desde su web.

La comercializacién de los planes de Experta se realiza a través de los
productores de seguros que integran la red de la compaiia y cuenta
con la mejor relacién precio-calidad.

Para conocer mas sobre todos los seguros de Experta ingresar en:
https:/lwww.experta.com.arl/seguro-auto/

profil

Una experiencia dnica en las sierras cordobesas

ESTANCIA CANDONGA

stancia del Rosario

de Santa Gertrudis

Lo que hoy se conoce como

Estancia Candonga -Es-

tancia del Rosario de Santa

Gertrudis- es una estancia co-
lonial de comienzos del siglo XVIII que fue
restaurada en la década del ‘90 y que con-
serva sus rasgos originales.

Ubicacion

En los faldeos del Valle de las Sierras Chi-
cas, a escasos 45 km de la ciudad de Cérdo-
ba y a 35 km del Aeropuerto Internacional
Ingeniero Ambrosio Taravella, mas conocido
como Aeropuerto de Pajas Blancas, se alza
este imponente espacio. Con la belleza del
paisaje serrano y un alto contenido histérico,
este paraje enclavado en medio de las sierras
deslumbra por sus colores, por el aroma puro
de la naturaleza y por el silencio propio de los
lugares sagrados. Desde la ciudad o el Aero-
puerto se debe continuar por la Ruta Provin-
cial E-53 hasta la localidad de «El Manzanoy,
donde hay que doblar a la izquierda en direc-
cion oeste; desde alli se debe seguir por un
zigzagueante y pintoresco camino de tierra,
aproximadamente 8 km hasta que asoma su
joyita, la antigua Capilla de Candonga.

Historia

La Estancia del Rosario de Santa Ger-
trudis no fue jesuitica, pero crecié y se expan-
di6 bajo su cultura en materia arquitectoénica,

en el modo de organizar el trabajo y coloni-
zar a la mano de obra indigena y esclava que
circulaba por el lugar, en su manera de disefiar
el riego y aprovechar el curso de agua que
atravesaba su territorio, en su modo de tra-
bajar la piedra, organizar los corrales, disefiar
acequias, escoger el lugar mas apto para el
procesamiento de los granos y para decidir
la instalacion de la vivienda protegida de los
vientos y de las inundaciones.

Concepto

El proyecto, en sus dos facetas -reconstruc-
cion del espacio de la Estancia del Rosario
de Santa Gertrudis y el Desarrollo inmobi-
liario de Candonga Villa Serrana- se basa
en dos pilares: recuperacion de la historia y
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sustentabilidad de los recursos naturales.
Sobre estos pilares, de la mano de expertos
y técnicos ambientalistas y con la fiscalizacién
de los organismos competentes, sus duefios
han desarrollado un proyecto donde clara-
mente se verifican ambos objetivos.

«Lo primero que hicimos en 1994, cuando
adquirimos esta tierra, fue realizar una lectu-
ra aerofotogeométrica del lugar para tratar de
apreciar la disposicion del conjunto de los pun-
tos a intervenir. Con profesionales especializa-
dos, antropdlogos e historiadores, empezamos
el proceso de puesta en valor de lo que era la
Estancia del Rosario de Santa Gertru-
dis. Recuperamos los datos de su historia y la

ﬁﬂhﬂ mi@@m/ca

NOMBRE ESTANCIA CANDONGA

DOMICILIO Comuna el Manzano, Valle de las
Sierras Chicas, Provincia de Cérdoba

CONTACTO (+54) 9 3516 16-9638

ESPECIALIDAD  Estancia - Hospedaje y Dia de Campo
VARIOS Capilla de Candonga. Molino. Corrales.
Huerta. Pileta. Solarium. Actividades.
Hospedaje: Cabafia Quebracho;

Casa de Teresa; Cabaria Tala;

Cabaiia Piquillin.

Todos los dias de 10 a 22 horas.

HORARIOS

preservamos. Descubrimos el viejo molino, reci-
clamos la histérica huerta, los antiguos corrales
de mulas. En particular, resignificamos la vieja
casa-habitacion y logramos poner en valor dos
cuartos y medio que reflejan el paso del tiempo
y la progresiva intervencion humanay, sefialan
sus duefios.

Hoy se puede apreciar, en un encantador
paseo, un tipico casco de estancia pleno de
historia colonial: el antiguo molino, los viejos
corrales del muladar, la célebre Capilla de
Candonga y los dormitorios de la antigua
casa-habitacion. Parte de esa historia viva es
la produccién de frutas y verduras en el es-
pacio conservado de la antiquisima huerta y
la cria de animales de campo. «»
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Division Vida y Retiro

@UN HOBBY

Cocinar

@®LA JUSTICIA

Acttia a veces y muchas no

@SU MAYOR VIRTUD

Buscar soluciones

@LA SEGURIDAD

Algo que dejé de existir

®AVION 0 BARCO

Ambos

@®VESTIMENTA FORMAL O
INFORMAL

Elegante, siempre elegante

®UN SER QUERIDO

Mis abuelos

®ACTOR Y ACTRIZ

Guillermo Francella y Natalia Oreiro
@UNA ASIGNATURA PENDIENTE
Conocer Europa

@LA MENTIRA MAS GRANDE
Ocultar algo que haga dafio

@NO PUEDO DEJAR DE TENER...
Paciencia

@UN RIESGO NO CUBIERTO

El valor del dinero..!

®LA MUERTE

Un paso mds de la vida

@EL MATRIMONIO

Una decisién para los ojos de Dios
@EL PASADO

Pieza clave de la vida de un ser humano
®EL DOLAR

El billete de confianza

@SU RESTAURANTE FAVORITO
PARA CENAR

No tengo

®LE TENGO MIEDO A...

Las arafas

®UN SECRETO

Creo que no tengo!

®LA INFLACION

Un globo inflado con helio. .. Siempre sube
®UN SUCESO DE SU NINEZ QUE
RECUERDE HASTA HOY

Ir a la plaza con mis amigos

@TENGO UN COMPROMISO CON...
Mi trabajo y mi crecimiento profesional
@L0S HOMBRES EN EL TRABAJO
SON MEJORES QUE LAS MUJERES
Al contrario, es al revés

®EL FIN DEL MUNDO

Una accién a la que todos contribuimos
para que ocurra mds rdpido

®UN PERSONAJE HISTORICO
Diego Maradona

®EN COMIDAS PREFIERO...
Carnes rojas, pero Ultimamente pescado
@;QUE MALA COSTUMBRE

LE GUSTARIA DEJAR?

La obsesién

®;QUE COSA NO PERDONARTA
NUNCA?

Una mentira

®UNA CANCION

«A todo pulmdny, de Alejandro Lerner
@ME ARREPIENTO DE

Haber fumado mucho tiempo

®EL LUGAR DESEADO PARA
VIAJAR

El Caribe

@DIOS

Ser supremo

®;EN QUE PROYECTO NUNCA
INVERTIRIA DINERO?

En unlocal a la calle
@ESCRITOR FAVORITO
Facundo Quiroga

@EN TEATRO

Un entretenimiento

®LA CORRUPCION

A la vista de todos

@LA INFIDELIDAD

El fin de una relacion

@ESTAR ENAMORADO ES...
Un estado mdgico

®UN PROYECTO A FUTURO
Continuar mi crecimiento jerdrquico
y profesional

@PROGRAMA PREFERIDO DE
TV /CABLE

Los Simpson

@;QUE ES LO QUE MAS APRECIA
DE SUS AMIGOS?

La admiracién que me tienen
@MEJOR Y PEOR PELiCULA
QUE VIO ULTIMAMENTE

La peor: Ecos de un crimen.

La mejor: Hoy se arregla el mundo
®UN FIN DE SEMANA EN...

La costa

®LA TRAICION

Una accion que es poco perdonable

®SU BEBIDA PREFERIDA

El vino

®;CUAL FUE EL ULTIMO
LIBRO QUE LEY0?

«Primer Tiempoy, de Mauricio Macri
@MI MODELO PREFERIDA ES
Pampita y Valeria Mazza

@EL AUTO DESEADO
Mercedes-Benz
®PSICOANALISIS

Una herramienta necesaria para el
ordenamiento de las personas

®MI MUSICO PREFERIDO ES...
Sandro y Luis Miguel

@®EL CLUB DE SUS AMORES
Club Atlético Boca Juniors

@EL PERFUME

Issey Miyake

®;QUE ES LO PRIMERO

QUE MIRA EN UNA MUJER?
Las manos

®LA MUJER IDEAL

Mi abuela y mi madre

@RED SOCIAL PREFERIDA
Instagram

®LA CULPA ES DE...

Todos. Todos somos culpables de algo
®EL GRAN AUSENTE

El Estado, siempre. No importa la
bandera politica

@SI VOLVIERA A NACER, SERiA
Un ledn

®UN MAESTRO

Mi viejo

®EN DEPORTES PREFIERO...
Fatbol

®UNA CONFESION

Quisiera estudiar cocina

@NO PUEDO

Hacer dieta, me cuesta un montdn! jaja
@MI PEOR DEFECTO ES

La ansiedad

@MARKETING

Pieza fundamental para cualquier
compafia

®;QUE REGALO LE GUSTARIA
RECIBIR?

Una casal

@;QUE TECNICA DE
RELAJACION TIENE?

Escuchar misica y salir a caminar
@®DE NO VIVIR EN ARGENTINA...
¢QUE LUGAR DEL MUNDO
ELEGIRiA?

Nueva York
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