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Se realizo el lanzamiento de «SUPERADORAS,
Seguros para Mujeres»

® El proyecto representa un hecho histérico de trabajo colaborativo
publico privado para el sector asegurador.

El pasado jueves 7 de septiembre en la ciudad de Concepcién del Uru-
guay, Entre Rios, se realizé el lanzamiento de la campaia «SUPERADO-
RAS, Seguros para Mujeres) impulsado por las compaiiias integrantes
de Mejor con Seguros. El proyecto conté con el apoyo de la Superin-
tendencia de Seguros de la Nacién (SSN) y el Ministerio de Econo-
mia (MECON) y significé un hecho histérico de trabajo colaborativo
publicolprivado para el sector asegurador argentino.

Representantes de la SSN, el MECON, la Iniciativa de Acceso
al Seguro (AZ2ii), el Programa de las Naciones Unidas para
el Desarrollo (PNUD) y personalidades del mercado asegurador
nacional e internacional asistieron al evento en el que Rio Uruguay
Seguros oficié de anfitrién. El Presidente de RUS, Juan Carlos
Lucio Godoy, fue el encargado de realizar la apertura y brindar
unas palabras de bienvenida a los asistentes.

A continuacién la Gerenta de Coordinacion General de la SSN,
Ana Durafiona y Vedia, felicité a las entidades por el trabajo rea-
lizado y resalté la importancia de la iniciativa Mejor con Seguros
respecto a la creacién de productos que respondan a las necesi-
dades especificas de la mujery el fomento de la cultura y conciencia
aseguradora en la sociedad.

«Como organismo queremos tomar acciones que motiven, fomenten y
acompaiien estos proyectosy, sefial6 Ana Durafiona y Vedia.

Luego se realizé el lanzamiento oficial de la campaia «Superado-
rasy», un combo de productos destinados a las mujeres, especial-
mente a las emprendedoras. Cada una de las empresas que integran
Mejor con Seguros presentaron un tipo de cobertura especifica con
el propésito de proteger integralmente la vida de las mujeres.

Los productos elegidos son: Salud por Sancor Seguros; Vida por
CNP Seguros; Accidentes Personales por Triunfo Seguros; Hogar por
Rio Uruguay Seguros y Bolso Protegido por La Segunda Seguros.
Como parte de la presentacion, las y los representantes de cada una
de las entidades mencionadas compartieron un panel para conversar
sobre el proceso del trabajo realizado, los productos en particular y
la importancia de esta iniciativa, la cual no solo tiene a las mujeres
como target principal sino que también se enfoca en el desarro-
llo de canales mas simples y efectivos de comercializacién.

El cierre del encuentro estuvo a cargo de Regina Giordano Si-
moes, Coordinadora Regional para América de la Iniciativa de
Acceso al Seguro, organizacién cuyo soporte es fundamental para
el desarrollo de este proyecto, ademas de acompanar a la SSN en
diversas propuestas que se vienen promocionando.

La materializacién de la campaiia Superadoras no solo representa un
ejemplo relevante en lo que respecta al trabajo colaborativo entre
el sector publico y privado sino que también aporta a la consecu-
cion de objetivos comunes entre dichos ambitos, focalizados en la
resiliencia y en la bisqueda de un mercado mads justo, inclusivo y
accesible para la sociedad.

Mujeres y Seguros

«(Mujeres y Seguros» ganador del Laboratorio de Innovacién, es
un proyecto internacional, promovido por Access to Insurance
Initiative (A2ii) y Reos Partner, liderado en nuestro pais por la
Superintendencia de Seguros de la Nacion (SSN) con el apoyo
del Ministerio de Economia a través de las Direcciones de Economia
y Género y Mercado de Capitales y Seguros.

La parte inicial del Proyecto, considerada de laboratorio, tuvo una du-
racién de 18 meses, en donde el Access to Insurance Initiative
disend una agenda de actividades que incluyen encuentros individuales
con cada equipo y grupales, con los integrantes de los cuatro paises
ganadores (Argentina, India, Ruanda y Marruecos), ademas de sesiones
de entrenamiento con reconocidos especialistas en las tematicas de
inclusion e innovacion, elegidos de acuerdo a los proyectos ganadores.

Los objetivos principales fueron: promover el didlogo y mutuo apren-
dizaje entre el mercado asegurador y las Organizaciones nacionales e
Internacionales. Identificar los desafios que se presentan en cada pais
y compartir experiencias. Promover el liderazgo en materia de inno-
vacion. Inspirar a los participantes a tomar acciones concretas para el
desarrollo de productos y fomentar el crecimiento del sector.

El equipo argentino estuvo desde su origen conformado por compafiias
que ya se encontraban impulsando acciones relacionadas con enfoque
de género: Grupo Sancor Seguros, Rio Uruguay Seguros, Triun-
fo Seguros, San Cristobal Seguros, La Segunda Seguros Gene-
rales, CNP Seguros, Prudential Seguros, y Varese Brokers.
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Las actividades se iniciaron de manera virtual en marzo del 2020, in-
cluyeron reuniones con el equipo local y encuentros internacionales
con todos los integrantes del Laboratorio. Asi como también un en-
cuentro presencial en Frankfurt en la Conferencia Internacional de
Seguros Inclusivos en 2022.

El Equipo Argentino

Durante la primer etapa de trabajo, de sesiones nacionales, se inter-
cambiaron ideas y visiones entre los participantes del equipo con el
fin de identificar y abordar, a través de la metodologia Design Thinking,
las necesidades y desafios por los que atraviesa el mercado de seguros
con el fin de desarrollar e incorporar coberturas de seguros para
el segmento de bajos recursos, focalizado en las mujeres.

Como resultado de estos encuentros, el equipo local definié dos ejes
de accién muy concretos: una Camparia de Conciencia Asegura-
dora denominada «(Mejor con Seguros» que se plasmé en las re-
des sociales (Instagram y Facebook en particular) y el desarrollo de la
Campaiia «Superadoras).

«Evilar accidentes estd en nuestras manos» de AACS

©® La Asociacion Argentina de Compaiiias de Seguros lanzara
nuevo contenido de su campafa de concientizacion.

Continuando con el objetivo de acercar a los individuos la informa-
cion precisa para contribuir con su seguridad, la organizacién publi-
card cuatro nuevos videos pedagégicos como parte de su cam-
paiia «Evitar accidentes estd en nuestras manos».

Las piezas audiovisuales estaran disponibles cada miércoles, en sus
redes sociales y su pagina web, a partir del 20 de septiembre, y se
centraran en recomendaciones para prevenir incidentes al des-
plazarse en bicicleta o monopatin.

Accidentes en bicicletas

Uno de los pilares fundamentales de la campafia de concientizacién
serd la importancia de llevar casco al conducir una bicicleta, ya
que disminuye un 80% las posibilidades de sufrir lesiones ante
una caida.

Siguiendo con esta linea, se refuerza el recordatorio sobre el uso de
luces y ropa reflectante, ya que reduce las probabilidades de que los
ciclistas tengan un choque durante la noche.

Accidentes en monopatines

Como resultado del incremento de monopatines en la via publica, se
ha considerado necesario informar sobre la prevencion de siniestros
en este vehiculo.

Investigaciones recientes han demostrado que las lesiones mds co-
munes en los incidentes en monopatin son los golpes en la cabe-
za, los huesos rotos y los hombros dislocados. No beber alcohol
antes de manejar disminuye el riesgo de sufrir estos traumatismos.
Ademas, se advierte que el 80% de los incidentes en monopatin
resultan en una caida. En estos casos, el casco surge como equipo
fundamental para evitar heridas graves.

Recordemos: Evitar accidentes estd en nuestras manos.
Pueden visualizar toda la campafia: «Evitar accidente estd en nuestras
manosy en el siguiente link.

Acerca de la Asociacion Argentina de Compaiiias de Seguros
La Asociacion Argentina de Compaiiias de Seguros es una
organizacién con mas de cien afios de trayectoria, orientada
a desarrollar y promover las buenas prdcticas aseguradoras,
proponiendo todas aquellas normas generales que mejoren la trans-
parencia y solvencia de las aseguradoras y la mejora permanente del
servicio a los asegurados.

SANCOR SEGUROS presenté su nueva Campaiia Comereial
de Seguros Agropecuarios

® A través de un evento rea-
lizado en Capital Federal,
SANCOR SEGUROS Ilevé
a cabo la presentacion de
su Campaiia Comercial del
ramo para el periodo 2023-
2024, con el acompaiamiento
de Organizadores de Seguros
de todo el pais. Participaron de
la misma el CEO, el Director de
Operaciones, el Gerente de Se-
guros Agropecuarios y personal
allegado al rubro.

Bajo el lema «(Tu campo cuenta con vos y vos, con SANCOR SEGU-
ROS», esta nueva Campaiia incluye los diferenciales que caracte-
rizan a la Aseguradora, pero con mayores y mejores beneficios:

® Packs de Precampaiia de contratacién anticipada, incluso sin te-
ner los cultivos sembrados, con importantes beneficios.

® Seguro Paramétrico de sequia para soja y maiz.

* Tu Soja Vale Mas: opcion que permite trasladar a los clientes un
sobreprecio para vender sus granos, gracias al canje de granos.

® Seguros Ganaderos.

® Multirriesgo Agricola.

* Monitoreo Satelital de Cultivos: servicio que va en linea con la vi-
sion de SANCOR SEGUROS de apostar firmemente a la innovacién
y a la tecnologia, como factor que agrega valor al negocio y resulta
clave para la toma de decisiones.

* Programa Beneficia, el programa integral de beneficios de
SANCOR SEGUROS para sus clientes, con un apartado especial
para los de Seguros Agropecuarios.

* Financiamiento: distintas alternativas a través de tarjetas de
créditos rurales, SGR, Agree y Banco del Sol, el banco digital de
SANCOR SEGUROS.

Durante el evento, los funcionarios destacaron que la Aseguradora
cuenta con un equipo de agentes especializados en Agro y con
mas de 30 tasadores exclusivos, siendo estos algunos de sus dife-
renciales mas importantes en el mercado.

Ademas, anunciaron el lanzamiento de un nuevo servicio: el
Reporte de Carbono. En un contexto de cambio climatico y en el
marco de su compromiso como empresa sustentable, SANCOR SE-
GUROS ofrecera la medicién de las entradas de carbono en el
suelo de los campos asegurados a través de sus peritos (inge-
nieros agronomos altamente capacitados). Estos datos no solo serdn
Gtiles para ajustar sus practicas agricolas, sino que también podréan
utilizarse para calcular su balance de carbono general y para satisfacer
la demanda creciente de informacién sobre huella de carbono. En esta
primera etapa, el objetivo de la firma es concientizar a sus asegurados
sobre el Balance de Carbono en el suelo.

«Somos lideres no solo en hectdreas aseguradas, sino en materia de in-
novacion, con productos y servicios de vanguardia. En estos 78 afios de
vida estuvimos al pie de la tranquera brindando soluciones innovadoras y
respondiendo de la manera que la gente de campo mds valora: con hechos»,
afirmé Gustavo Mina, Gerente de Seguros Agropecuarios.

De esta manera, SANCOR SEGUROS renové su acompaiamien-
to a uno de los grandes motores de la economia del pais: el cam-

po argentino.

Afianzadora renovo su Web

© A partir del jueves 7 de septiembre, Afianzadora renové su pa-
gina web. La misma ofrece una experiencia de uso mas intuitiva y
amigable, contando con nuevas funcionalidades para ofrecer infor-
macion personalizada de forma inmediata.

Agustin Del Torchio, director comercial, se refirié al respecto:
«Estamos orgullosos de las transformaciones que se vienen dando en la
compaiiia, sosteniendo una perspectiva de constante crecimiento. En
este caso, el nuevo sitio permite un proceso de contratacién mucho mds
agil y dindmicoy.

Afianzadora se posiciona, una vez mas, en la vanguardia del
mercado de seguros de caucién, atendiendo a las necesidades de
sus clientes. Ingresa en www.afianzadora.com.ar y conocé todas las
novedades de la compaiiia.

#CulturaAfianzadora
Fuente: Afianzadora - Seguros de Caucion
https:/lwww.afianzadora.com.ar/
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Allianz renovo su App Mobile Asegurados para
seguir potenciando la experiencia del cliente

® Allianz Argentina, lider mundial en seguros y servicios financie-
ros, relanzé su App Mobile Asegurados con un nuevo disefio mu-
cho mas simple e intuitivo que permite encontrar toda la informa-
cién necesaria en un solo lugar y acceder a multiples funcionalidades.

Desde la aplicacion se puede visualizar de forma rapida y sencilla la
informacion de las pélizas, descargar la documentacién obligatoria
necesaria para circular, encontrar y descargar la guia de asistencia co-
rrespondiente a la péliza, informar un siniestro y conocer su estado,
encontrar el taller mecénico de confianza mas cercano a través de
geolocalizacién, solicitar asistencia, gria o auxilio mecénico, acceder
a los datos propios y a los del productor, realizar consultas y cotizar
un nuevo seguro, entre otras funcionalidades.

Ademas, desde la App Mobile se puede acceder al programa de be-
neficios y descuentos exclusivo para clientes y conocer todas las no-
vedades de Allianz.

Con esta actualizacion Allianz busca seguir innovando y mejoran-
do sus herramientas digitales para brindar una mejor experien-
cia de usuario y simplificar las gestiones de los asegurados.

«Un gran trabajo en equipo junto al drea de Marketing, donde pensamos
en un disefio escalable que nos permita seguir creciendo en nuestra app
con un buen time to market», comenta Carolina Zacchi, Gerente
Desarrollo de Sistemas de Allianz Argentina.

Allianz Mobile Asegurados se encuentra disponible para Android y
iOS y se puede descargar desde Google Play o App Store.

Cursos Gratuitos de Provincia ART

® Provincia ART, la aseguradora de riesgos de Grupo Provincia,
confirmé su cronograma de capacitaciones gratuitas para septiem-
bre, mes en que se conmemora el Dia de la Maestra y el Maestro.

La oferta presenta formaciones destacadas de 10 a 11.30 como
«Manejo del Estrésy, el miércoles 6; y «Acoso Laboral: qué es y cémo
detectarloy, el lunes 25. Ademas el jueves 7, de 10 a 12, se dictara «Tips
para dar una charla de seguridad en 10 minutos» y el miércoles 27, de 18
a 19:30, «Metodologias y estrategias creativas para la docencia.

El calendario incluye también capacitaciones gratuitas, en materia de
Prevencién Primaria, sobre «Primeros Auxilios», el lunes |1; «Seguri-
dad Vial: Tu rol en la via piblica», el miércoles 13; «Uso y Cuidado de la
Voz», el martes 19; «Reanimacién Cardio Pulmonary, el viernes 22; «Pre-
vencién de Incendios», el martes 26; y «Prevencion del Fraudey, el jueves
28; todas de 10 a 11.30.

Ademas, continta el ciclo para Pymes con encuentros de |l a 12.30
sobre «Documentacién de Prevencion FRE+RGRL+RAR», el viernes 8;
«RAR + Res. 81/19: Criterios de exposicion y carga web de formularios», el
jueves 14; y «Documentacién de Construccion: Aviso de Obra y Programas
de Seguridady, el miércoles 20.

Finalmente, se agrega, el viernes |5 de 10 a 11.30, «Toxicologia Laboral,
como parte de los Eventos para Profesionales.

Cabe destacar que, durante 2022, Provincia ART capacité a mas
de 97 mil personas trabajadoras, en 41 mil cursos de 76 temati-
cas diferentes.

Para saber mas

Para consultar el cronograma, pedir mas informacién e inscri-
birse, los interesados pueden visitar la seccion Programa de
Capacitaciones del sitio web de Provincia ART o escribir a:
capacitaciones@provart.com.ar. Otras vias de comunicacion
son el 0-800-333-1278, de lunes a viernes, de 8 a 20 h; Facebook/
provinciart y Linkedin/companylprovinciart.
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El Grupo Sancor Seguros fue galardonado por
su desempetio en la lucha conira el fraude

© Este afio, nuevamente se desarroll6 el Concurso Nacional de Lu-
cha contra el Fraude organizado por CESVI Argentina. El cer-
tamen premia a los mejores casos descubiertos de fraudes contra
aseguradoras en todas las ramas, haciendo hincapié en los métodos
de deteccion, la innovacién y uso de nuevas técnicas de investigacion,
como asi también la actuacién de los gestores en su vocacién y vision
de fraude incorporada a su trabajo.

En la nueva edicién, el Grupo Sancor Seguros logré destacarse
con el I° Puesto en la Categoria B (Resto de Ramas), ademés de
haber sido finalista en varios casos en las demas categorias.

Como lider del mercado asegurador, el Grupo fue uno de los pri-
meros en desarrollar un area especifica para la prevencién de
fraudes, como consecuencia de haber entendido el flagelo y los dafios
que dicho delito representa.

«Para que la lucha contra el fraude sea exitosa, ésta debe transformarse
en una cultura de todos los que integramos el Grupo. Toda persona tiene
la oportunidad de detectar y advertir un indicio de alguna maniobra sospe-
chosa, la que luego deberd andlizarse e investigarse adecuadamente. Por
tal motivo, de manera permanente, buscamos llegar con capacitaciones
especificas a todos los niveles de la empresa. Destacamos el valor de ini-
ciativas como la de CESVI, que permiten darle mayor visibilidad al trabajo
en materia de prevencion de fraudes que realiza el mercado aseguradory,
concluyé Rubén Leonardini, Gerente de Prevencion de Fraudes
del Grupo Sancor Seguros.

Bicicletas: ;(émo protegerlas?

® Son uno de los medios de transportes mas utilizados y también de
los mas robados. El seguro de Hogar Premium de Colén las pro-
tege dentro y fuera de la propiedad.

Cada vez son mas personas que eligen trasladarse en bicicleta. Un me-
dio de transporte que tiene grandes ventajas que van desde la contri-
bucién de la gestion ambiental, ahorrar tiempos de traslados y dinero,
hasta beneficiar a la salud. Ahora bien, el aumento del uso ;implica un
mayor riesgo de robos?

Si. La cantidad de unidades en las calles, ubican al robo de bicicle-
tas como uno de los hechos mas repetidos en los Gltimos tiempos.
Con la llegada de la primavera y los dias mas lindos, mucha mas gente se
volcara por el uso de las dos ruedas, por lo que es vital contar con pro-
teccion en todo momento para que el disfrute en el paseo sea completo.

El seguro de Hogar Premium de Col6n Seguros ofrece mds cober-
tura y beneficios, resguardando este medio de transporte sustentable,
saludable y accesible, dentro y fuera del hogar ante robo e incendio.

Ademas, esta opcion incluye responsabilidad civil a terceros por
daiios o lesiones, (con quiénes no se tenga una relacién laboral o co-
mercial), lesiones a terceros realizadas por perros potencialmen-
te peligrosos, proteccion del personal doméstico, incluye también
daiios materiales en el Edificio y Contenido a consecuencia de
Granizo, Huracédn, Vendaval, Ciclén y Tornado (full value), y
robo, hurto o accidente de equipos electrodomésticos en el do-
micilio, entre otras ventajas.

«Cumplimos 10 anos en el mercado y nuestra historia estd marcada por el
crecimiento constante de la mano de la innovacion. Es nuestro objetivo se-
guir trabajando para despertar la conciencia aseguradora en nuestra comu-
nidad, cubriendo las necesidades actuales del mercado», destacé Marce-
lo Accame, Gerente Comercial de Colén Compaiiia de Seguros.
Mas informacion: www.colonseguros.com.ar

SANCOR SEGUROS potencia sus soluciones digitales
para facilitar las gestiones de los asegurados

® En el marco de un proceso de transformacion digital que viene
llevando a cabo desde hace varios afios, SANCOR SEGUROS pre-
senta una evolucién de su plataforma de autogestiéon, con la in-
corporacion de nuevas funcionalidades y mejoras.

A través de este portal, al que se ingresa desde www.sancorseguros.
com.ar, los asegurados pueden realizar un importante nimero de ges-
tiones y consultas relacionadas con sus seguros. Entre las principales
acciones, se destacan la de consultar sus pdlizas; descargar documenta-
cién (como, por ejemplo, la que se necesita para circular en vehiculos);
denunciar, firmar y adjuntar documentacién de siniestros; consultar el
estado de los mismos; pagar el seguro o adherir a pdliza electrénica.

Por otra parte, y en linea con las tendencias actuales de comunicacién,
otra de las novedades es la habilitaciéon del canal de WhatsApp,
a través del cual es posible descargar documentacion, denunciar si-
niestros, solicitar asistencia vehicular o comunicarse con uno de los
asesores de atencion al cliente, en cualquier momento y lugar.

Con estas herramientas y junto a los Productores Asesores, aliados
estratégicos en la gestion del negocio, SANCOR SEGUROS conti-
nida desarrollando soluciones para brindar un mejor servicio a
los asegurados.

General Motors y CESVI afianzan su
compromiso con la Seguridad Vial

©® General Motors y CESVI renuevan su acuerdo para promo-
ver la seguridad vial mediante la promocién de una cultura vial
mas segura. El convenio incluye el intercambio de recursos, capa-
citaciones y generacion de contenidos para distribuir en diferentes
canales de comunicacién de alcance nacional y regional.

Raul Mier, Director Comercial de GM Argentina, asegura que «este
acuerdo sigue buscando la constante concientizacion acerca de la Seguridad
Vial. Estamos convencidos que la relacion estratégica con CESVI que incluye
a nuestro vehiculo Chevrolet Cruze al servicio de sus capacitaciones, que es un
estandarte de calidad de manufactura nacional y por su alto nivel de seguridad
desde sus versiones base, es muy positiva para toda nuestra cadena de valor
en Argentina y regional. Sobre excelentes experiencias seguimos generando una
constante y necesaria concientizacion sobre este tema clave en la sociedady.

Marcelo Aiello, Gerente General de CESVI ARGENTINA, valorizd
la continuidad de este acuerdo afirmando que «una vez mds nos unimos a
General Motors para generar conciencia vial en Argentina. En las ediciones
anteriores quedé demostrado como la sinergia de ambas compaiiias potencia
los mensajes de prevencion en la comunidad. Por eso seguiremos trabajando
en pos de un trdnsito mds seguro, de la mano de las nuevas tecnologias que
incorporan los modelos de Chevrolet y la experiencia de nuestros especialistasy.

Ambas empresas trabajan de manera permanente en la preven-
cién. CESVI analiza las rutas del pais, releva las conductas de los di-
ferentes actores del transito y las problematicas que se presentan en
él. De esta manera, obtiene un diagndstico vial para elaborar un plan
educativo y asi capacitar y comunicar las mejores formas de manejo en
distintos niveles de exigencias. A partir de alli, elabora un esquema de
comunicacién para difundir los resultados, estadisticas y recomenda-
ciones para prevenir los siniestros viales, a través de las redes sociales y
medios de comunicacién masiva promocionados por ambas compaiiias.
El convenio contempla por parte de General Motors el préstamo de
unidades Chevrolet Cruze que se utilizan para el dictado de cursos de
CESVI a nivel nacional. Estos vehiculos, que son de fabricacién nacional
de la planta industrial ubicada en la localidad de Alvear, Rosario, Provincia
de Santa Fe -en conjunto con el SUV Tracker iniciado en el afio pasado-,
son utilizados para las diversas actividades practicas en los servicios de
capacitacion que ofrece CESVI, que luego son retransmitidas en los ca-
nales de comunicacion corporativos respectivos a toda la cadena de valor
de ambas organizaciones a niveles nacionales y regionales.

En el dltimo afio, CESVI capacité en sus instalaciones a mas de
6.125 personas en 570 cursos, entre los que se destacan: El Conductor
Seguro, El Conductor Predictivo, Conduccién en Condiciones Adversas, Ma-
nejo Comentado en Vehiculos Livianos y Pesados, Hadbitos de la Conduccion
segura, entre otros. En la pista de manejo del Centro de Experimen-
tacién se capacitan a miembros de organismos de gobierno y de em-
presas de diferentes industrias: agro, petréleo, mineria, construccién,
laboratorio y compaiias aseguradoras.

Dentro de este convenio, se continuardn realizando un ciclo de
charlas en conjunto y contenidos sobre Seguridad Vial, a fin de
colaborar con la concientizacién social a nivel nacional y regional.
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Grupo Sancor Seguros organizo un evenlo en

Rosario para reconocer el desempefio de sus PAS

® El 29 y 30 de agosto,
el Grupo Sancor Se-
guros llevd a cabo su
evento correspondiente
a la Premiaciéon Tri-
mestral de Gana Mas,
programa de incentivos
destinado a su cuerpo de
ventas. Bajo la consigna
de disfrutar de una ex-
periencia Unica, los Pro-
ductores Asesores de
Seguros que tuvieron el mejor desemperfio en el periodo dentro
de sus respectivas zonas, compartieron dos dias en la ciudad de
Rosario. La estadia incluyd varias actividades, entre ellas paseo nau-
tico por el rio Parand, ascenso al Monumento Nacional a la Bandera,
circuito Messi, y para la cena de premiacion, la visita a BordeRio, una
finca con vifiedos, bodega y olivares situada en la ciudad de Victoria,
Entre Rios. Primero se disfruté de una recorrida por la bodega de
Gltima generacion, seguida de un sunset privado, concluyendo con una
cena con increibles degustaciones y show sorpresa.

De la ceremonia de premiacién participaron el Director de RRPP
y Servicios al Productor Asesor de Seguros, Osiris Trossero; el
Director de Negocios y Marketing, Eduardo Estrada junto a fun-
cionarios del Grupo y miembros de su cuerpo de ventas.

«En el mundo actual, donde el uso de la inteligencia artificial se estd tornan-
do moneda corriente, hay algo que ninguna tecnologia puede remplazar:
el valor agregado de la tarea que realizan nuestros Productores Asesores
acompaiando y asesorando a nuestros asegurados. Felicitamos a todos
ellos por su constancia y su trabajo diario, labor que en el Grupo Sancor
Seguros valoramos enormementey», manifesté Osiris Trossero.

A través de este evento, el Grupo Sancor Seguros premié el esfuer-
zo de quienes constituyen sus aliados estratégicos en el negocio.

Prevenir 2023 - UART: Agenda septiembre
©® Para la promociéon de

la seguridad y la salud en

el trabajo.

La Unién de Asegurado-

ras de Riesgos del Tra-

bajo anuncia las préximas

capacitaciones virtuales

via zoom a desarrollarse

durante el mes de septiem-

bre. Las jornadas, coordi-

nadas por la Fundacién

Iberoamericana de Se-

guridad y Salud Ocupa-

cional (FISO) son gratuitas

aunque requieren inscripcion previa. A continuacion, la agenda del mes:

Jueves 14/9 - 09:00 hs

223° Seminario sobre Prevencién de Riesgos Laborales
«Principios para establecer un programa de evaluacion de agentes de riesgoy.
Experto: Ing. Mario Magnin

Inscripciones:

https:/fusOéweb.zoom.us/webinar/register/ WN_R40d[TeDTPGcl|GvnATRCw#/registration

Jueves 21/9 - 09:00 hs

166° Seminario sobre prevencién de riesgos laborales en la acti-
vidad agropecuaria

«BPA aplicaciones terrestres»

Experto: Ing. Agr. Augusto Piazza

Inscripciones:

https:/lus06web.zoom.us/webinar/register/ WN_7mUzKIOGSPevRmRhd I fpfQ#t/re-
gistration

Jueves 28/9 - 09:00 hs

225° Seminario sobre Prevencién de Riesgos Laborales

«Prdctica profesional y equipamiento de monitoreo adecuado, para obtener
resultados confiablesy

Experto: Lic. Horacio Ceballos y Lic. Sebastian Zago
Inscripciones:

https:/lus06éweb.zoom.us/webinar/register/ WN_Y2sZWq8gR4SU5iv_Y2ZdGQ#/
registration

Para informacién adicional del ciclo Prevenir, favor de visitar:
https:/luartprevenir.ar/

Consultas: hola@uartprevenir.org.ar

Acerca de Prevenir

Es un programa de formacién en Seguridad y Salud Ocupacional or-
ganizado por la UART (Union de Aseguradoras de Riesgo del Tra-
bajo) y coordinado por FISO (Fundacion Iberoamericana de Segu-
ridad y Salud Ocupacional), que tiene el fin de brindar herramientas
técnicas y conceptuales que promuevan la prevencién de riesgos labo-
rales y los lugares de trabajo saludables. Se inici6 en el 2011 -declarado
como el afio del trabajo decente, la salud y la seguridad de los trabajadores
(Decreto 75/2011)- con la misién de generar conciencia sobre la importan-
ciay el valor de la seguridad y salud de los trabajadores. Desde su mision, el
programa ofrece distintas modalidades de capacitaciones abiertas y
gratuitas en Argentina, dirigidas a trabajadores, profesionales y es-
tudiantes en las diferentes actividades econémicas.
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Uso racional de energia: (uidar el planeta desde el hogar

©® Pequefios cambios de habitos pueden impactar positivamente en
el medio ambiente. Desde La Perseverancia Seguros comparten
iniciativas para ahorrar energia en el dia a dia.

Es de publico conocimiento que el uso racional de la energia es
fundamental para garantizar un futuro sostenible. Adoptar prac-
ticas responsables en relacién con su utilizacién es una manera de
contribuir al cuidado del medio ambiente, a la vez que también puede
significar un ahorro desde el punto de vista econémico.

Las tendencias, en términos globales, apuntan a la toma de conciencia
respecto de los habitos de uso y cuidado de la energia por parte de las
personas y empresas. Desde La Perseverancia Seguros, compaiiia
lider en el mercado con mas de |17 afos de trayectoria, comparten
iniciativas para un uso racional de la energia en la cotidianeidad
del hogar.

Optar por energias renovables
Los paneles solares son una de las tendencias més presentes en Ar-
gentina

Colocar lamparas LED
Las l[amparas LED consumen 8 veces menos electricidad y duran 7.5
veces mads tiempo que las l[amparas tradicionales o halégenas.

Utilizar electrodomésticos con tecnologia eficiente

Tienden a optimizar su uso a partir de un menor consumo de luz que
otros elementos. Aquellos con productos con etiqueta A+++ son los
mas eficaces y permiten un ahorro significativo en la factura de la luz.
Ademis, contribuyen a reducir las emisiones de CO2 y otros gases
de efecto invernadero.

Elegir sistemas de climatizacion de menor consumo

La climatizacién es uno de los aspectos que genera mayor controver-
sia en torno a la capacidad de consumo ya que existe una tendencia
global hacia el uso excesivo de elementos de calefaccion eléctricos;
por eso es recomendable regular la temperatura del termostato a 20-
22 grados, utilizar sistemas eficaces, mantener limpios los filtros de
los equipos y aprovechar la ventilacién natural.

Instalar cortinas y persianas, aislamiento térmico en paredes y techos
y sellar puertas y ventanas para evitar fugas de aires también ayuda a
mantener una temperatura agradable en el hogar.

Apagar y desconectar

Cuando no estén siendo utilizados, no dejar los electrodomésticos en-
cendidos ni en stand by. Apagarlos representa un ahorro significativo de
energia, y no influye en su posterior utilizacién. Los cargadores enchu-
fados y «sueltosy, sin ninglin dispositivo conectado, también consumen
energia. Es importante desenchufarlos después de utilizarlos.

Como parte de su compromiso con el cuidado del medio ambiente,
La Perseverancia Seguros se convirtié en una de las primeras
compaiiias del pais en contar con una linea de Seguros Sus-
tentables, destinados a premiar a aquellos asegurados que adopten
medidas tendientes a contribuir con el medio ambiente:

* 20% de descuento en las pdlizas de Combinado Familiar e Integral
de comercio, para aquellas viviendas o comercios cuya energia sea
provista por paneles solares u otro tipo de energia renovable.

* 10% de descuento en las Tasas de Cascos en la Pdliza Au-
tomotor, para aquellos asegurados propietarios de automoviles
eléctricos o hibridos.

En pos de reducir riesgos y garantizar la maxima seguridad en el ho-
gar, desde la compaiia aconsejan contar con un productor asesor de
seguros de confianza, ademas de conocer todas las coberturas dispo-
nibles para estar respaldado. Para conocer mids sobre los productos
y coberturas que ofrece La Perseverancia Seguros, ingresar al
siguiente enlace.

Por segundo afio consecutivo una aseguradora rosarina
pisa fuerte en el mundo gamer

©® Con un espacio de 600 m?, pochoclo, juegos y premios, La Se-
gunda Seguros acompaiié la gran final del Liga Regional Sur
Flow de LolL.

Con la estrategia de estar siempre cerca de las nuevas generaciones,
La Segunda Seguros se hizo presente nuevamente en la final del
Liga Regional Sur Flow de League of Legends que se llevo a cabo
el sabado 26 de agosto en el predio de Tecnépolis en Buenos Aires.

En el espacio de 600 metros cuadrados, la empresa ofrecié diferentes
propuestas para los asistentes. La mas importante fue la posibilidad
de ver la final en la Watch Party, desde una pantalla gigante
al aire libre con pochoclo incluido. Otro de los atractivos fue la
instalacién de un juego interactivo donde las personas que se
animaron a desafiarlo ganaron distintos premios.

Nuevos territorios

Respecto de la importancia que tiene para La Segunda Seguros estar
en este tipo de eventos que marcan tendencia entre los mas jévenes, el
jefe de Marketing y Comunicacién de la aseguradora, Martin Fai-
cht, expresé: «Entendemos que ir a la conquista de los territorios
que habitan nuestros futuros clientes es esencial para construir
alli, en etapas tempranas, el proceso de generacién de awareness, cercania
y confianza que es inherente a la actividad del seguro, a la vez que es indis-
pensable para el desarrollo de las decisiones de compra en este dmbitoy.

Ademas, explicéd que puntualmente el gaming «es un universo en el que
vemos una clara pregnancia de los atributos que son claves para las nuevas
generaciones, que los tienen muy en cuenta y ya son naturales en su vida
diaria y en sus decisiones. Agilidad, innovacién, sustentabilidad ya
son parte del ADN y las organizaciones tenemos que conectar
con ellos, no solo desde el decir sino, mucho mds importante, desde el
genuino hacer de cada dia. Tenemos que ir a contarle y mostrarle a estos
publicos, en su lugar de pertenencia, que nosotros compartimos sus prefe-
rencias y que estamos en el mismo caminoy.

Es la segunda edicién donde la aseguradora esta presente y el
acompafnamiento se enmarca dentro del acuerdo con la Liga de Vi-
deojuegos Profesional (LYP) GRUP Mediapro, que organiza los
torneos de League of Legends (LoL) y eLPF (FIFA). La experiencia
de participar en estos eventos fue muy positiva para la compaiiia,
Faicht explica que «lo que ocurrié ya el afio pasado fue sorprendente,
mds alla de los estudios previos que habiamos hecho, no sabiamos con
qué niveles de receptividad no ibamos a encontrar y la verdad que fue muy
satisfactorio. En términos de posicionamiento y conexién con atributos, en
la interaccién que generamos con las audiencias off y onliney.

Una marca fresca, cercanay agil

La Segunda Seguros estd desarrollando toda una estrategia de
reposicionamiento de la marca donde las nuevas generaciones
son claves. Uno de los objetivos a partir de la implementacién de la
nueva imagen de marca es que La Segunda pueda posicionarse en
nuevos segmentos que se convertirdan en los asegurados en el fu-
turo, con lo cual es trascendental lograr que se convierta en un aliado
para el publico joven y esté cada vez mas cerca de ellos.

El jefe de Marketing y Comunicacién de la entidad concluye que «ve-
nimos con resultados acordes a lo que nos planteamos. Esto era que perci-
ban una marca confiable y seria, a la vez que fresca, cercana y
agil. Por supuesto que en esto tuvo muchisimo que ver el rebranding que
pusimos en on este afio, con una reingenieria de nuestra identidad de mar-
ca que favorecié mucho el acercamiento a las nuevas generaciones».
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Una experiencia gastronomica inolvidable

KANSAS NORDELTA

oncepto

Kansas es un restaurante de

alta cocina, comida fusién que

asimila diferentes sabores de

todo el mundo con la cocina de

los Estados Unidos, combinan-
do de forma innovadora salsas y condimen-
tos. De origen nacional, pertenece al grupo
familiar gastronémico Bistro, dedicado a la
gastronomia desde 1999.

A lo largo de las dos décadas y media de
su existencia, Kansas ha servido a innume-
rables comensales, ha innovado en su menu
y ha expandido su presencia en la escena
culinaria. La constante busqueda de la exce-
lencia en la arquitectura de sabores, la at-
mosfera acogedora, la atencién al detalle y
la calidad del servicio han sido pilares en la
filosofia de Kansas.

La pasién por la comida y el compromiso
con la satisfaccion del cliente siguen siendo
la fuerza motriz detras de este exitoso em-
prendimiento.

Recientemente, la reconocida cadena de
comida americana abrié un nuevo local en
Nordelta, provincia de Buenos Aires. El
mismo estd ubicado en Avenida Agustin M.
Garcia 6550, partido bonaerense de Tigre,
donde dia a dia deleita al publico con su pro-
puesta gastronémica incomparable.

Historia

Apasionado de la cocina americana con-
temporanea, Carlos Demirdjian decidio
importarla a nuestro pais, dando origen al
primer eslabon de la reconocida cadena de
restaurantes Kansas, American Cuisine,
que desde entonces se ha convertido en un
icono culinario, expandiendo su presencia a
diferentes puntos de la Ciudad de Buenos
Aires y el conurbano bonaerense.

Hace 24 afios, su suefio se convirtié en una
realidad que trascendié fronteras. Fue en ese
momento cuando abrié las puertas de su pri-
mer restaurante Kansas en una ubicacién
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emblemidtica, Av. del Libertador 15089, San
Isidro. Desde entonces, este emprendimien-
to ha florecido y dejado una huella perdura-
ble en el mundo de la gastronomia.

Este hito marcé el inicio de una apasionante
travesia. Desde aquel comienzo, Kansas ha
evolucionado y prosperado, convirtiéndose
en un referente culinario y un punto de en-
cuentro para aquellos que buscan disfrutar
de una experiencia gastronémica inolvidable.
La visién de Carlos Demirdjian y su dedica-
cion incansable han sido fundamentales para
el crecimiento y éxito continuo de Kansas.

Ya han abierto siete restaurantes y dos
Pick Up Point, y cada uno de ellos ha sido
un desafio Unico, pero sin dudas este afo su
propuesta ofrece una experiencia integral
de 360 grados. Lo que implica la perfecta
combinaciéon de elementos como arqui-
tectura, ambiente, decoracién, gastrono-
mia y servicio.

Decoracion

En Kansas Nordelta, el comin denomi-
nador es lograr que cada visitante se sienta
inmerso en la armonia del entorno. Sus ex-
tensos aleros acogen un paisaje cautivador y
sus muros de piedra de diferentes niveles se
funden armoniosamente con amplias super-
ficies vidriadas, potenciando la transparencia
de los espacios.

licha (eeRiea. .

NOMBRE KANSAS NORDELTA

DOMICILIO Avenida Agustin M. Garcia 6550,
Tigre, Pcia. de Bs. As. - Argentina

TELEFONO +54 11 7700 0360

ESPECIALIDAD Auténtica Cocina Americana
VARIOS

Capacidad para 384 comensales.
Estacionamiento para 180 vehiculos.
Cava. Espacio privado para eventos
con capacidad para 50 personas.
Abre todos los dias de 12:00 hs.

al cierre

HORARIO

*

En el ingreso al restaurant, su fuente con
juego de luces da la bienvenida, mientras
que en la galeria exterior del salén princi-
pal se disponen una barra y mesas al borde
de un espejo de agua. .»
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Casado - 59 Afos - 3 Hijos (Pedro, Maru y Paloma) - Signo Virgo (08-09-1964)

Director del Instituto Argentino de Salud

®UN HOBBY

Andar a caballo

@LA JUSTICIA

Una esfera humana fundamental que
amerita seguir perfecciondndose

®SU MAYOR VIRTUD

La capacidad de enfrentar situaciones
desdfiantes y resolverias (jComo se puedal)
@UN RIESGO NO CUBIERTO
Ninguno que pueda ser prevenido
®LA SEGURIDAD

Sentir necesario en el ser humano para no
encontrarse en estado de vulnerabilidad
®AVION 0 BARCO

Ambos

®VESTIMENTA FORMAL O
INFORMAL

Clésica

®UN SER QUERIDO

Mi abuela, la Vasca

®ACTOR / ACTRIZ

Jose Sacristdn y Norma Aleandro
®UNA ASIGNATURA PENDIENTE
Tocar el piano

@NO PUEDO DEJAR DE TENER...
Un amanecer con mi familia, meditando,
haciendo ejercicio y tomando mate (como
experiencia de sabor y de pensamiento)
®LA MUERTE

Un adversario con el que lucho desde
hace muchos afios (por mi profesién)
@SU RESTAURANTE FAVORITO
PARA CENAR

La Stampa de La Recova

®LE TENGO MIEDO A...

La infelicidad de mi familia

@MI MODELO PREFERIDO ES

El Dr. René Favaloro

®EL PASADO

Un paso necesario para transitar el
presente y pensar en el futuro

@EL MATRIMONIO

Un estado maravilloso de madurez

y disfrute

@®ME ARREPIENTO DE

No expresar mds mis sentires a las
personas que quiero

@UN SUCESO DE SU NINEZ QUE
RECUERDE HASTA HOY

La primera vez que manejé un tractor
@TENGO UN COMPROMISO CON...
Las personas y su salud

@L0S HOMBRES EN EL TRABAJO
SON MEJORES QUE LAS MUJERES
Una falacia

®LA CORRUPCION

Un acto ruin

®UN PERSONAJE HISTORICO
Dos: José de San Martin y

Domingo F. Sarmiento

@EN COMIDAS PREFIERO...

El asado

@;QUE COSA NO PERDONARIA
NUNCA?

Nada; perdono siempre

@EL LUGAR DESEADO PARA
VIAJAR

Disney World (con mi familia)

@DIOS

Un sentir

®UNA CANCION

Toda cancidn que me llene de ldgrimas los
ojos cuando la escucho (no puedo elegir una)
@;CUAL FUE EL ULTIMO

LIBRO QUE LEY0?

Las Valkirias de Paulo Coelho

@®ESTAR ENAMORADO ES...

Sentir en cuerpo y alma

®ESCRITOR FAVORITO

René Favaloro

®LA MENTIRA MAS GRANDE

Las que expresan en ocasiones quienes
refieren preocuparse por la pobreza y las
necesidades de las personas en el mundo
®UN PROYECTO A FUTURO
Crecery aprender en forma permanente
hasta el fin de los dias

®EN DEPORTES PREFIERO...
Ahora golf; antes el rugby

®;QUE ES LO QUE MAS APRECIA
DE SUS AMIGOS?

Su presencia

®PSICOANALISIS

Un proceso fundamental para quienes
lo entienden asf

@LA CULPA ES DE...

Todos y cada uno de nosotros

®UN MAESTRO

Mi abuelo Joaquin

@LA MUJER IDEAL

Mi esposa

®RED SOCIAL PREFERIDA
Twitter

®MI PEOR DEFECTO ES

Ser poco flexible cuando estdn en juego
emociones estructurales

@MI MUSICO PREFERIDO ES...
No tengo uno solo; todo aquel que me
transporte a un estado de emocidn
placentera y profunda

@UN FIN DE SEMANA EN...

El campo

@SU BEBIDA PREFERIDA

El champagne

@EL CLUB DE SUS AMORES
Cualquiera en el que jueguen mis hijos
®EL PERFUME

Un aporte a los sentires

@SI VOLVIERA A NACER, SERIA
Lo mismo que soy

@LA INFIDELIDAD

Una circunstancia innecesaria que se
evita con honestidad y comunicacion
@;EN QUE PROYECTO NUNCA
INVERTIRiA DINERO?

En cualquiera que no se encuadre
dentro de las normas y leyes

®LA INFLACION

Un proceso solucionable que impacta
en toda la poblacién, especialmente en
las personas con mayores necesidades
@EL AUTO DESEADO

Aquel que tenga las condiciones para
transitar cualquier camino

@EL FIN DEL MUNDO

Una circunstancia utépica

@;QUE MALA COSTUMBRE

LE GUSTARIA DEJAR?

La de ser tan obsesivo con muchas cosas
®LA TRAICION

Un evento desafortunado

®EN TEATRO

Siento emociones que solo pueden
percibirse en circunstancias como esa
®UN SECRETO

Ninguno

@;QUE ES LO PRIMERO

QUE MIRA EN UNA MUJER?

Lo primero puede ser cualquier cosa;
pero lo primero que me impacta

de una mujer es su mente

®UNA CONFESION

Mi debilidad profunda por el sufrir
de los animales

@MEJOR Y PEOR PELICULA
QUE VIO ULTIMAMENTE
Mejor: Avatar The Way of Water
(con mis hijas). Peor: cualquiera que
elija yo en las plataformas (j!)

®EL DOLAR

Un simbolo

@EL GRAN AUSENTE

Unla lider honesto/a y estadista
@NO PUEDO

Hacer algo que vaya contra mis valores
@MARKETING

Una disciplina fundamental que
descubri con el correr del tiempo
®;QUE REGALO LE GUSTARIA
RECIBIR?

Un libro 0 una corbata

@;QUE TECNICA DE
RELAJACION TIENE?
Meditacién

@DE NO VIVIR EN ARGENTINA...
(QUE LUGAR DEL MUNDO
ELEGIRIA?

Colonia, Uruguay o Madrid, Espafia
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