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. Entrevista a Sebastian Galletto

“Encaramos el futuro con optimismo, :

convencidos de que lo mejor esta por venir”

PROTAGONISTAS

La estrategia de la aseguradora especializada en el transporte de mercaderias prioriza
la excelencia y el prestigio por sobre la velocidad de crecimiento, explica su CEO.
Durante el ultimo ejercicio la compafiia emitié primas por mds de $ 6.600 millones y
proyecta crecer un 15% manteniendo su resultado técnico en niveles historicos. Entre
sus planes figura expandirse desde su sede en Espafa a otros paises de Europa, donde
espera concretar las primeras operaciones en el ultimo trimestre de este ano.

R.A.S.A

Sebastidn Galletto

Haciendo historia en el reaseguro CEO do Grupo Assekuransa

Argentino desde 1992.
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mercio exterior?

Vivimos tiempos de transformaciones profun-
das, en los cuales, como en todo proceso de cambio, surgen
incertidumbres. Hoy asistimos a un reacomodamiento de
las cadenas de suministro, con paises desarrollados que apli-
can politicas restrictivas, precios de energia y alimentos en
constante fluctuacion y conflictos bélicos de alcance global.
Las barreras comerciales y arancelarias redefinen con rapidez
los destinos de los productos, al mismo tiempo que se abren
oportunidades derivadas de la relocalizacién de la produccion.
En sintesis, el impacto es dual: mayores costos e incertidum-
bre en el corto plazo, pero también un terreno fértil para
quienes sepan adaptarse, diversificar destinos y agregar valor
a sus exportaciones. Para las empresas aseguradoras, el de-

Hoy operamos de forma
100% online.

En 2019 anunciamos el camino a la digitalizacion.
Trabajamos en la transformacion, nos adaptamos, asumimos
nuevos desafios y colaboramos en la digitalizacion de los PAS.

safio es acompanfar esa transicion, ofreciendo soluciones que
brinden previsibilidad en un entorno cada vez mas complejo.

En el caso puntual de la Argentina. ¢como
incide la situacion econémica en el desarro-
llo del comercio internacional? ¢Cuales son
los principales factores que afectan su cre-
cimiento?

Hoy operamos de forma 100% online y somos la aseguradora
de mayor crecimiento entre las 20 lideres del mercado.

Nacimos sobre bases del sector solidario, afianzando un proyecto de apoyo y crecimiento a

empresas de Seguros en la Republica Argentina. La Argentina atraviesa un proceso de cambios econémicos

y organizativos de gran magnitud. Nuestro pais tiene un mus-
culo entrenado para la adaptacion, pero en el comercio ex-
terior venimos de un viraje brusco: de un escenario de fuerte
restriccion a las importaciones —marcado por la volatilidad
y el atraso cambiario— a una apertura repentina con apre-

R.A.S.A. se caracteriza por la fidelidad de sus clientes, fruto de su solvencia, la calidad de sus
servicios y su interés en establecer relaciones de larga duracién
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ciacion del tipo de cambio. El resultado inmediato ha sido
un crecimiento acelerado de las importaciones. La incognita
estd en la capacidad de sostener y expandir las exportacio-
nes bajo un tipo de cambio apreciado, lo que impacta en la
competitividad de la industria tradicional y también de sec-
tores mas recientes como la economia del conocimiento. A
esto se suman otros factores clave: la necesidad de mejorar
la infraestructura portuaria y logistica, el acceso a financia-
miento competitivo para exportadores y la importancia =»
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PROTAGONISTAS

€€ Nuestra estrategia comercial se centra en acompaiar a los asegurados, adaptando o creando
productos que respondan con agilidad a las necesidades de cada uno de ellos 33

=> de firmar acuerdos comerciales que amplien mercados.
Son desafios estructurales que, de resolverse, potenciarian
notablemente la insercion de la Argentina en el comercio
global.

¢Han podido retener su cartera? ¢Como
esta compuesta actualmente?

Somos una compaiia que pone el acento en la calidad, la
excelencia y la integridad. El mercado que valora estas cua-
lidades privilegia relaciones de largo plazo. Nuestra cartera
no solo se mantiene estable sino ademas crece de manera
consistente afo tras afo. Un dato relevante es que mas del
65% de nuestros clientes nos acompanan desde hace mas
de una década, lo que refleja un nivel de fidelizacion poco

comun en la industria. En tiempos de volatilidad, esa solidez
se aprecia alin mas, porque ofrecemos la tranquilidad de un
socio estable en un entorno cambiante.

¢Como marcha la venta de segureos para
el transporte de mercaderias y para conte-
nedores?

Ambos atraviesan un excelente momento. En los Gltimos
10 anos la conciencia sobre la importancia de contar con co-
bertura se ha incrementado sostenidamente. Quienes trans-
portan carga encuentran en el seguro no solo un resguardo
frente a los riesgos inherentes a la actividad sino también un
respaldo para sostener relaciones comerciales de largo plazo,
aportando soluciones de calidad en la resolucion de conflictos.
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Vayas donde vayas.

Alvear 930, (2000) Rosario (SF)
Tel. (54-341) 422 9100 y rotativas
e-mail: consultas@segurometal.com
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Este fendmeno se combina con un crecimiento en los vo-
limenes transportados, lo que genera un escenario particu-
larmente favorable.

¢Desarrollan productos a medida?

Si, nuestra estrategia comercial se centra en acompanar
a los asegurados, adaptando o creando productos que res-
pondan con agilidad a las necesidades de cada uno de ellos.
Tenemos experiencia en desarrollar coberturas especificas
para sectores como la mineria, la agroindustria, el transpor-
te de obras de arte y la logistica internacional.

Ese enfoque a medida nos permite ser mas que asegura-
dores: nos convertimos en socios estratégicos de quienes
necesitan respaldo en operaciones complejas.

¢Estan ereciendo en seguros de Caucion?

Los dltimos afos han sido desafiantes para el ramo Cau-
cion. Algunas de las industrias que lo impulsan se encuentran
en proceso de reconfiguracion y los volimenes, ajustados
por inflacién, se redujeron. Sin embargo, hemos sostenido
resultados similares a los de ejercicios anteriores, lo cual,
en términos relativos al mercado, constituye un desempefio
positivo. De cara al futuro, vemos oportunidades vinculadas
al crecimiento de las inversiones en sectores como energia y
mineria, que tradicionalmente demandan garantias de Cau-
cién y seguros para respaldar el transporte de proyectos de
gran escala.

éQué volumen de producciéon manejaron
durante el altimo ejercicio y cuales son las
proyecciones para el actual periodo?

En el ejercicio comprendido entre junio de 2024 y junio
de 2025 la prima emitida superé los 6.600 millones de pe-
sos. Para el periodo recientemente iniciado proyectamos un
incremento del 15%, manteniendo el resultado técnico en
niveles historicos. =>

Liderar el crecimiento

El recorrido de Sebastian Galletto en Assekuransa
comenzé hace 27 afos, abordando desafios técnicos pro-
pios de la escala que la compaiiia tenia en aquel entonces.
Luego liderd el area de Tecnologia, desde donde impulsé
proyectos fundacionales del modelo de negocio, como el
primer sistema de emision en linea, implementado hace
mas de dos décadas. Durante la creacién de la compania
de seguros participo activamente en el disefio de los cir-
cuitos administrativos y de gestion. En los ahos siguientes
integré el directorio, representando al area tecnoldgica,
y en los dltimos cinco afos asumié la responsabilidad de
liderar la operacion en calidad de CEO.

“Hoy me toca encabezar una empresa que pasé de ser un
proyecto con alcance local a convertirse en un jugador interna-
cional. Mi compromiso es seguir liderando un camino de creci-
miento sostenido, basado en la innovacion, la seriedad profesio-
nal y la vocacion de servicio”, admite el ejecutivo en dialogo
con Informe. I
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> ¢Cuantas polizas emiten anualmente?

En la Argentina emitimos unas 32.000 coberturas anua-
les, lo que representa un crecimiento del 20% respecto
del ejercicio anterior. Este incremento refleja la confianza
de clientes de distintos tamafos y sectores que encuen-
tran en Assekuransa una respuesta a sus necesidades
especificas.

¢Cuantos distribuidores conforman la red
de la compaiia y a cuantos clientes asisten

actualmente?

Durante el dltimo ano trabajamos con alrededor de 900
presentadores y superamos los 12.000 asegurados.

¢Como evoluciona la operacion en Espana?

de

Innovacion y Compromiso al servicio

éSe estan expandiendo desde alli a otros pai-
ses de Europa?

Estamos transitando el segundo afio de operaciones en
Espana con resultados que superaron ampliamente los ob-
jetivos planteados para el primer ejercicio. Durante los dos
primeros trimestres del afo en curso el crecimiento conti-
nua en linea con las proyecciones. El mercado espaiol tiene
caracteristicas muy atractivas: es un hub logistico de rele-
vancia en Europa, con puertos de primer nivel, como Valen-
cia, Algeciras y Barcelona, que concentran buena parte del
movimiento de cargas del Mediterraneo y del Atlantico. Alli
venimos trabajando fuertemente en presencia de marca, re-
laciones institucionales y participacion en eventos del sector.

Dentro de nuestro plan estratégico figura la expansion a
otros paises de Europa, y esperamos concretar las primeras
operaciones durante el Ultimo trimestre de este afo.

¢Como proyecta el negocio de los seguros
para el comercio internacional durante lo

que resta de 2025 y 2026?

Todo indica que el negocio seguira en la senda del creci-
miento. Aun en un contexto mundial signado por la vola-
tilidad y la incertidumbre respecto de aranceles y politicas
restrictivas, los fundamentos del intercambio global se man-
tienen sélidos: cada economia tiene bienes y servicios para
ofrecer y, al mismo tiempo, necesidades que se cubren con
importaciones. En tiempos complejos, el valor de contar con
cobertura de riesgos adquiere alin mayor relevancia.

¢Cuales son los proximos pasos de la com-
painia?

En Assekuransa proyectamos nuestro futuro con una es-
trategia de largo plazo que prioriza la excelencia y el presti-
gio por sobre la velocidad de crecimiento. Estamos trabajan-
do en nuevos productos que implican la apertura de ramos,
seguimos apostando al desarrollo tecnolégico —donde con-
sideramos tener un liderazgo en los segmentos en los que opera-
mos— y avanzamos en nuestro camino de expansion inter-
nacional. También fortalecemos la capacitacién de nuestros
equipos y el desarrollo de alianzas estratégicas internaciona-
les. Encaramos el futuro con optimismo, convencidos de que
lo mejor esta por venir. ®
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PROTECCION FINANCIERA - SEGURO DE VIDA - SEGURO DE RIESGOS DE TRABA JO (ART

PRODUCTORES

Escribe Dra. Gabriela Alvarez

dentro de la

Iquiler, préstamo, impuestos, cuotas varias,
tarjeta, supermercado, nafta y.... seguros. Si
tuviéramos que hacer un listado de los gas-
tos que conforman la salida de ingresos de
una familia, todo aquél que tenga al menos un
auto, anotara en la misma el seguro como un
gasto mas de todos aquéllos que tiene.

Dentro del comin denominador de la sociedad, los
seguros son un gasto que sélo tendremos en considera-
cion la utilidad de su abono en caso de sufrir un siniestro,
mientras no vivamos esa experiencia, el pago del seguro
se tornara un gasto obligatorio pero que si pudiéramos
prescindir del mismo lo hariamos. Ello explica la baja pe-
netracion que tienen en Argentina los seguros voluntarios
versus los seguros obligatorios.

Nuestra sociedad en general, ain no logra ver al seguro
como una inversion a largo plazo y no como un gasto. Es
que cuando mencionamos la palabra inversiones, automati-
camente imaginamos bonos, acciones, fideicomisos, propie-
dades, entre otras, sin darnos cuenta que pagar un seguro
es una forma indispensable de proteger nuestro patrimonio
ante cualquier contingencia que pudiéramos tener.

Los seguros ofrecen una forma Unica de inversion al
brindar proteccion financiera contra diversos riesgos, ta-
les como como accidentes, enfermedades graves, muerte
o incluso pérdidas materiales. Ello lo transforma en una
herramienta de inversion inteligente que protege nuestro
patrimonio y bienestar financiero a largo plazo, incluso
porque en muchos casos de acontecer el hecho estipula-
do, ni siquiera utilizando los ahorros de emergencia nos
alcanzaria para poder hacer frente al mismo.

Opina:

Ya sea que sofiemos con hacer un viaje, tener la casa
propia, un auto o incluso pasar nuestros anos de jubila-
cion de la manera mas tranquila posible al menos en lo
econémico, un plan financiero sélido es fundamental para
hacerlo realidad. El seguro se transforma asi en un plan de
accion para el futuro, que no sélo protege nuestro patri-
monio sino que ademas es en si misma una herramienta
de inversion.

Un ejemplo de inversion a largo plazo lo constituyen
los seguros de personas, que comprenden todos aquéllos
riesgos que pueden afectar la vida o integridad fisica de
una persona, tanto desde el punto de vista privado como
profesional.
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Global Reinsurance Brokers

- Accidentes Personales, Vida y Salud
- ART, Riesgos del Trabajo

- Terrorismo, Riesgo Politico

- K&R, Riesgos en Guerra

- Deportistas Profesionales

- Cuidados Prolongados

- Responsabilidad Civil, Riesgos Especiales
- Cargo, Hulls, Marine Liability

- E&O, D&O, Lineas Financieras

- Ingenieria, Aeronavegacion, Energia

- Equinos y animales exdticos de alto valor
- Travel Insurance

Buenos Aires Office
Manuela Saenz 323, Suite 517
Buenos Aires Plaza, Puerto Madero

C1107BPA, CABA, Argentina

contact@americalre.com

www.americalre.com

Fernando Raul Sanchez

Kl Seguro como Inversion

nificacion Familiar o Empresarial

Dentro del universo de los seguros de vida podemos
destacar aquéllos que son voluntarios, es decir que las
personas deciden libremente contratarlos por iniciativa
propia para cubrir un riesgo que si bien no es el esperado
puede ocurrir. Estos seguros son contratados en funcion
de las necesidades y deseos personales de proteccion que
el contratante tenga en su vida.

Ejemplos de este tipo de seguros son:

- Seguro de vida individual, donde los beneficiarios
del mismo adquieren una indemnizacion econémica en
el caso de fallecimiento o invalidez, ya sea absoluta o
permanente, de la persona asegurada.

- Seguro de accidentes personales. El asegurado
puede ser indemnizado si sufriera alguna lesion, incapa-
cidad o fallecimiento a causa de un accidente.

Otro tipo de seguros son los obligatorios, que en con-
traposicion con los voluntarios, son aquéllos que prescin-
den de la libre eleccion del contratante, dado que es la
legislacion la que los impone para ciertos grupos o activi-
dades especificas, con el objetivo de garantizar una cober-
tura minima para proteger a las personas en situaciones
de riesgo.

Ejemplos de estos seguros son:

- Seguro de vida para empleados. Las empresas es-
tan obligadas a proporcionar a sus empleados una co-
bertura que garantice un beneficio econémico a sus
beneficiarios en caso de fallecimiento del empleado.

- Seguro de riesgos de trabajo (ART). Destinado a
brindar cobertura en caso de accidentes o enfermeda-
des que sean consecuencia directa del trabajo realizado.

Nuestra sociedad aun tiene mucho que aprender res-
pecto del mundo del seguro y su funcion fundamental
dentro de la vida econémica de una familia. Imaginemos
tan s6lo por un momento lo que ocurriria si sali€ramos
con el auto y en un accidente mataramos a una persona
y no contaramos con un seguro que cubra ese riesgo.
O si tuviéramos un accidente en el trabajo que nos im-
pidiera seguir desempenando nuestra labor, y no tu-
viéramos un seguro que cubriera esa contingencia. =>

INNOVACION
PARA ASEGURAR

TUS VALORES.

Mas de 95 anos brindando respaldo,
solidez y experiencia.

Y el asesoramiento mas
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=> Nuestra economia se veria terriblemente afectada
por tales situaciones. Cuanto mas riesgos podamos cu-
brir en nuestra vida cotidiana, mas tranquilidad llevara
a nuestras vidas en caso de ocurrencia del hecho ines-
perado.

Por otro lado, no podemos desconocer que la situacion
actual que atraviesan muchas familias argentinas hacen im-
posible afrontar el costo de un seguro, sobre todo cuando
llegar a fin de mes se torna realmente complicado.

El entorno econoémico del pais, la capacidad de ahorro
de la poblacion y la cultura de prevencion influyen en la
adopcion de estos productos.

En lo que conocemos como conciencia aseguradora, o
en otras palabras, la toma de conciencia por parte de la

§
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| /

AFernando Raul Sanchez, Fernando Raiil Sanchez Seguros
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sociedad de la importancia de los seguros en la vida fami-
liar, los productores asesores de seguros cumplen un rol
fundamental, ya que tienen a su cargo, acercar la herra-
mienta del seguro a la vida cotidiana de las familias y las
empresas, asesorandolos acerca de la importancia de su
contratacion para el desarrollo normal.

Fernando Raul Sanchez, es productor asesor de se-
guros, nacié en Cordoba, en Enero de 1986. Ademas de
desempenarse en el rubro asegurador, es Licenciado en
Conduccion de Recursos para la Defensa y Técnico Uni-
versitario en Administracién. Consultado acerca del tema
que nos ocupa nos brindé su vision de la situacion actual.

Cuando pensamos en seguros, muchas veces lo primero
que nos viene a la mente es: “otro gasto mds”. Sin embargo,
esta mirada es incompleta y, en muchos casos, peligrosa.
Porque el seguro, bien elegido, no es un gasto: es una in-
version inteligente en nuestra tranquilidad, nuestro patri-
monio y nuestro futuro. Por eso es indispensable que no-
sotros como profesionales del seguro, acerquemos esta
vision a nuestros clientes, asesorando de manera correc-
ta, realizando un buen andlisis del riesgo, y que el cliente
contrate una péliza adaptada a sus necesidades.

Podemos ver al seguro como:
1. Una red que sostiene.

Invertir en un seguro es como construir una red de se-
guridad. No evitas los accidentes, pero si sus consecuen-
cias econémicas. Ya sea un choque, una enfermedad ines-
perada o un siniestro en tu hogar, contar con una péliza
adecuada puede ahorrarte cientos de miles de pesos o in-
cluso salvar tu negocio o tu familia de una crisis financiera.

2. Proteccion del patrimonio.

Tu auto, tu casa, tu salud, incluso tu capacidad de generar
ingresos: todo eso es tu patrimonio. Y los seguros lo pro-
tegen. ;Dejarias que una inversion quede expuesta al azar?
Entonces, ;por qué dejar tu vida cotidiana sin respaldo?

Es importante armar una cobertura acorde para salva-
guardar tu patrimonio ante cualquier imprevisto.

3. Tranquilidad mental.

La paz que brinda saber que, si algo pasa, no estas solo,
no tiene precio. Esa tranquilidad también es una forma de
bienestar. El seguro no solo protege lo que tenés, también
cuida tu estabilidad emocional.

4. Valor a largo plazeo.

Algunas coberturas, como los seguros de vida con ahorro
o los de retiro, incluso generan valor con el tiempo. Ade-
mas, estar asegurado hoy puede darte mejores condiciones
a futuro, permitiendo contar con un resguardo. Como ser,
los seguros de retiro permiten planificar el momento en el
que uno deja de estar totalmente activo, y contar con una
suma monetaria para ese momento, que puede ser un adi-
cional importante a la jubilacion de cada uno de nosotros.

El Asesoramiento personalizado como clave dentro del
sistema.

Como productores, nuestra tarea no es vender “pélizas
estdndar”. Es ayudar a encontrar el seguro que mejor se
adapte a las necesidades reales de nuestros clientes. Por-
que invertir en un seguro sin entenderlo si puede ser un
gasto. Pero con el asesoramiento correcto, se convierte
en una decision estratégica.

Cambiar la mirada es fundamental: el seguro no es un
lujo. Es una inversion invisible... hasta el dia que se hace
visible, y uno se da cuenta de que fue lo mejor que pudiste
hacer.®

[U asegurado

del ESAUEUEON

[e pide un seguro

Oran geTVVl ¢

Dara vos que

Pago por tiempo
: de uso del auto.

El seguro del auto
del futuro que
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Pago de siniestros dentro
tener hoy.
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RENTABILIDAD - JUDICIALIZACION - TARIFAS

BROKERS

Entre la presion judicial, la volatilidad
econdmica y la necesidad de recuperar
mdrgenes, el sector asegurador busca
nuevas estrategias para sostener su
negocio. Tres referentes de la industria
analizan los factores que mds afectan
a la rentabilidad, el impacto de la
litigiosidad en ART vy las sefiales de
resiliencia que aun permiten mirar al
futuro con optimismo.

Escribe Lic. Anibal Cejas

| mercado asegurador argentino atraviesa
una coyuntura desafiante: la rentabilidad
esta condicionada por la creciente
judicializacion, el encarecimiento de los
costos siniestrales y las dificultades para
trasladar aumentos a las tarifas. Al mismo
tiempo, las aseguradoras deben ajustar su estrategia de
inversion en un escenario de tasas de interés reales
en ascenso Yy volatilidad cambiaria. En este contexto,
especialistas como Gabriel Marinozzi (Russell
Bedford), Lionel Moure (Deloitte) y Martin
Svarzman (BDO Insurance) analizan los principales
factores que marcan la agenda del sector: desde la
necesidad de resolver el problema estructural de la
litigiosidad en ART, hasta la urgencia de innovar en
productos, mejorar la comunicacién con los clientes y
sostener la solvencia técnica como pilar de confianza.

En principio, consultamos a los profesionales sobre los
principales factores que inciden en la rentabilidad del sec-
tor asegurador.

Al respecto, Gabriel Marinozzi, Socio de Russell
Bedford Argentina, evalud: “Para el sector de seguros
generales que estd fuertemente influido por la operatoria del
ramo automotor, los resultados del negocio estdn marcados
por un creciente aumento de litigiosidad judicial, incremento
de los valores promedios de sentencias, y su impacto sobre

(oI F1 Bl Gabriel Marinozzi / Lionel Moure /| Martin Svarzman

acuerdos en etapas preliminares de juicios que toman como
referencias los dictdmenes de los Jueces; guerra de tarifas y,
especialmente, escasa posibilidad de trasladar a precio los ma-
yores costos de la actividad.

Contribuye también una descendiente tasa de interés, al rit-
mo que la macroeconomia se estabiliza y la inflacion baja”.

Luego, el especialista se refirio a las estrategias de in-
version que estan desarrollando las aseguradoras para
mitigar el impacto de las bajas tasas de interés: “La tasa
de interés sobre activos en pesos ha sido altamente positiva
por encima de la inflacién y de la devaluacion. Lo que sucede

eouros en la cuerda floja:

rentabilidad, litigiosidad y el desafio de reinventarse

es que el criterio de actualizacién de sentencias de varios juz-
gados esta muy por encima de las tasas de interés obtenidas
en el mercado. La mejor estrategia para las compaiias, en
la medida que los flujos se los permita, es transar juicios en
etapa temprana negociando valores razonables que eviten un
incremento irracional posterior”.

Y afadié: “Por otra parte, las medidas que se estan adop-
tando para cerrar la brecha entre el ajuste de primas y el
incremento de los costos siniestrales son el aumento de tarifas,
una mejor seleccion de riesgos y anti seleccién de los mismos y,
especialmente, intentar cancelar siniestros y juicios en etapas
tempranas del proceso”. =>
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€€ L mejor estrategia para las compaiifas, en la
medida que los flujos se los permita, es transar juicios
en etapa temprana negociando valores razonables que
eviten un incremento irracional posterior 3

AGabriel Marinozzi, Russell Bedford

*> Mas adelante, Lionel Moure, Socio de Deloitte,
y lider del sector seguros para el Marketplace Cono
Sur de Deloitte Spanish Latin America, indicé: “El
mercado de seguros estd dominado por dos coberturas: autos
y riesgos del trabajo. Estas coberturas son de cola larga de
siniestralidad. Por lo tanto, el rendimiento financiero es un fac-
tor clave de la rentabilidad dado que las aseguradoras cobran
sus primas al inicio de la cobertura y deben mantener su poder
adquisitivo a lo largo de los tres afos en los que aproximada-
mente en promedio debe pagar sus pasivos. Un rendimiento
financiero negativo en términos reales como tuvimos en los
anos previos ha sido muy perjudicial para el mercado mientras
que rendimientos financieros positivos reales, como se estdn
dando en forma mds reciente, muestran un impulso muy favo-
rable de los resultados.

Otro factor relevante es el costo siniestral. En el caso de
riesgos del trabajo, esta cobertura ha tenido una siniestralidad
creciente producto del aumento de la litigiosidad que produjo
una gran incertidumbre respecto de la valoracién de las inca-
pacidades permanentes que las aseguradoras deben indem-
nizar sumado a la dispar y cambiante aplicacion de tasas de
interés y actualizaciones financieras de esos juicios.

En los seguros de autos, el envejecimiento del parque auto-
motor en los afos previos ha disminuido los valores asegurados

€C En oeneral, las compaiias suelen invertir en
pesos una gran parte de su cartera, dado que sus
inversiones respaldan sustancialmente pasivos, también
denominados en pesos BB

ALionel Moure, Deloitte

y las primas del mercado afectando la capacidad de absorber
los costos fijos. En este afio, con el aumento significativo en
la venta de autos, este problema se ha comenzado a revertir.

La siniestralidad de los seguros de autos se ve afectada por
la litigiosidad que también incide en los costos, pero en menor
medida respecto de riesgos del trabajo. También afectan la si-
niestralidad de autos las fluctuaciones en los valores de las au-
topartes, muchas veces muy dispares respecto de la inflacion.
El valor de las autopartes estd fuertemente incidido por las
politicas cambiarias y las eventuales restricciones al comercio
exterior que afectan también la disponibilidad de autopartes.
La escasez de autopartes incide a su vez en la frecuencia de
robo. En general vemos que la frecuencia siniestral de robo
total y robo parcial aumentan significativamente cuando hay
restricciones en el comercio exterior por la falta de ciertas
autopartes, como ocurrié en su momento con los neumaticos”.

Después, el ejecutivo se refirio al desafio de las ase-
guradoras de garantizar la sustentabilidad de su negocio:
“Las tasas de interés si bien bajaron nominalmente a lo largo
del afio, en términos reales, es decir netos del componente de
inflacién, han subido. La suba de tasas reales, que se dio en los
ultimos meses de este ejercicio, es lo que ha permitido mejorar
los resultados financieros negativos de la primera parte del
afio. En general, las companias suelen invertir en pesos una

€« Para entender los problemas de rentabilidad
del mercado asegurador dehemos respondernos
estas dos preguntas: de donde venimos v hacia donde
deberiamos ir D

AMartin Svarzman, BD0 Insurance

gran parte de su cartera, dado que sus inversiones respaldan
sustancialmente pasivos, también denominados en pesos. Las
compaiiias invierten principalmente en titulos publicos, fondos
comunes de inversion y en obligaciones negociables del sector
de energia, petroleo y financiero. Las compafnias extranjeras
suelen tener alguna proporcion mayor de inversiones en mo-
neda dura ya que muchas de ellas calzan una parte de sus
inversiones con el patrimonio neto de sus accionistas y tienen
por objetivo preservar ese patrimonio en moneda dura.

En el seguro de autos creo que hay factores que van a ayu-
dar como la suba de la tasa de interés real y la venta de autos
OKm mencionadas previamente. Este seguro es muy competi-
tivo y creemos que el aumento de tarifas que puede convalidar
el mercado va a ser limitado™.

A su turno, Martin Svarzman Director BDO
Insurance, analizé: “Para entender los problemas de
rentabilidad del mercado asegurador debemos responder-
nos estas dos preguntas: de dénde venimos y hacia dénde
deberiamos ir.

El modelo basado casi exclusivamente en la rentabilidad fi-
nanciera esta agotado. Este modelo de negocios requeria un
enorme volumen de cobranza de primas para invertir a elevadas
tasas. En ese momento no era importante la rentabilidad >
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€« Las medidas que se estiin adoptando para
cerrar a brecha entre el ajuste de primas v el
incremento de los costos siniestrales son el aumento
de tarifas, una mejor seleccion de riesgos y anti
seleccion de los mismos v, especialmente, intentar
cancelar siniestros v juicios en etapas tempranas
del proceso 3D

Gabriel Marinozzi, Russell Bedford

=> del producto y algunas companias hacian diferencia entre la
tasa que obtenian en el mercado versus la tasa activa del Banco
de la Nacion Argentina utilizada como referencia para calcular
los intereses por los siniestros no pagados, por lo cual comenzo
a incrementarse el nivel de litigiosidad de muchas companias.

Claro que ese rendimiento financiero que soportaba todos
los costos era en su mayoria inflacion, asi que cuando fue ne-
cesario registrar contablemente los efectos de la inflacién, a
partir de 2018, gran parte de esos rendimientos ya no se tra-
dujeron en ganancias en los balances de las compaiiias.

El segundo golpe importante fueron las dificultades para im-
portar repuestos, cada vez mds caros contra una prima asegu-
rable muy devaluada, tanto por el freno econémico con menor
cantidad de bienes asegurables, como por la depreciacion del
parque automotor, producto que supera largamente la mitad
de la prima emitida, redundando en primas muy bajas en com-
paracion con los valores a pagar por siniestros.

Las companias tienen desafios enormes de recuperar prima,
disminuir los niveles de litigiosidad y los costos relacionados y
generar productos rentables. En pocas palabras parecerse al
resto del mundo.

En materia de rentabilidad financiera, 10,4% es el promedio
mundial que obtiene el seguro, con fuerte incidencia de Esta-
dos Unidos, Europa y Asia. Si descontamos la inflacion o lo que
rinden los bonos de Estados Unidos, nos queda aproximada-
mente entre un 5% y un 6%. Deberiamos partir de esa base.

Claro que un mercado tan voldtil como el argentino puede
generar mayores diferencias positivas o negativas.

Por otra parte, en Argentina se viene recuperando la prima
pero aun no alcanzan los niveles para lograr un resultado téc-
nico adecuado.

El mundo crece anualmente a un promedio de 8,3% en pri-
mas generales y en vida 10,4%. Aqui cerca, en Paraguay el
mercado crecié un 10% en 2024. Este dato puede ser positivo
siempre y cuando los productos sean rentables.

En ese sentido el porcentaje de emision correspondiente a
moto vehiculos (deficitario a nivel de resultado técnico) sigue
siendo muy elevado, las companias ademds de recuperar prima
retrasada deberian procurar mejorar su mixture de productos,
enfocdndose en productos mds rentables como las garantias,
responsabilidades, créditos, vida y especialmente en productos
innovadores y que se basen en tecnologia.

;Por qué es tan dificil recuperar prima? Tenemos un merca-
do muy atomizado donde se ha acostumbrado al asegurado
a decidir por precio. Recordemos que el modelo anterior se
basaba en emitir y cobrar para generar renta financiera.

Lo primero que hay que hacer es modificar el concepto ins-
talado de consumidor racional como aquél que elige por precio
por un concepto de racionalidad que priorice el servicio recibi-
do y la solvencia de la compania considerando la expectativa
de cobro en caso que se produzca un siniestro.

Uno de los principales problemas del mercado es el alto nivel
de litigiosidad, los reguladores estdn poniendo mucho foco en =>
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=> este tema. Es de esperar que se produzca algtn nivel de de-
puracién en el mercado y quedardn las compafias mds sanas”.

ART

El segmento de Riesgos del Trabajo atraviesa una
coyuntura particularmente compleja, marcada por un au-
mento sostenido de la litigiosidad y la consecuente presion
sobre los costos del sistema. La judicializacion de casos
que exceden los alcances previstos por la Ley, las actuali-
zaciones imprevisibles de las indemnizaciones y la falta de
mecanismos homogéneos de evaluacion médica generan
un escenario de alta incertidumbre para las aseguradoras.
Frente a este panorama, los especialistas consultados coin-
ciden en sefalar que se trata de un problema estructural
que amenaza la sustentabilidad del sistema, aunque difieren
en el énfasis de las soluciones: desde la necesidad de agilizar
ajustes tarifarios y recuperar la liquidez, hasta la implemen-
tacion de cuerpos médicos forenses que aporten mayor
objetividad técnica en la determinacién de incapacidades.

Al respecto, Marinozzi explicé: “En el sistema de Ries-
gos del Trabajo, también la litigiosidad judicial impacté nega-
tivamente. Los abogados de asegurados iniciaron juicios por
prestaciones no incluidas en la Ley que fueron y son avaladas
por la justicia, tal como las incapacidades psicoldgicas cerca-
nas a 12% que se determinan en juicios, cuando las incapaci-
dades fisicas decretadas son nulas.

Adicionalmente, las tasas de actualizacion exceden cualquier
previsién de actualizacién razonable.

Por lo tanto, el impacto de prestaciones no prescriptas en la
Ley, sumados a valores impredecibles de actualizacién, elevan
la siniestralidad real de las compafiias.

Estos efectos generan que los resultados negativos y el flujo
financiero deba atenderse con primas y recaudacién actual
que no resultan suficientes.

Las Arts estan pudiendo incrementar las tarifas pero los pro-
cesos de implementacién son lentos y la recuperacién de la
liquidez también. Por lo que la solucién no es inmediata.

€« DPese al contexto, veo signos positivos en el
mercado, haber reconocido la raiz de los problemas
ha permitido empezar a buscar soluciones. Claro que
hay mucho por hacer 3

Martin Svarzman, BD0 Insurance

Las companias tienen un horizonte desafiante, porque los
flujos de fondos no les permiten con tanta facilidad abordar
convenientes acuerdos de juicios en etapas temprana del litigio.

Cabe destacar que, desde la ultima reforma de la Ley de
Riesgos del Trabajo se habia logrado desbaratar una impor-
tante cantidad de juicios y se impulsé un esquema de cierres
de casos en etapas administrativas que resultaban muy conve-
nientes para asegurado y asegurador, y le daba previsibilidad
al sistema.

€€ 1l caso de Riesgos del Trabajo se trata de un problema sistémico. Mientras exista un sistema judicial

que fije indemnizaciones hasadas en incapacidades muy superiores respecto de aquellas determinadas en los

baremos médicos y fijadas por las Comisiones Médicas establecidas en el sistema de riesgos del trabajo, va a
ser may dificil reducir la litigiosidad 33

Lionel Moure, Deloitte
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Ha sido tan exitosa esa reforma que, la alicuota prome-
dio del sistema disminuyé del 3,2% al 2,3% sobre la nomina
salarial. Por supuesto, esta alicuota estd regresando a los
valores anteriores para soportar los costos adicionales antes
descriptos™.

Por su parte, Moure destacé: “El caso de Riesgos del
Trabajo se trata de un problema sistémico. Mientras exista
un sistema judicial que fije indemnizaciones basadas en inca-
pacidades muy superiores respecto de aquellas determinadas
en los baremos médicos y fijadas por las Comisiones Médicas
establecidas en el sistema de riesgos del trabajo, va a ser muy
dificil reducir la litigiosidad. El incentivo a litigar es muy grande
y va a seguir existiendo hasta tanto no se implementen los
cuerpos médicos forenses que fijen incapacidades con criterios
técnicos en lugar de utilizar las incapacidades fijadas por un
perito médico designado por sorteo en un expediente judicial
donde sus honorarios son fijados en funcién de la incapacidad
que dictamind, en lugar de fijarse en funcion de la tarea reali-
zada por ese perito”.

Resiliencia

Aun en medio de un escenario complejo, el sector ase-
gurador muestra signos de resiliencia: las compafiias han
superado crisis previas, mantienen capacidad operativa y
servicio, y comienzan a enfocarse en nuevas soluciones.

Sobre el particular, Marinozzi puntualizé: “Los con-
textos adversos han sido la normalidad para el sector, pero
siempre han sobrevivido. Una vez mds esta adoptando las me-
didas que resulten necesarias en cada caso para sobrellevar la
situacién. Las compafiias hoy estdn mejor que hace un ano.
Pareciera que lo peor ya habria pasado”.

En tanto, Moure planteé: “El mercado asegurador ha te-
nido una gran capacidad de superar diversas crisis a lo largo de
los dltimos afios. Durante la pandemia, el mercado asegurador
se ha mantenido operativo y con altos indicadores de cobran-
zas y de servicio, y ha afrontado crecientes siniestros en vida y
riesgos del trabajo. Posteriormente, el mercado se ha adaptado
para superar las crisis cambiarias, las fuertes fluctuaciones en
las cotizaciones de los titulos publicos del gobierno nacional y
sus reestructuraciones, ha superado las restricciones al comer-
cio exterior que afectd el pago de reaseguros manteniendo
coberturas y superdé también la escasez de autopartes, entre
otras circunstancias”.

Para finalizar, Svarzman asevero: “Pese al contexto, veo
signos positivos en el mercado, haber reconocido la raiz de los
problemas ha permitido empezar a buscar soluciones. Claro
que hay mucho por hacer.

En BDO Insurance recomendamos empezar con 5
estrategias:

e Ser realistas en la planificacion de fondos, considerando ren-
dimientos reales posibles y entendiendo que esta renta ya no
podrd sostener todo el negocio.

® Diversificacion e innovacion de productos hacia aquéllos con
mayor rentabilidad.

® Incorporacion de tecnologia a los productos y a la operatoria
de seguros, reduciendo costos operativos, fraudes y logrando
mayor calidad en servicios.

® Reconversion de pasivos en litigio para reducir los costos re-
lacionados.

® Pagar adecuadamente los Siniestros debe volver a ser un
argumento de venta para las compaiias.

® Mejorar la comunicacién con el cliente. Es la tnica forma
en que un cliente se sienta bien atendido y que empiece a
valorar servicio y solvencia antes que el precio”. @
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(Concurso Nacional de Lucha conira
el Fraude en el Mercado Asegurador
Una competencia donde ganamos todos

CESVI ARGENTINA realizé una nueva edicién del certamen que
tiene como fin impulsar el desarrollo de la cultura antifraude a
través de actividades académicas tendientes a mejorar la efecti-
vidad en la lucha contra este delito. Te contamos cudles fueron
los casos ganadores y el andlisis que concluye.

CESVI ARGENTINA realizé una nueva edicién del certamen que
tiene como fin impulsar el desarrollo de la cultura antifraude a través de
actividades académicas tendientes a mejorar la efectividad en la lucha
contra este delito. Te contamos cudles fueron los casos ganadores y el
analisis que concluye.

El Concurso Nacional de Lucha Contra el Fraude en el Mer-
cado Asegurador tuvo una nueva premiacion en las instalaciones de
CESVI ARGENTINA, donde se reconocieron a las mejores iniciati-
vas de las companias de seguros en la prevencion y deteccion de este
delito. En esta oportunidad, participaron representantes de 20 compa-
fifas de seguros y se presentaron mas de 90 casos.

El certamen conto con el apoyo de la Superintendencia de Seguros de la
Nacion (SSN), la Asociacion Argentina de Compaiiias de Seguros (AACS),
Aseguradoras del Interior de la Republica Argentina (ADIRA), la Asocia-
cion Argentina de Productores Asesores de Seguros (AAPAS), Asociacion
Aseguradora de Chile (AACH), el Instituto Nacional de Investigacion y
Prevencion de Fraude de Colombia (INIF) y el Estudio Carvallo.

Los partners fueron Galicia Seguros, La Segunda, Mapfre, RUS, Sancor,
San Cristobal, Rivadavia Seguros y Zurich.

El Jurado estuvo integrado por: Gabriela Bruzzese (Vicepresidente de
AAPAS), Javier Fernandez (Juez Nacional en lo Civil, Director Ejecutivo
Academia de Intercambio y Estudios Judiciales), Javier lacobelli (Subge-
rente Antifraude de Seguros de la Superintendencia de Seguros de la
Nacioén), Dario Bonanno (Juez Nacional en lo Criminal y Correccional)
y Marcelo Aiello (G

Los ganadores del Concurso de Lucha contra el Fraude fueron:
Categoria Automotores:

ler puesto: Dorin, Lucas. Los Locos Adams. Rivadavia Seguros
2do puesto: Novello, Guido. Mala Fe. PROF Seguros

3er puesto: Novello, Guido. El Monje Negro. PROF Seguros
Categoria Otros Ramos:

ler puesto: Acoroni, Adrian. La industria Aii. La Segunda

2do puesto: Ghisolfi, Franco. El falso 9 de la camara frigorifica.
La Segunda

3er puesto: Durd, Beatriz. El pastorcito que dio el mal paso.
Asociart ART

Como en cada edicién, el Jurado elabora una serie de conclusiones
con todos los casos recibidos. Se destacé el alarmante incremento del
dano corporal autoinfligido para obtener beneficios de las asegurado-
ras que surgio en varios casos. No solo es preocupante, sino que ade-
mas genera tristeza detectar personas de bajos recursos dispuestas a,
por ejemplo, cortarse un tendon, auto lesionarse o situaciones perores
como arrojarse sobre vehiculos para obtener algo de dinero.

Otra tendencia que continua creciendo es la de los reclamos con docu-
mentacion falsa, adulteracion de imagenes con herramientas de inteli-
gencia artificial, presupuestos editados, certificados médicos apocrifos,
mismas fotografias y/o testigos presentados en varios accidentes.

El Concurso de Fraude desnudé también una organizacion delictiva
encabezada por un empleado de siniestros de la aseguradora, una si-
tuacion que demostré que, cuando el fraude esta organizado por un
eslabon de la cadena de valor de la compaiia, causa un dafo muy grave
y el delito es mas dificil de detectar.

Marcelo Aiello, Gerente General de CESVI ARGENTINA,
concluyé: “Seguimos promoviendo la Cultura Antifraude en Argentina y en la re-
gion a través de este Concurso, con el desafio colectivo de seguir actuando con fir-
meza para disuadir, prevenir, detectar y reparar el fraude en los seguros. Porque
este flagelo no sélo dafia al mercado, dafia a toda la comunidad en su conjunto”.

Mas informacion: www.culturaantifraude.com
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El Robo de Autos particulares aumentd 14% en Julio

S
Los datos se desprenden el Gltimo Indicador Ituran de Robo Vehi-
cular (IRV) en comparacion con el mes anterior. La modalidad a
mano armada continua siendo la mas elegida por los delincuentes
y representé el 59% de los casos.

© lturan Argentina, empresa lider en tecnologia aplicada a la locali-
zacion, asistencia y recupero de vehiculos, presento los resultados del
«Indicador de Robo Vehicular» (IRV), con datos correspondientes
al mes de julio, tomados en CABA y GBA por su Departamento de
Seguridad y Emergencias.

El informe reveld que los autos particulares fueron los vehiculos mas
robados, en un 62,16% de los casos, una cifra que representa un 14%
de aumento con respecto al mes anterior. Por su parte, las Pick
Ups 4x4 representaron el 21,62% de los casos y los utilitarios el
8,11%. Por Gltimo, tanto las motos como los camiones representa-
ron un 4,05%, manteniendo cifras similares respecto al mes anterior.
En lo que respecta a las modalidades, el hurto mostré un aumento
del 54% en comparacion a julio de 2024. Sin embargo, el robo a mano
armada prevalecié con el 59,46% de los casos, y la via publica
fue el principal escenario del delito con el 95,45%.

“Este aumento evidencia que los delincuentes no sélo modifican sus mo-
dalidades, sino que buscan constantemente vulnerar la seguridad de los
vehiculos particulares. Es clave que los usuarios estén atentos y cuenten
con herramientas de prevencion y seguimiento efectivas. En este sentido,
la tecnologia aplicada a la localizacién y monitoreo de vehiculos se vuelve
un aliado indispensable para prevenir y responder ante estas situaciones”,
asegur6é Daniela Medina, Gerente de Seguridad y Emergen-
cias de Ituran Argentina.

Los horarios también marcaron un patron claro. La franja de 18 a 24
horas volvié a ser la mas critica, concentrando el 33,78% de los he-
chos, seguida por la de 06 a 12 con un 24,32%, horario que sufrié
un aumento de casi un 109% respecto al mes anterior. Mas atras se
ubicaron la tarde (12 a 18) con un 21,62% y la madrugada (00 a 06) con
un 20,27%.

En lo que respecta a la distribucion geografica, el Oeste registré un fuerte
salto en la participacion de los delitos y encabezo el ranking con el 55,41%
de los casos. Detras se ubicaron la Zona Sur (29,73%), la Capital Fede-
ral (9,46%) y, con una incidencia mucho menor, la Zona Norte.

Otro dato preocupante es que, segln el relevamiento, el 45,95% de los
robos fueron cometidos por dos personas, mientras que el 45,95%
involucré a grupos de tres y cuatro delincuentes. Por su parte, los
casos con uno, cinco y seis autores fueron minoritarios (con 2,70%
respectivamente en cada categoria).

Franco Taraborrelli, Gerente General de Ituran Argentina,
sostuvo: “Si bien las cifras reflejan un aumento preocupante en los delitos
contra vehiculos, estos nimeros también nos ofrecen una oportunidad para
tomar decisiones estratégicas y proteger mejor a los conductores. Mas alla
de las estadisticas, lo que estos datos nos muestran es que la combinacién
de prevencion, tecnologia y concientizacién del usuario es fundamental para
reducir riesgos y minimizar pérdidas”.

Dias con mas robos - Julio 2025
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Por ultimo, el analisis del IRV segln los dias de la semana mostré que
los jueves concentraron la mayor cantidad de hechos con un 20,27%,
seguidos de los martes (18,92%), sabados (17,57%) y lunes
(13,51%). Mas atras quedaron los viernes y los miércoles (ambos
con 12,16%), mientras que los domingos, con apenas el 5,41%, se
mantuvieron como la jornada con menor actividad delictiva.

Ficha técnica del “Indicador ITURAN de Robo Vehicular” (IRV)

Informe realizado por ITURAN Argentina con datos obtenidos du-
rante julio 2025 en base a su cartera de mas de 350.000 vehiculos moni-
toreados con sistemas de geolocalizacién en todo el territorio argentino.

Edicién Segunda Quincena Agosto 2025

#HAlianzadora, Seguros de Caucion:
Anélisis y Ranking 2024-2025
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© En el siguiente analisis se confirma el recesivo momento del mer-
cado afianzador argentino en el ejercicio julio 2024 — junio 2025, con
un avance nominal en primas, versus una inflacion mayor en el mis-
mo periodo. La merma de obra publica financiada por Nacién y una
refacturacion empobrecida producto de la performance contractiva
econdémica 2024, han tenido como directo correlato cierta ralentiza-
cion en el negocio de fianzas en Argentina, en plena transicion hacia
una economia que cada dia depende menos del Estado.

Repasando las principales variables duras del negocio, se puede apre-
ciar una mejora en la ratio de deuda.

Los resultados técnicos siguen siendo superavitarios, teniendo el
mercado un leve impacto negativo principalmente por el efecto fi-
nanciero (tasas de rendimiento negativa vs la inflacion). Este mismo,
que se prepara con todo para adaptarse a las nuevas formas de hacer
negocio, y que tendra como desafio volver a estar por encima de la
“controlada” inflacion imperante. Las ineficiencias que la ésta perdo-
naba seran un recuerdo del pasado, y las bases técnicas volveran a ser
la estrella. Se vienen tiempos propicios para que brillen los directores
técnicos y comerciales, apoyandose con fuerza en la IT para expo-
nenciar sus esfuerzos.

A continuacion, resumimos los puntos fuertes de este analisis y final-
mente el top ten de las compaiias lideres:

I. Evolucién del mercado

* Primas emitidas: crecimiento nominal del 28% en julio 2024 —
junio 2025, por debajo de la inflacion del 40%.

* Contexto macro: fuerte contracciéon de la obra publica finan-
ciada por Nacion (-83% interanual), junto a una refacturacion mas
débil por la recesion econémica del 2024.

* Tendencia estructural: transicion hacia un esquema menos
dependiente de la inversion estatal (“Papd Estado”) y foco en la
inversion privada.

2. Indicadores técnicos

* Ratio de deuda: mejora relevante al 38%, cuando en periodos
criticos habia superado el 60%. Férmula: Deudores por premio /
Primas de los ultimos 12 meses.

¢ Siniestros: pagos por mas de $14.500 millones, manteniendo una
ratio baja en comparacion con la region.

* Resultados técnicos: superavitarios, aunque los resultados fina-
les fueron afectados por resultados financieros negativos (rendi-
mientos < inflacion).

3. Gastos y eficiencia

* Gastos de explotacion: contintan en alza, presionados por la
sobreoferta de compaiias frente a un mercado relativamente es-
table en tamafo- USD 160—180 millones.

* Desafio futuro: la inflacion ya no “perdonara” ineficiencias. La
técnica volvera a ser decisiva en los resultados finales.

4. Reaseguro

* Peso relativo: las cesiones promedian >40% de lo emitido.

¢ Efecto neto: este porcentaje se reduce por las comisiones cobra-
das y los resultados positivos de tratados (participacion de utilida-
des) recibidos por las aseguradoras.

* Importancia estratégica: sigue siendo un recurso intensivo y
vital para el negocio.

5. Perspectivas

* Adaptacion a nuevas formas de negocio, con foco en eficiencia
técnica y asegurado privado.

* Mayor protagonismo de directores técnicos y comerciales, apo-
yados en tecnologia (IT) para maximizar la gestion, y eficientizar los
procesos. Vuelve la olvidada y mal reputada palabra «productividady.

* Desafio central: recuperar crecimiento real por encima de la in-
flacion y sostener rentabilidad en un mercado altamente competiti-
vo.

6. Ranking Top 10 - Posicion de Mercado % -

FIANZAS (#1) 8,4 %

AFIANZADORA (#2) 7,6 %

ACG (#3) 6,8 %

CREDITO Y CAUCION (#4) 5,8 % PREMIAR (#5) 5,5 % BERKLEY
(#6) 4,4 % ALBA (#7) 4,4 % ACE (#8) 3,9 % SANCOR (#9) 3,9 %
ALLIANZ (#10) 3,8 %

Fuente: Afianzadora — Seguros de Cauciéon
Enlace: http://www.afianzadora.com.ar/
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Providencia Seguros donard $5 millones a Techo
para impulsar su labor en Argentina

i,

©® En el marco de una estrategia de sustentabilidad que mantienen
la aseguradora y el conjunto de las empresas de Grupo Indalo,
Providencia Seguros celebré un acuerdo para hacer una dona-
cion de $5 millones de pesos a Techo. Esta organizacion esta
comprometida con la lucha contra la desigualdad habitacional y
construye, junto a su voluntariado, viviendas en |l provincias ar-
gentinas, ademas de proveer soluciones de agua, saneamiento e
infraestructura basica para reducir la brecha social y garantizar un
habitat digno para las comunidades.

Se trata de la primera alianza de este tipo que concreta una compania
del Grupo Indalo con la organizacion. La iniciativa busca abrir camino
para que en el futuro otras empresas del Grupo también puedan su-
mar su aporte o colaborar desde distintos ambitos, fortaleciendo asi
el alcance y el impacto del trabajo que realiza Techo en todo el pais.
Este acuerdo se suma a una serie de acciones de responsabilidad
social que Providencia Seguros viene impulsando en los dltimos
anos, con foco en la integracion comunitaria, la educacion y la gene-
racion de oportunidades, reafirmando su compromiso con el desa-
rrollo sostenible y la construccion de una sociedad mas equitativa.
“Queremos que nuestros colaboradores, red comercial y asegurados se
sientan parte de este proyecto colectivo, y que sepan que elegir Providencia
también es elegir acompafiar a quienes trabajan por una sociedad mds
justa”, afirmo Lisandro Lopez, director general de Providencia
Seguros.

Por su parte, Juan Maquieyra, director ejecutivo de Techo,
destaco: “Valoramos enormemente que una compaiia del sector privado
decida involucrarse de manera tan activa. El aporte econémico es funda-
mental, pero lo que mds celebramos es el compromiso de Providencia por
dar visibilidad a nuestra misién y contagiar a otros actores para que se su-
men. La transformacion social solo es posible cuando trabajamos en red”.
Este tipo de iniciativas son parte fundamental de los valores de la
compafiia y buscan inspirar a otros a sumarse al compromiso de la
concientizacion, la transformacion social y la construccion de una
sociedad mas justa e inclusiva.

Allianz (@)

Allianz anuncia un excelente desempeiio y va en camino
de cumplir sus objetivos anuales

Resultados globales del 2° trimestre y de los primeros 6 meses
de 2025.

© Allianz, compania lider en seguros y servicios financieros, anuncioé
los resultados del segundo trimestre del afio, asi como el acumulado
de los primeros seis meses de 2025, los cuales respaldan un gran de-
sempefio e indican que cumplira con sus objetivos anuales.

En lo que respecta a los meses de abril, mayo y junio; Allianz anuncié:

® El logro de un fuerte crecimiento y un beneficio operativo récord.

® El aumento del volumen total de negocios en un 8 %, hasta 44.500
millones de euros, impulsado por un buen desempefo en todos los
segmentos.

® El crecimiento del beneficio operativo en un 12,2 %, alcanzando un
nivel récord de 4.400 millones de euros, con un aporte particular-
mente solido del segmento seguros patrimoniales.

® El resultado neto excluyendo efectos extraordinarios sube un
17.3% y alcanza los 3.000 millones de euros. Ajustados por los 300
millones de euros de ganancia por la venta de UniCredit Joint Ven-
ture, subié un 7.1%.

Por su parte, a nivel general durante el primer semestre del afio, la

compaiiia destaco:

® Un excelente desempefio en todos los negocios y un beneficio
operativo récord.

® Crecimiento del volumen total de negocios en un 10,1 %, alcanzan-
do los 98.500 millones de euros, con contribuciones de todos los
segmentos.

® El aumento del beneficio operativo en un 9,3 % hasta 8.600 mi-
llones de euros (el mas alto de la historia de la compafia para un
primer semestre, alcanzando el 54 % del objetivo anual previsto).

® El crecimiento de la ganancia neta basica atribuible a accionistas
en un 9,5 % hasta 5.500 millones de euros. La ganancia basica por
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accion aumenté un 11,3 % y llegd a 13,99 euros.

® El mantenimiento del retorno sobre capital (RoE) basico anualizado
en un excelente 18,5 %.

® Ajustado por la provision extraordinaria por la proxima venta de
la participacion en la Joint Venture India en el primer trimestre y
la ganancia por la venta en la Joint Venture UniCredit en el segun-
do trimestre, el resultado neto excluyendo efectos extraordinarios
sube fuertemente un 6.2%, la ganancia por accion sube un 7.9% y la
rentabilidad sobre capital anualizada a un sélido 17.9%.

® El indice de capitalizacion Solvencia Il se mantiene fuerte en 209 %,
con una excelente generacion de capital.

Con estos resultados se mantienen las perspectivas de la compaiifa.
Allianz esta plenamente encaminada para alcanzar su objetivo anual
de beneficio operativo de 16.000 millones de euros, con un margen
de +1.000 millones de euros y el programa de recompra de acciones
de hasta 2.000 millones de euros, anunciado el 27 de febrero, sigue en
curso (se completaron 1.000 millones de euros en el primer semestre
de 2025).

“Allianz ha alcanzado resultados récord en la primera mitad del afio, respal-
dados por un crecimiento sostenido y un enfoque disciplinado en la producti-
vidad. El valor y la relevancia de nuestros productos nos ayudan a retener y
ampliar nuestra base de clientes. Nuestra diversificacion de negocios, alcance
global y ejecucion constante generan oportunidades y dinamismo, lo que nos
coloca en camino de cumplir las metas presentadas en nuestro Capital Mar-
kets Day de diciembre”, declaré Oliver Bite, CEO de Allianz SE.
Por su parte, Claire-Marie Coste-Lepoutre, CFO de Allianz
SE, agregd: “La solidez de nuestro modelo de negocio y la capacidad de
Allianz para entregar resultados de forma consistente quedan evidenciadas
en nuestro beneficio operativo récord de 8.600 millones de euros en el pri-
mer semestre. Logramos un crecimiento saludable y rentable en todos los
segmentos y seguimos generando valor sostenible para todos los grupos de
interés. Nuestro desempefio sienta una base sélida para el resto del afio y
reafirmamos con confianza nuestro objetivo anual de beneficio operativo
de 16.000 millones de euros, con un margen de £1.000 millones de euros”.

La Perseverancia Seguros celebra la puesta en valor de su
historico reloj monumental

Esta iniciativa forma parte de las acciones conmemorativas que
la compaiiia impulsa para celebrar sus 120 afios de trayectoria y
compromiso con la comunidad.

© En el marco de su 120° aniversario, La Perseverancia Seguros,
compaiia destacada del sector asegurador argentino, reafirma su
compromiso con la comunidad y la historia. Entre diferentes acciones,
la marca anuncia la puesta en valor del reloj monumental histérico
ubicado en la fachada de su edificio central, en la esquina de la plaza
principal de la Municipalidad de Tres Arroyos.

Este reloj, que desde hace
décadas marca el pulso cotidiano
de los vecinos y constituye un
verdadero icono urbano, fue
restaurado como parte de las
acciones conmemorativas que la
empresa impulsa para celebrar
mas de un siglo de trayectoria.
El proyecto buscé preservar el
valor patrimonial de la ciudad y poner nuevamente en funcionamiento
un simbolo que acompana tanto a la comunidad tresarroyense como a
la historia de la compaiiia.

“Este aniversario busca no solo mirar hacia atrds y celebrar todo lo logrado,
sino también proyectarnos hacia el futuro con la misma responsabilidad y
compromiso que nos caracteriza desde nuestros inicios. La puesta en valor
del reloj monumental es un homenaje a la comunidad de Tres Arroyos y una
manera de retribuir el apoyo que nos ha acompafiado a lo largo de nuestra
historia”, destacan desde la empresa.

Fundada en 1905, La Perseverancia Seguros nacié con un objetivo
claro: brindar respaldo y confianza a sus asegurados. Hoy, a mas
de 100 afios de recorrido, continla fiel a su principio fundacional
a través de una politica de expansién y un servicio de calidad para
productores, asegurados y terceros en todo el pais.

Actualmente, la aseguradora cuenta con representaciones en distintas
regiones de la Argentina y opera en todas las coberturas, ofreciendo
una amplia variedad de productos disefiados para responder a las
necesidades de proteccion de personas, familias y empresas. Su
reconocida experiencia se refleja en la atencién personalizada, la
rapida resolucion de siniestros y una politica de suscripcion flexible
con costos competitivos acordes a las condiciones del mercado.

La solidez de la compaiia también esta respaldada por la calificacion
que desde 2018 le otorga anualmente Evaluadora Latinoamericana
S.A., agencia con mas de 25 afnos de trayectoria. Esta evaluacion refleja
la fortaleza, solvencia y capacidad de pago de siniestros a largo plazo de
La Perseverancia Seguros, consolidando la confianza de clientes y
productores en su gestion.

Con la puesta en valor del reloj monumental y el conjunto de
actividades previstas para este aniversario, La Perseverancia
Seguros celebra 120 afios de historia con la mirada puesta en
el futuro, reafirmando sus valores de perseverancia, compromiso e
innovacion, que le permiten seguir creciendo y acompanando a las
familias argentinas en cada etapa de sus vidas.

¢4 ZURICH

Turich lanza Huella Zero, una nueva plataforma e¢on
beneficios sustentables para el Seguro de Autos

La compaiiia presenta un producto concebido para minimizar el
impacto ambiental, y que ofrece un ahorro en los costos de las
polizas y franquicias.

© Zurich, empresa lider del mercado asegurador, presenté Zurich
Auto HuellaZero, una nueva plataforma con beneficios sustentables
incluidos como parte de su oferta de coberturas de autos, disefiada
para impactar positivamente en el medio ambiente, la economia, y la
sociedad. Con una vision orientada al futuro, la compaiiia se focaliza
con estos productos en construir un negocio mas sustentable.

Esta propuesta incluye talleres homologados Huella Zero, que
garantizan practicas de reparacién que minimizan el impacto ambiental,
y una gestion responsable en caso de un siniestro que involucre la
destruccion total del vehiculo. Ademas, los clientes con cobertura
Todo Riesgo podran optar por repuestos originales reciclados, lo cual
les permitira acceder a una franquicia mas accesible, contribuyendo
al mismo tiempo con la economia circular al reducir el consumo de
nuevas autopartes.

“Nuestro compromiso de tener un negocio sustentable hace que
continuamente estemos transformando nuestra propuesta de productos
y servicios, que por cierto se extiende a nuestra cadena de valor, por
eso lanzamos Zurich Auto Huello Zero, una opcion de seguro para
nuestros clientes, que ofrece un tratamiento de siniestros amigable con el
medioambiente, este es un paso muy importante que como aseguradora lider
y referente del mercado estamos dando”, sefialé6 Adriana Arias, Head
of Communications & Sustainability de Zurich Argentina.
Este nuevo producto ofrece alternativas innovadoras para la
resolucién de siniestros, mientras contribuye activamente en el
proceso de preservacion medioambiental. Zurich Auto Huella
Zero es una cobertura disefiada para generar conciencia ambiental,
que invita a los clientes de la compania a reflexionar sobre qué tipo
de huella ecoldgica quieren dejar en el planeta.

Zurich Auto Huella Zero nace como complemento de su
cobertura Hogar Sustentable, la primera solucién de este tipo
en Argentina que ofrece cobertura para equipos sustentables como
paneles solares, termotanques solares, aerogeneradores eolicos,
biodigestores de reutilizacion de agua, biodigestores de gas y
ionizadores solares de piscina, entre otros.
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Rivadavia Seguros presenta un nuevo sitio institucional
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® En el marco de la celebracion de su 80° aniversario, Rivadavia
Seguros lanza una renovada pagina web, ofreciendo una propuesta
pensada para optimizar la experiencia de usuario de sus asegurados,
productores y demas clientes internos y externos.

Este rediseno, permite recorrer una interfaz mas dinamica, intuitiva
y moderna, ofreciendo una navegacion simplifi cada, tiempos de car-
ga reducidos y mayor compatibilidad con dispositivos méviles. Todo
esto, se traduce en un acceso mas agil y sencillo a toda la informacion
de sus productos y servicios, como asi también a sus portales de
autogestion. Se trata de una primera instancia, a partir de la cual se
iran incorporando mayores funcionalidades.

Este proyecto es el resultado del trabajo colaborativo de los equipos
de Marketing e Innovacion y Desarrollo de la empresa, junto a
una agencia especializada en disefo y desarrollo UX/UI, y represento
una instancia de trabajo interdisciplinario, en el que la fl exibilidad,
interaccion y compromiso de todo el equipo de Rivadavia, fueron
claves para alcanzar los objetivos propuestos.

Esta actualizacion se suma a los diferentes cambios que viene rea-
lizando la compafiia con motivo de su rebranding, reafi rmando su
compromiso con la excelencia, el servicio, la integridad y la solidez
que han caracterizado a la empresa a lo largo de estas primeras ocho
décadas de trayectoria.

IT

X

(6mo la IA busea frenar un problema que le cuesta 80.000
millones de délares al afio al sector asegurador

El fraude en seguros encarece hasta un 15% las pélizas en mer-
cados como Argentina. En este contexto, la IA emerge como

la principal herramienta para detectar irregularidades, reducir
costos y agilizar reclamos.

© El fraude en seguros es uno de los mayores desafios que enfrenta la
industria a nivel mundial y su impacto econémico crece afo tras afio.
Segun la Coalition Against Insurance Fraud, se estima que el 10%
de los siniestros reportados presentan irregularidades, lo que genera
pérdidas estimadas en mas de 80.000 millones de dolares anuales de
acuerdo con la Asociacion Internacional de Supervisores de
Seguros (IAIS). Este problema es ain mas critico por la alta infor-
malidad, la falta de integracion de datos y el uso de procesos manuales
que incrementan la vulnerabilidad del sistema.

Los fraudes mas comunes en el sector incluyen la exageracion de
dafos reales, la simulacion de robos para cobrar indemnizaciones, la
presentacion de facturas médicas falsas, la generacion de siniestros
premeditados con documentos adulterados, el robo de identidad y la
colusion entre clientes, prestadores y terceros. En mercados como
el argentino, se estima que estas practicas incrementan las polizas
entre un 10% y un 15%, generando costos que recaen directamente
en los asegurados.

En este escenario, la tecnologia se ha convertido en un aliado indis-
pensable. La transformacion digital de las aseguradoras esta enfocada
en la deteccion temprana, prevencion y mitigacion del fraude a través
de herramientas innovadoras. Sistemas basados en inteligencia ar-
tificial (IA), machine learning, automatizacion y verificacion digital
permiten comparar miles de casos en segundos, detectar inconsis-
tencias en relatos, validar identidades y documentos de forma instan-
tanea, y brindar mayor transparencia en los procesos. Esto no solo
reduce los riesgos, sino que también mejora la experiencia de los
clientes legitimos.
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“El fraude en seguros no es un hecho aislado, es un problema que alcanza
a todo el sistema. Cada caso irregular termina encareciendo las polizas y
generando desconfianza incluso en los clientes que hacen las cosas bien. Hoy,
la tecnologia no es un lujo para enfrentarlo: es la unica forma de cuidar la
sostenibilidad del negocio asegurador.” sefnalé Silvia Pascual - Business
Manager en Flux IT.

Los usos de la inteligencia artificial en la deteccion de fraude en segu-
ros ya muestran resultados concretos y se pueden destacar en cinco
aplicaciones principales:

Anailisis de fotos: herramientas de |A analizan imagenes de si-
niestros y detectan si son auténticas o manipuladas, o si el mismo
dafo ya fue reportado antes en otro reclamo.

2. Reconocimiento de patrones sospechosos: los algoritmos de

ML procesan miles de reclamos histéricos y detectan patrones que
suelen estar presentes en fraudes.

3. Analisis de texto y voz: la |A puede revisar como se redacta o

cuenta un reclamo para identificar inconsistencias y contradicciones
en el relato de los hechos.

4. Verificacion de identidad: herramientas de IA pueden ayudar a

validar rapidamente quién esta detras de un reclamo a través del
reconocimiento facial en tiempo real, y confirmar que la persona
existe y coincide con los documentos presentados.

5. Dispositivos telematicos: verificacion de informacion a través de

los datos registrados en los dispositivos telematicos.

Estas herramientas marcan una diferencia significativa frente a los pro-
cesos tradicionales, donde la revision manual y las auditorias poste-
riores resultaban costosas, lentas y con un margen de error elevado.
Gracias a la A, las aseguradoras pueden establecer alertas automaticas
que seialan posibles irregularidades, mejorar los tiempos de respuesta
en la resolucién de reclamos y reducir las pérdidas econémicas asocia-
das al fraude. El resultado es un ecosistema mas confiable, donde tanto
compaiifas como clientes se benefician de mayor seguridad y eficiencia.
“La inteligencia artificial cambié la manera de encarar el fraude: ya no se tra-
ta de descubrirlo cuando el dafio esta hecho, sino de anticiparse con alertas
en tiempo real. Esa capacidad de prevenir es lo que hoy marca la diferencia:
menos costos, mds velocidad y respuestas mucho mds precisas.” concluye-
ron desde Flux IT.

MetLiie reconocida enire los Mejores Lugares Gpara
Trabajar América Latina y certificada como

real Place to

Work™ en todas sus oficinas regionales

La compaiiia fue incluida en el ranking de los Mejores Lugares
para Trabajar en América Latina por su trabajo durante 2024, y
recibié la certificacion como Great Place to Work™ en sus opera-
ciones de Argentina, Brasil, Chile, México, Colombia y Uruguay.

© MetlLife fue destacada como

uno de los mejores lugares para Greqt
trabajar en América Latina por

la firma global de consultoria

Great Place to Work®, por Place
su trabajo realizado durante To

tinuo esfuerzo por consolidar

su compromiso con el bienestar Work®

2024. Ademas, gracias a su con-

y desarrollo de sus colabora-
dores, recibié la certificacion

como Great Place to Work™ Certificada

en todos los paises de América

Latina donde opera: Argentina, JUN 2025-JUN 2026

Brasil, Chile, México, Colombia
y Uruguay.
Estas distinciones validan el

ARG

compromiso de MetLife con la

creacion de entornos laborales inclusivos y colaborativos, enfocados en
el desarrollo humano y la innovacion.

Varios mercados de MetLife en América Latina también lograron po-
siciones destacadas en sus respectivos rankings nacionales y tematicos:

Uruguay: puesto #6 en el ranking nacional de Mejores Lugares para
Trabajar.

Chile: puesto #7 en el ranking nacional y #9 en el ranking de Mejo-
res Lugares para Trabajar para Mujeres.

México: puesto #15 en el ranking de Mejores Lugares para Trabajar
en la Region Centro.

A nivel global, MetLife también fue reconocida como una de las Me-
jores Lugares para Trabajar en el mundo segin Fortune, ocupando la
posicion #13, lo que refleja su compromiso constante con la construc-
cion de un entorno laboral basado en la confianza.

“Ser reconocidos como un Great Place to Work™ en toda América Latina
refleja el compromiso que tenemos con nuestra gente. En MetLife creemos
que el crecimiento sostenible comienza con una cultura donde cada persona
se sienta valorada, escuchada y empoderada para dar lo mejor de si. Este
reconocimiento nos impulsa a seguir construyendo un entorno donde la inno-
vacion, la inclusion y el desarrollo profesional sean parte de nuestra identidad
diaria”, expres6 Ignacio Herrero, Head de Recursos Humanos
para América Latina.

Estas distinciones refuerzan el compromiso de MetLife no solo con la
excelencia en el servicio al cliente, sino también con la construccion de
una cultura organizacional que promueve la inclusion, el bienestar integral
y la participacion de sus colaboradores en la transformacion del negocio.
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El Grupo Sancor Seguros presentd sus novedades a través
de encuentros con Productores Asesores en todo el pais

© Bajo el lema «Sumate a la evoluciény y durante todo el mes de
agosto, el Grupo Sancor Seguros llevo adelante una nueva edicion
de “GSS Avanza”, sus encuentros comerciales junto al cuerpo de
ventas en todo el pais.

Estos espacios tuvieron dos grandes objetivos:

» Compartir las politicas comerciales vigentes y presentar la integra-
lidad de su oferta.

* Mostrar las novedades en productos, herramientas de gestion y
servicios.

Con un equipo multidisciplinario integrado por Direcciones, Ge-
rencias y Jefaturas Corporativas, se realizaron visitas a las distintas
Unidades de Negocios, en una gira que dio como resultado un total
de 12 encuentros que sumaron la participacion de mas de 1.200 Pro-
ductores Asesores de Seguros de su amplia red nacional.

La agenda de actividades incluy6 el abordaje de temas vinculados a
SANCOR SEGUROS, Prevencion ART, Prevencion Salud,
Prevencion Retiro y Banco del Sol, que configuran un ecosistema
integral de soluciones de seguros, de salud y financieras.

“Es la tercera vez que estamos llevando adelante estos encuentros en todo
el pais con la finalidad de compartir nuestras politicas comerciales con
los principales Organizadores de cada zona, asi como desarrollos que nos
permitan impulsar el crecimiento y afrontar los desafios futuros”, comen-
t6 Eduardo Estrada, Director de Clientes y Distribucion del
Grupo Sancor Seguros.

“Al mismo tiempo, es una invitacién abierta para que quienes integran
nuestro cuerpo de ventas sigan siendo protagonistas, actores clave en el
progreso del Grupo, en un contexto altamente competitivo dominado por
la tecnologia aplicada a los procesos y la importancia de orientar las diver-
sas acciones hacia el incremento de la satisfaccién de nuestros clientes”,
concluyé el funcionario.

(onfianza que se inslala: calidad y respaldo donde mis
se necesila

Pilkington ofrece una solucién integral que combina calidad,
tecnologia y una red de talleres certificados para brindar segu-
ridad en la experiencia de los asegurados.

©® Un piedrazo en la ruta, un choque menor, una tormenta de grani-
zo. En cuestion de segundos, el parabrisas de un vehiculo puede sufrir
dafos irreparables, afectando su funcionalidad, la estructura del vehi-
culo y la seguridad de los ocupantes. Mas alla del dafo material, esta
situacion genera incertidumbre, incomodidad y, en muchos casos,
la necesidad urgente de una solucién confiable. En esos momentos,
contar con un cristal original y un taller especializado no solo es im-
portante: es decisivo.

Al momento de cambiar un cristal del vehiculo, elegir un producto de
calidad y asegurarse de que la instalacion sea realizada por un taller
capacitado es clave para preservar la seguridad de los pasajeros del
vehiculo. Un parabrisas mal instalado, o fabricado con materiales que
no cumplen con los estandares requeridos, puede reducir la visibili-
dad, afectar la estructura del vehiculo y poner en riesgo la integridad
de sus ocupantes ante un impacto.

Pilkington, empresa lider en el mercado de cristales originales para
la industria automotriz, promueve activamente la concientizacion so-
bre la importancia de utilizar cristales de calidad original y confiar en
talleres con profesionales capacitados para su colocacion. Por eso,
la empresa cuenta con una extensa Red de Servicios Pilkington
(RSP), compuesta por mas de 400 talleres en todo el pais, que tra-
bajan en conjunto con mas de 20 companias aseguradoras.

Para mas informacion y para utilizar la herramienta de localizacién, se
puede ingresar a www.pilkington.com.ar

Porque no se trata solo de cambiar un cristal. Se trata de volver a
manejar conducir con confianza.
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https://www.ikeargentina.com.ar/institucional/
https://insurancefraud.org/
https://www.iais.org/
https://www.iais.org/

~RUS

La Salamanca: un proyecto de urbanizacion impulsado
por RUS que potencia el futuro loeal

© En el marco de las diferentes acciones que Rio Uruguay Seguros
(RUS), como aseguradora, lleva adelante en materia de inversion,
buscando cuidar su patrimonio e impulsando el desarrollo regional,
el pasado martes |9 de agosto el Ejecutivo Municipal de Concepcion
del Uruguay (Entre Rios) le aprobd a la empresa su nuevo proyecto de
urbanizaciéon denominado «t(La Salamanca. El mismo se realizara en la
zona norte de la ciudad, sobre la Avenida «Esilda Tavella», en el barrio
«San Isidroy y prevé a futuro la instalacion de una guarderia nautica.

Se trata de un barrio abierto, con lotes residenciales, que se
desarrollara sobre una superficie de aproximadamente de 1,4
hectareas en una zona privilegiada de la ciudad, por su altura
y cercania a la naturaleza autdctona de la region, y proxima al
complejo deportivo «Club Atlético Uruguay» y al Monumento «La
Repiblica Argentina» conocido popularmente como «Las manosy,
un espacio de recreacion habitual para los uruguayenses y los turistas
que disfrutan de las atracciones de «(La Histérica.

El emprendimiento se encuentra delimitado actualmente por las
calles Avenida «Esilda Tavella», «Justo José de Urquiza» vy
«Las Glicinas»; y las futuras continuaciones de calles «Supremo
Entrerriano», «Los Claveles» y «Erausquin». Una de las calles
circundantes al predio es una arteria de importante concentracion
vial, ya que conecta con puntos turisticos destacados de la ciudad,
como son las zonas de playas de rio de los balnearios «Paso Vera»n,
«La Toma» y «Banco Pelay».

Para este proyecto, el equipo de Desarrollos Inmobiliarios de
RUS vy la constructora AFLA S.A., disefaron un loteo de 175
parcelas, distribuidas en |7 manzanas, con lotes minimos de 500 m?,
diagramado con la continuacién de la trama urbana de «damero» que
posee el casco antiguo de la ciudad.

El proyecto ya recibié la prefactibilidad municipal y, dentro de las obras
planeadas para la urbanizacion se contempla dotar a todo el predio
con redes de agua potable, cloaca, electricidad, alumbrado publico,
pavimento articulado (adoquines), cordén cuneta y un plan de arbolado.
Ademas, se realizara la parquizacion de sus areas verdes y de las
veredas, proponiendo especies seleccionadas, dentro de las aprobadas
por la Direccion de Salud Ambiental de la Municipalidad de
Concepcion del Uruguay, y que respeten la flora local.

Por otro lado, a futuro se prevé la instalacion de una guarderia nautica
en un terreno ubicado en la esquina de Avenida Tavella y camino al
«Banco Pelay». Esta propuesta tiene el fin de aumentar las plazas
nauticas de la ciudad y aportar mejoras en toda la zona.

Un aporte positivo para el crecimiento urbano de la ciudad
Respecto a esta iniciativa, el Presidente Municipal de Concepcion
del Uruguay, José Eduardo Lauritto, dijo: «Es un lugar que hace
muchisimos afos en la ciudad se queria jerarquizar. Es una nueva mirada al
rio, un proyecto urbanistico que va a vincular todo lo que es ‘La Salamanca’
y el ‘Parque de la Ciudad’. Nos parece que a nivel urbano, vamos a tener
una transformacién para toda esa zona del barrio ‘San Isidro’».

Por su parte, el Presidente Ejecutivo de RUS, Juan Carlos
Lucio Godoy, resaltd: «Me parece que estamos ante la presencia de
un acontecimiento muy bueno», agregando que «hay una reformulacion
urbanistica de la ciudad que estd lindo seguir llevandola adelante de la
mejor manera posible, de manera consensuada, inclusoy.

Asimismo, Godoy hizo hincapié en el valor simbdlico y emocional de
este proyecto: «Quiero destacar también la cuestion emotiva que nos trae
a ‘San Isidro’, un barrio tremendo en este pueblo. Todo lo que significa el
‘Club Atlético Uruguay’, el ‘Parque de la ciudad’, que hoy se esta poniendo
en valor, y el vinculo fisico de la Avenida Tavella, que permitio extender el
paseo de los uruguayenses hasta ese lugar. Que hoy se esté recuperando
ese parque y que se vincule con este proyecto de urbanizacion, la verdad,
creo que va a cambiar sustancialmente el valor de toda la comunidady.
Ademas de Godoy y de Lauritto, estuvieron presentes en esta
presentacion oficial: Rossana Sosa Zitto, Viceintendenta de
Concepcion del Uruguay, los presidentes de los bloques del
Concejo Deliberante: Juan Martin Garay (Juntos por Uruguay),
GuillermoDus(LaLibertad Avanza), Marialsabel SolayPablo
Presas (Juntos por Entre Rios), funcionarios del gabinete
municipal de Obras Publicas y Privadas, y representantes de
RUS Desarrollos Inmobiliarios y de la constructora AFLA
S.A.: Andrea Grenz, Waldemar Rupp y Luciano Rey.

(®) MAPFRE

MAPFRE Economics mejora en dos décimas prevision de
crecimiento de América Latina para 2025 hasta el 2,1%

* La economia mundial creceria un 2,9% en 2025 y un 3% en
2026.

* Lainflacién global se situara en el 3,4% en 2025 y en el 2,9% en
2026.

¢ El impacto de la politica comercial y la geopolitica en la
economia se ha suavizado en los ultimos meses

© MAPFRE Economics, el Servicio de Estudios de MAPFRE,
estima un crecimiento para la economia mundial del 2,9% este afo,
dos décimas mas respecto a las previsiones de hace unos meses, y del
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3% para 2026, con una inflacion que se situara en el 3,4% y en el 2,9%,
respectivamente, segln el informe ‘Panorama Econémico y Sectorial
2025: perspectivas hacia el segundo semestre’, editado por Fundacion
MAPFRE.

MAPFRE Economics explica que la primera mitad del afio ha venido
sobrecargada por una capa de incertidumbre global proveniente de la
politica comercial y la geopolitica. No obstante, ambas variables han
venido suavizandose recientemente y, aunque se mantienen en niveles
elevados, estan siendo hasta la fecha “razonablemente inocuas” a nivel
macroeconémico.

América Latina experimentaria un crecimiento del PIB del 2,1% este
afio, dos décimas mas, y del 2% el siguiente. La inflacion en esta region
se mantiene en el 8,8% para 2025 y en el 8,1% en 2026, influida atin por
el aumento de precios en Argentina.

El conjunto de los paises emergentes tendria un crecimiento del 3,5%
en 2025 y del 3,4% en 2026, con una inflacién del 4,1% y del 3,6%,
respectivamente.

La prevision para Estados Unidos ha empeorado en dos décimas
respecto al informe previo, con un crecimiento estimado del 1,7% este
afio y un 1,8% el siguiente, con una inflacion del 3% para 2025 y del
2,6% para 2026. Para MAPFRE Economics, el aumento del coste de
financiacion por una reduccion del apetito por los bonos nacionales
estad entre los principales riesgos de corto plazo para la economia
estadounidense.

La Eurozona seguira con un desempefio débil, aunque con cierta
mejora, a medida que se siguen trasladando a la economia real los
efectos de las bajadas de tipos de interés implementadas por el Banco
Central Europeo (BCE). El Servicio de Estudios ha mejorado en dos
décimas su crecimiento hasta el |% este afio y mantiene las de 2026 en
el 1,1%, con una inflacion del 2% y del 1,8%, respectivamente.

En Asia Pacifico, el crecimiento estimado aumenta en dos décimas
hasta el 4,5% para 2025 y desciende una décima para 2026 hasta el
4,3%, con una mejora del crecimiento para China del cuatro décimas
para este afo, hasta el 4,4%, mientras que en 2026 su PIB mejorara un
4,2%. La economia de China ha permanecido resiliente, a pesar de la
debilidad continua en el sector inmobiliario, aunque la inflacion esta
marginalmente en negativo, lo que levanta dudas sobre la fortaleza del
consumo interno. Este afio, se estima una inflacion en el pais del 0,2%
y el siguiente, del 0,8%.

Impacto en el sector asegurador

La evolucion del mercado asegurador global revela una divergencia
en las tendencias de crecimiento entre los segmentos de seguros
de Vida y No Vida, con un incremento del 6,2% en el segmento de
Vida y del 5,2% en No Vida, correlacionado con el comportamiento
del entorno macroeconémico global. Para 2026, pese a un panorama
caracterizado por una atenuacion de las presiones inflacionarias y un
contexto financiero mas flexible, se prevé una ligera desaceleracion en
el segmento de Vida, con tasas estimadas del 6%, y en torno del 5,3%
para el segmento de los seguros de No Vida.

Este ajuste responderia a la persistencia de incertidumbres geopoliticas
y a la evolucion de las politicas econoémicas en las principales economias,
factores que inciden directamente en la percepcion de riesgo de los
agentes economicos y en la dindmica de sus decisiones de aseguramiento.

Puedes consultar el informe completo aqui.

La Alianza Insurtech Panamericana anuncia
a los finalistas de los AIP Awards
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El reconocimiento a la innovacién aseguradora en América Latina

© La Alianza Insurtech Panamericana (AIP) anuncié oficialmente
a los finalistas de los AIP Awards 2025, el premio que destaca a las
organizaciones mas innovadoras del ecosistema asegurador de América
Latina.

Esta segunda edicion se celebrara el 4 de septiembre en Santiago de
Chile, en el marco del evento Evolucién Insurtech Latam 2025,
organizado por InsurteChile, que reunira a lideres del sector
asegurador y tecnoldgico de toda la region.

Los AIP Awards reconocen a empresas que estan transformando la
industria mediante soluciones tecnoldgicas que promueven la inclusién
financiera, generan impacto social y ambiental positivo y contribuyen al
desarrollo sostenible del sector.

“Estoy muy contento de ver el entusiasmo del ecosistema asegurador en
esta 29 edicién de los AIP Awards, con mds de 70 participantes. Creemos
que una de las claves de este éxito es que se trata de un premio 100%
gratuito, con una metodologia de votacién profesional basada en scoring
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y total transparencia, ademds de un proceso auditado por Dentons, un
estudio de abogados de gran prestigio internacional. Nuestra ambicion es
que los AIP Awards se consoliden como los premios anuales de referencia en
innovacién y seguros en toda la regién.” - Hugues Bertin, presidente
de la Alianza Insurtech Panamericana.

Los finalistas de los AIP Awards 2025

Este afio, se reconoceran a las organizaciones mas destacadas en

categorias:

¢ Nuevo Modelo de Negocio: Past Post, Jooycar, Firefly

e Habilitador Tecnolégico: Ceptinel, Lisa Insurtech, MBM
Consulting, Figuro,

e Distribuidor de Seguros: 123Seguro,Metlife Xcelerator, Lider
BCI Corredora, FIFTHY MEDIC

e Aseguradoras/ Reaseguradoras/ Asistencias tradicionales
que se transforman: Munich RE, Metlife Xcelerator, MOK

e Proyecto con Impacto Social y/o Ambiental: Fisify
Technology, Medismart, Southbridge

e Mujer Impulsora del Afio: Alexia Keglevich Founder & CEO
de Pax Assistance, Fabiana de Nicolo Presidente-de Southbridge,
Nathaly Vinueza Founder & CEO de Warmi.

e Programa de Mentoria AIP & SOA: Firefly Digital, Mediclic,
123 Seguro

e Insurtech del Afio: Klimber, Ceptinel, Mediclic

Los finalistas en cada categoria fueron seleccionados por un jurado
internacional conformado por 25 referentes del sector asegurador,
consejeros de la AIP y representantes de organizaciones aliadas.
La firma Dentons actia como auditor externo, garantizando un
proceso transparente y profesional.

Préximos pasos

Los ganadores seran revelados en la ceremonia de premiacion el 4
de septiembre de 2025, en Santiago de Chile, en el marco del evento
Evolucion Insurtech Latam. Ademas de la estatuilla, recibiran un sello
digital exclusivo, cobertura en medios aliados y beneficios especiales
por categoria.

Sobre la AIP

La Alianza Insurtech Panamericana es la red regional que retne
a las asociaciones insurtech de México, Colombia, Chile y Argentina.
Con mas de 250 socios entre aseguradoras, reaseguradoras,
bigtechs e insurtechs, la AIP trabaja para promover la innovacion, la
colaboracion y el crecimiento sostenible de la industria aseguradora
en América Latina.

Providencia Seguros polencia su geslion lecnologica
con Valua de 0K Técnico

* En linea con su plan de transformacién digital, la aseguradora
de Grupo Indalo incorporé mas funcionalidades de Valua, la
plataforma de OK Técnico que utiliza para optimizar la ges-
tion de siniestros automotores.

© El ecosistema Valua es una suite integral que brinda trazabilidad
en la valuacion, licitacion y compra de repuestos, asi como en el se-
guimiento de entregas y en cada etapa del proceso de reparacion
en talleres. Ademas, permite mantener informados en tiempo real a
asegurados y productores a través de un sistema de mensajeria que
acompana todo el recorrido del siniestro.

“El ecosistema Valua aporta eficiencia y transparencia en cada instancia de
la cadena de valor, generando un diferencial en la experiencia de servicio”,
destacé Nicolas Fontela, Director Comercial de OK Técnico.
Por su parte, Jesica Rivas, Gerente de Siniestros de Providen-
cia Seguros, remarcéd: “La implementacion de Valua nos garantiza
ahorro, control y trazabilidad en la gestién de dafios materiales, evitando
sobreprecios, intermediarios y posibles fraudes. Es una herramienta con-
creta y medible que respalda nuestro compromiso con la transparencia y
la innovacion”.

Entre las dltimas incorporaciones, el sistema suma funcionalidades de
inspecciones para reclamos de terceros y cotizaciones en casos de
destruccion total o parcial, que permiten estandarizar costos frente
al mercado y fortalecer la toma de decisiones.

Este avance también acompana la estrategia de ampliacion de la red de
proveedores de Providencia Seguros, que con el soporte tecnolo-
gico de Valua puede crecer con mayor control y eficiencia.
Actualmente, Valua opera en Argentina, Uruguay y Paraguay,
consolidandose como un referente regional en soluciones tecnologi-
cas para la industria aseguradora.

Seguro de
caucion

ANOS EN EL
MERCADO

CALIFICACION PRO RATING
Primera poliza de caucion

del pais.

+1.000.000 BENEFICIARIOS DE POLIZAS

ESPECIALISTAS EN SEGUROS PARA EMPRESAS

(O 9112658 9562
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LLEVA TU SEGURIDAD AL SIGUIENTE NIVEL: TRUST THE HAWK
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QUEREMOS QUE CONOZCAS EL MUNDO HAWK GROUP

Preparate para lo inesperado con Yolo, la insurtech en ascenso. You Only Live Once

Impulsemonos juntos hacia el éxito, le ponemos valor a tu economia real;
la pasion de reinventarnos cada dia.

Donde la seguridad abraza tus suenos; a tan solo un click, 100% digital, 100% cerca tuyo.

Somos una solucion a tu negocio, somos innovacion en su maxima expresion.
Fluimos en cada conexion.

Tu respaldo garantizado en el mundo del retail, protegemos tus logros.

¢QUE ESTAS ESPERANDO? UNITE AL MUNDO HAWK GROUP

iSe un hawker!

INFO@HAWKGROUP.COM

WWW.HAWKGROUP.COM
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la segunda

SEGUROS

Cambio climéitico y teenologia: elaves para el trabajo del
tasador agropecuario

La creciente complejidad que produce estos eventos exige pro-
fesionales altamente capacitados y equipados con tecnologia
de ualtima generacién. La Segunda Seguros reunié a sus mads
de 40 tasadores agropecuarios en la 33° edicién de su jornada
anual que se realizé en Santa Rosa de Calamuchita.

® El cambio climatico esta transformando el mapa productivo
argentino y poniendo a prueba la capacidad de respuesta del
sector asegurador. Sequias, heladas, vientos fuertes y granizadas
extremas afectan la rentabilidad y la previsibilidad de la produccion
agropecuaria, demandando una evaluacién de dafios cada vez mas
profesionalizada.

En este contexto, el rol del tasador de agro es clave: es quien, con
criterio técnico y objetividad, determina las causas de un siniestro,
recopila pruebas en el lugar, elabora un informe detallado de dafos y
establece la cuantia de la indemnizacién en funcién de las coberturas
contratadas. Su trabajo se apoya hoy tanto en su formacion profesional
y la experiencia de campo como en herramientas tecnologicas de
vanguardia, la inteligencia artificial y los analisis de datos que agilizan
procesos y garantizan transparencia.

Conscientes de esta realidad, La Segunda Seguros organizé los
dias 13 y 14 de agosto en el complejo Coovaeco en Santa Rosa
de Calamuchita las “33° Jornadas de Tasadores de Riesgos
Agropecuarios y Forestales”, un encuentro que reunié a mas de 40
ingenieros agronomos y veterinarios matriculados, especializados en
diversos sectores agropecuarios y distribuidos en todo el pais.

El evento, declarado carbono-neutral, integré criterios de
sustentabilidad en su organizacion. “Nuestro objetivo es actualizar y
fortalecer las capacidades técnicas y administrativas de todo el equipo,
unificar criterios de trabajo y generar un espacio donde compartir
experiencias y aprendizajes”, destac6 Carlos Comas, gerente
de Riesgos Agropecuarios y Forestales de La Segunda
Seguros. Ademas, agregé: “Es un momento para reconocer la labor
de nuestros tasadores, reforzando el compromiso de nuestra compafia
con los productores”.

La tecnologia ocup6 un lugar central en la agenda. Durante las
jornadas se presentd la nueva version de Tasagran, aplicacion
para Android que integra informacion satelital y de campo,
geoposiciona dafnos, garantiza trazabilidad y alimenta una base
de datos geografica interna. “La innovacion es una constante para
nosotros; y vemos que esta herramienta evolucioné desde su primera
version para BlackBerry, y hoy permite ganar precision y eficiencia en
cada peritaje”, senal6 Comas.

En la misma linea, Leonardo José Casella, ingeniero agronomo y
del equipo de auditores, resalté el trabajo conjunto con la empresa
SmartWay, que presenté un piloto de prediccion de rendimiento
y brindé capacitacion en inteligencia artificial aplicada al peritaje.
Ademas, el equipo de la Startup Jump, representado por Yas Garcia y
Cecilia Ribecco, desarrollé un taller practico sobre como la IA puede
potenciar la toma de decisiones y agilizar el analisis de datos para la
estimacion de dafos y riesgos.

La creciente frecuencia de eventos climaticos extremos plantea
un desafio adicional: “El tasador debe integrar un gran volumen de
informacién técnica en tiempo real y llevarla al campo para validar datos,
no para buscarlos. Eso permite acortar tiempos de pago, mejorar la
capacidad de respuesta y garantizar objetividad”, subrayé6 Comas. El
encuentro también abordé la incorporacion creciente de mujeres
al equipo, con experiencias exitosas en cultivos extensivos y en
invernaderos, reafirmando el compromiso de la aseguradora con la
inclusion en un sector donde el rol de la mujer a nivel mundial es cada
vez mas relevante.

La capacitacion se completo el jueves 14 con el bloque “El potencial
del diagnéstico en la fertilidad del suelo”, a cargo de Amancay
Herrera del Laboratorio Suelo Fértil. En esta instancia se
profundizé en cémo el anilisis integral de suelos —considerando
variables fisicas, quimicas y biologicas— permite anticipar riesgos
y optimizar la productividad, reforzando la mirada integral que La
Segunda Seguros impulsa en la gestion de riesgos agropecuarios.
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Naranja X lanza “Proteceion de Salud”, una cobertura
integral y accesible para cuidar el bienestar todos los dias

Esta nueva propuesta, desarrollada en conjunto con Galicia Segu-
ros, permite acceder a servicios de salud como telemedicina todos
los dias, atencién médica a domicilio y reintegros por medicamen-
tos y consultas con especialistas, incluyendo también cobertura
en odontologia y psicologia.

C GaliciaSeguros

NaranjaX

©® Con el objetivo de seguir acompainando a las personas en su vida
diaria y facilitar el acceso a servicios fundamentales, Naranja X y
Galicia Seguros presentan “Proteccién de Salud”, un nuevo se-
guro que ofrece asistencia médica integral de forma facil y sencilla.
Disenada para responder a las necesidades actuales de salud, en un
contexto donde los costos de las prepagas u obras sociales pueden ser
elevados, “Protecciéon de Salud” ofrece servicios como telemedici-
na ilimitada las 24 horas, médico a domicilio y reintegros por medica-
mentos, consultas y estudios médicos, incluyendo especialidades como
odontologia.

“Queremos que mds personas accedan a una cobertura que las ayude a tener
una vida mas saludable. Esta nueva solucion estd pensada para acompanar
tanto en la rutina diaria -como la compra de un medicamento o una consulta
médica- como en situaciones de salud mds complejas. Es una manera simple

y
d

concreta de acercar el bienestar”, comenta Milena Tedeschi, Pro-
uct Manager en Naranja X.

Por su parte, Guillermo Sueldo, Especialista de Producto en
Galicia Seguros, destaco: “Desde Galicia Seguros, creemos que el acce-
so a servicios de salud de calidad debe ser simple y cercano. Esta alianza nos
permite seguir mejorando la experiencia de nuestros clientes con soluciones
innovadoras que impactan positivamente en sus vidas”.

En detalle, esta propuesta acerca también la posibilidad de reinte-
grar la totalidad de gastos en farmacias (hasta el tope por evento),

Y

también por consultas y estudios médicos; cobertura en odonto-

logia y una suma asegurada de hasta $9.750.000 para enfermedades
criticas.
Ademas, los usuarios cuentan con montos de reintegros de hasta

$

100.000 por evento, con un tope anual de $1.300.000, muy por enci-

ma de la oferta de la competencia.

{€Coémo se contrata?

L bd =

Descarga la app de Naranja X.

Ingresa a la seccion “Seguros” desde el ment “Mas”.

Selecciond el producto “Salud”.

Completa el proceso y visualiza la confirmacién.

Una vez emitida, la pdliza queda disponible en la app en la seccion de
“Pélizas activas™.

“Trabajamos para que las herramientas financieras y de proteccién estén al
alcance de mas personas. Proteccion de Salud es una propuesta concreta que
responde a eso: una cobertura simple, integral y accesible para cuidar lo que
mds importa”, concluye Tedeschi.

S Galicia Seguros

NaranjaX

Para mas informacion, podés consultar en www.naranjax.com
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2 Galicia Seguros

Galicia Seguros designa a Luis Peralta como
gerente Interior Norte

© Luis Peralta asumira el rol
de gerente Interior Norte de
Galicia Seguros. En su nueva
posicion estara a cargo de las
operaciones de Rosario, Santa
Fe, Cordoba, Tucuman, Salta
y Misiones. Su gestion estara
orientada al desarrollo en cada
una de estas provincias, conso-
lidando la presencia y el creci-
miento de la compania en todo
el pais.

Con mas de 25 afios de trayectoria en el mercado asegurador y ex-
periencia en distintas empresas de seguros de primer nivel, aportara
su conocimiento y vision estratégica al fortalecimiento del canal PAS,
para continuar construyendo relaciones de valor con los Producto-
res Asesores de Seguros en la region norte del pais.

“Este paso significa un nuevo compromiso, con mayor responsabilidad,
pero también con el mismo entusiasmo de siempre. Es un orgullo liderar
este proyecto, en una etapa de expansion y crecimiento tan importante
para la compaiiia. Estoy convencido de que la cercania con los productores,
el trabajo en equipo y la innovacién comercial son el camino para seguir
construyendo un mercado asegurador mds sélido y con foco en las perso-
nas”, expreso Luis.

Galicia Seguros reconoce la importancia del trabajo conjunto con
nuestros Productores Asesores de Seguros, aliados fundamenta-
les para garantizar un servicio de excelencia a nuestros clientes. Por
este motivo, refuerza el acompanamiento con un equipo especializa-
do y capacitado en todo el pais.

Galicia Seguros continla avanzando en su camino de consolidacién
y crecimiento, reafirmando su compromiso con productores, clien-
tes, colaboradores y aliados comerciales.

AON

Aon Nombra John 0sxina como Head de Commercial Risk
para Hispanic South America

La firma también anuncia Javier Beltran y David Sanchéz como
Lideres de Broking para Pert y Colombia, respectivamente

Aon plc (NYSE: AON),
firma lider mundial en servicios
profesionales, anuncia John
Ospina como head de Com-
mercial Risk para Hispa-
nic South America (HSA),
region que abarca Argentina,
Colombia, Chile, Ecuador, Peru
y Uruguay. Con mas de 23 afios
de trayectoria en la industria
aseguradora y hace tres afos
en Aon, el ejecutivo cuenta
con amplia experiencia en areas
técnicas y de colocacién, en el : RO
desarrollo de productos y es- John Ospina, head de Com-
tructuras de reaseguro y en la mercial Risk para Hispanic
implementacién de soluciones South America (HSA)
innovadoras.

Adicionalmente, bajo liderazgo de Ospina en el area de Commer-
cial Risk de HSA, la firma también nombra a Javier Beltran como
Lider de Broking para Peru, y a David Sanchez como Lider de
Broking para Colombia.

Javier Beltran que se desempenaba como Lider de Broking para
Colombia, cuenta con mas de |5 afios en Aon y ahora asume este
rol para Pert, donde aplicara su sélida trayectoria profesional de mas
de 35 afios de experiencia en el sector asegurador y reasegurador en
diferentes paises, en donde ha liderando equipos de alto desempefio
y consolidado relaciones sélidas con mercados y clientes.

Por su parte, David Sanchez, quien reemplaza a Javier Beltran,
cuenta con mas de |5 afos de experiencia en el sector asegurador
desempenandose anteriormente como Lider de Lineas Financie-
ras para Colombia, donde destaco por su enfoque estratégico, in-
novacion en la gestion de riesgos y el acompanamiento sobresaliente
para superar los retos del negocio.

Con estos nombramientos, Aon refuerza su compromiso con el
desarrollo y crecimiento profesional de sus equipos y con la con-
solidacion de sus capacidades globales y regionales adaptadas a las
cambiantes necesidades de los mercados que constituyen Hispanic
South America.

“Para mi es un orgullo que Aon cuente con éstos experimentados talen-
tos de diferentes paises de nuestra region capaces de liderar las mejores
prdcticas de la industria y poner al servicio de los clientes las soluciones
mads avanzadas de Risk Capital. En mercados tan dindmicos y competitivos
como los nuestros se vuelve esencial contar con profesionales que puedan
brindar claridad y confianza a nuestros clientes para que tomen las mejo-
res decisiones que protejan y expandan sus negocios”, destac6 Mauricio
Acosta, Head para Hispanic South America en Aon.
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L nueva cebicheria que trae el sabor =

GRAU CEBICHERIA !;!Chﬂ mlg&ﬂica

NOMBRE

Grau Cebicheria

DoMICILIO

Guardia Vieja 3372, Abasto

ESPECIALIDAD

Cebiches

CREADOR

Raul Zorrilla Porta

Su carta combina técnica, frescura 'y
calidad, en un espacio inspirado en
el océano

HORARIOS

martes a domingo, de 11:30 a 00:00 hs

PEDIDOS

+54 11 3460-3372

de la costa peruana al Abasto ==

Con el reconocido chef Raul Zorrilla Porta al frente
del timén, Grau Cebicheria zarpé en el corazén del
Abasto con una propuesta que celebra la sazén de
la costa peruana. Su carta combina técnica, frescura
y calidad, en un espacio inspirado en el océano. Ce-
biches vibrantes, causas creativas, pescados enteros
y platos de herencia familiar se sirven en porciones
generosas, desde una mirada actual y profundamente
auténtica.

n Grau Cebicheria cada plato narra una

historia: la del Peru profundo, el de los mer-

cados, las playas, las caletas, las abuelas y los

sabores que cruzaron el océano. Inaugurado

el pasado || de mayo, este restaurante invita

a los comensales a zarpar en un viaje don-
de los cebiches, causas, tiraditos, bivalvos, chicharrones,
arroces, chupes y pescados del dia, en presentaciones lla-
mativas, son los protagonistas.

Al mando de esta travesia esta el chef peruano Raul
Zorrilla Porta, uno de los nombres mas destacados de
la gastronomia de Pert en Buenos Aires. Su camino co-
menzo a los 17 anos en su tierra natal, pero fue en suelo
argentino donde forjé una carrera solida en restaurantes
como Sipan, Olaya, Komyun y La Mar, entre otros. Al
inicio de 2022 abri6 su primogénito Kamay Lounge de
cocina criolla peruana, al cierre del mismo ano inauguré
la polleria a lena Tori Chipchi y a mediados de 2024
sorprendié con la primera barra de noritacos de la ciudad,
Kuro Neko. Ahora, en Grau Cebicheria rinde home-
naje a la herencia culinaria de la costa peruana y replica la
féormula de su éxito: materia prima de alta calidad y una
propuesta creativa a un precio imbatible.

El espacio se inspira en la figura de Miguel Grau Se-
minario, héroe naval peruano conocido como el “Ca-
ballero de los Mares”, simbolo de honor y valentia. Esta
identidad se refleja tanto en la gastronomia como en la
ambientacion del lugar. El salon cuenta con capacidad para
mas de 80 personas distribuidas en boxes con sillones
corridos en azul profundo y mesas modernas, que crean
una atmosfera fresca y relajada. Al ingresar, un imponente
mural con el rostro del General Grau da la bienvenida
mientras que, al fondo, la cocina abierta y a la vista anti-
cipa al comensal el viaje culinario que esta por comenzar.

Clasicos con personalidad y bebidas de
autor

El plato estrella de la casa es el aclamado cebiche, en
diferentes versiones. El favorito del chef es la variedad
Las Casuarinas, una pomposa combinacion de pul-
po, calamar, chipirones y pesca blanca en emulsion =>
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@graucebicheria
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GRAU CEBICHERIA

El espacio se inspira en la figura de Miguel Grau Seminario, héroe naval peruano
conocido como el “Caballero de los Mares”, simbolo de honor y valentia.

*> de vieiras. También se destacan el de tru-
cha despinada marinada en leche de tigre al
aji amarillo y el Carretillero, con pesca del
dia marinada en limén y aji limo con rabas
crocantes, tipico de las “carretillas” que cir-
culan por las calles de Lima.

Entre las causas mas creativas, sobresale la op-
cion Escabechada, ideal para compartir. Se prepa-
ra con papa prensada y saborizada con tinta de calamar,
rebozada al panko y coronada con escabeche de pescado
estilo Ferrenafe. En la carta también se luce la quinua
atamalada. Inspirada en los recuerdos de infancia de Zo-
rrilla, este tamal con guiso de quinua esta reinterpretado
con agregado de langostinos ahumados en salsa anticu-
chera. De los arroces, es imperdible el Tacu Tacu a lo
Macho, una mezcla de frejol canario y arroz al ajo, acom-
panada de chicharrén de pescado, y salsa picante —a base
de aji amarillo, panca, limo y rocoto— con chipirones y
langostinos cocidos en su punto. Por supuesto, no faltan
las sopas, como el chupe y la parihuela.

En cuanto a los pescados enteros, se ofrecen en tres
tipos de coccion: fritos, a la plancha o a la parrilla. Varie-
dades como lenguado, mero, lisa, truchén o mora llegan
frescas cada dia gracias a Ichiban, su distribuidor aliado del
Barrio Chino. La selecciéon cambia segun la temporada y

|| |
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lo mejor que entrega la costa atldntica argentina. Todo en
porciones bien abundantes, para comer de a dos. Un obli-
gado es el Pescado A lo Betty, un plato que encierra
una historia de amor por la cocina. Betty, hermana del
chef, le transmitié desde joven que la comida es mucho
mas que alimento: es tradicion, memoria y un lenguaje
universal. Esta preparacién —mero frito, banado en salsa
de camarones y langostinos a la parrilla— es, en palabras
del Zorrilla, “un pedacito de casa servido en la mesa”.

Los picarones —masa de zapallo y camote banadas en
miel de chancaca— son el cierre perfecto. También hay
torta tres leches, suspiro limefo y opciones mas golosas,
como la torta de chocolate con crocante de quinua.

La oferta de bebidas de Grau acompana con

originalidad y frescura: hay limonadas poten-

tes y cocteles mas que llamativos, un punto

comiln en todos los proyectos de Zorrilla.

Se puede probar la limonada de la casa, una

bebida frozen, acida y dulce, infusionada con

cordial de aji amarillo, ideal para abrir el apeti-

to, o la chicha tu Mango Barrio, refresco con

alma peruana, que mezcla mango, especias y soda

casera de jengibre. Entre los cocteles de autor sobre-

salen el Piurano, una reversion del spritz con cordial

de aji amarillo, Apricot Brandy y espumante Chan-

don Apéritif; el Santo Moradito, una receta intensa

y aromatica que combina vodka, pisco, licor de violetas,

reduccion de chicha morada con rocoto y se completa

con soda de lemongrass y jengibre; o el refrescante Ja-

lea del Puerto, con vermouth Rosso, vodka, agua de
tomate y frutilla, limén, almibar y huacatay.

De martes a viernes, de 12 a 16 h, se ofrece un
menu ejecutivo, que incluye entrada, principal y
bebida.

Autenticidad, producto fresco y cocina con alma, eso
es Grau. Una cebicheria moderna que honra sus raices
peruanas, a través de sabores intensos, atencion calida y
un ambiente que invita a quedarse.®
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Francisco
Ranieri

Casado - 40 Afos - Cuatro hijos - Signo Sagitario (26/11/1984)

Gerente Comercial, Mendoza TRIUNFO SEGUROS

@ UN HOBBY

Correr

@® LA JUSTICIA

Divina

@ LOS HOMBRES EN EL
TRABAJO SON MEJORES

QUE LAS MUJERES

Claro que no

@ LA SEGURIDAD

Mi casa

® UN SUCESO DE SU NINEZ QUE
RECUERDE HASTA HOY

Bella Vista — Campo de mi tio.

® MI MODELO PREFERIDA

Mi familia

@® UN RIESGO NO CUBIERTO

El paso del tiempo

® VESTIMENTA

Casual

® LA MUERTE

Lo dnico seguro en la vida

® EL MATRIMONIO

Dar el 150% cada uno

@® UNA ASIGNATURA PENDIENTE
Estudiar abogacia

@® UN SER QUERIDO

Mis amigos

® ACTOR Y ACTRIZ

Guillermo Francella / Anne Hathaway
@ ;QUE COSA NO PERDONARIA
NUNCA?

La traicién

@® ESTAR ENAMORADO ES
Tranquilidad

® ME ARREPIENTO DE

No poder dedicarles mds

tiempo a mis hijos

@ SU MAYOR VIRTUD
Perseverancia

@® SURESTAURANTE
FAVORITO PARA CENAR

La Marchigiana

@ LA MENTIRA MAS GRANDE
Tenemos mucho tiempo por delante
@ ;EN QUE PROYECTO NUNCA
INVERTIRIA DINERO?
Metaverso

@ EL TEATRO

Un poyo rojo

@ LE TENGO MIEDO A

Alguna enfermedad

® TENGO UN COMPROMISO CON
Mi mujer

® LA INFLACION

El ancla del desarrollo

@® UN SECRETO

No seria secreto

@® LA MUJER IDEAL

No existe...pero la que mas se acerca
es mi mujer

@ MI PEOR DEFECTO ES

Ser muy frontal

® LA CULPA ES DE

Nadie. El destino esta escrito

@ NO PUEDO DEJAR DE TENER
El celular con bateria

@ UN FIN DE SEMANA EN

Mi club

@® LA INFIDELIDAD

No la conozco

@ UN PROYECTO A FUTURO
Disfrutar lo que mds pueda a mis hijos
@ EL FIN DEL MUNDO

En algin momento llegara

@ EL CLUB DE SUS AMORES
Mendoza Rugby

@® ESCRITOR FAVORITO

Paulo Coelho de Souza

® SI VOLVIERA A NACER SERiA
Un poco menos responsable de chico
® UNA CANCION

La llave — Abel Pintos

@ EL AUTO DESEADO

El que no me traiga problemas

@ EL PASADO

Siempre recordarlo para evitar repetir
lo que no nos gusté

@ ;CUAL ES SU RED

SOCIAL PREFERIDA?

LinkedIn

® AVION 0 BARCO

Avidn

® EL DOLAR

Un lugar seguro

® LA TRAICION

No la perdono

® LA CORRUPCION

El'mal de Argentina

@ EN COMIDAS PREFIERO
Salado

® ;CUAL FUE EL ULTIMO
LIBRO QUE LEY0?

Agilmente

® UN PERSONA JE HISTORICO
San Martin

® MEJOR Y PEOR PELICULA
QUE VIO ESTE ANO

La dnica pelicula que vi este afio fue
Gladiador Il'y me gusto. Tengo cuatro
hijos menores de 7 afios jeje.

® PSICOANALISIS

Muy poco, el afio pasado. Deberia
retomar

® ;QUE MALA COSTUMBRE LE
GUSTARIA DEJAR?

Dejar de lado la ansiedad

@ DIOS

Creo en Dios, no en las instituciones
@ MI MUSICO PREFERIDO ES
Phill Collins

@ ;QUE ES LO QUE APRECIA
MAS DE SUS AMIGOS?
Sinceridad

® ,;QUE ES LO PRIMERO QUE
MIRA EN UNA MUJER?

Sus manos

@ EN DEPORTES, PREFIERO
Rugby

® UN MAESTRO

Mi papd

® EL LUGAR DESEADO
PARA VIAJAR

Asia

@® SU BEBIDA PREFERIDA
Coca Cola

® EL PERFUME

Dior Fahrenheit

@ UNA CONFESION

Me gusta mucho estar solo

® NO PUEDO

Faltar al asado de los viernes

® MARKETING

Darte a conocer

@ EL GRAN AUSENTE

Mi prima Maria

® ;QUE TECNICA DE
RELAJACION TIENE?

Salir a correr

® ;QUE REGALO LE GUSTARIA
RECIBIR?

Un vigje

® DE NO VIVIR EN
ARGENTINA... ;,QU}’E LUGAR
DEL MUNDO ELEGIRiA?
Italia sin dudar

BBVA

Seguros

Avanzar también

es sentirse cuidado.

Conocé todos nuestros seguros en: www.bbvaseguros.com.ar
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