. Afio 33 - N°810 Buenos Aires, 1° Quincena Mayo 2026

q§\ www.creditcwﬂ:ion.com.ar
Créditoy Caucién infl £!

operadores de mercado

Si la justicia es ciega, qué mejor que un excelente

equipo de profesionales para guiarte.

AFIANZADORA

SEGUROS DE CAUCIGN

Abiesin ol abegurads Orpantims de ol T A - - #
g i iy @ SSN | EEEEEU& 52 D_E",f.:& 35 ® Jafianzadora 0 fafianzadora @ fafzcaucion

@ www.afianzadora.com.ar



https://www.creditoycaucion.com.ar/
https://www.creditoycaucion.com.ar/
http://www.afianzadora.com.ar/

Y EFICIENCIA OPERATIVA - RESPONSABILIDAD CIVIL - RENTABILIDAD
. Entrevista a Alan Roberts

“Fiste contexto favorece a las companias

con disciplina técnica, buena liquidez y una cartera homogénea”

PROTAGONISTAS

Bajo esa premisa, la compaiiia especializada en seguros de Personas esta enfocada
en mejorar la eficiencia operativa y la suscripcién de riesgos, consolidar su presencia
en el ramo Caucién e incorporar Responsabilidad Civil como una extensién natural
de los negocios que ya desarrolla. Durante el Gltimo ejercicio, manejé un volumen
de produccién cercano a los $ 6.000 millones y este afo aspira a crecer de manera
gradual pero sostenida priorizando la rentabilidad.
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Reaseguradores Argentinos S.A.

Haciendo historia
en el reaseguro
argentino desde

1992

- EXPERIENCIA * Alan Roberts
- SOLIDEZ ' Director comercial de Beneficio Seguros RIO URUGUAY SEGUROS
* RESP/

m | escenario macroeconémico por el que atra-
viesa la Argentina sigue siendo exigente, con

volatilidad, presién sobre costos, caida del Hoy operamos de fOI‘ma

poder adquisitivo y un marco de negocios
® que obliga a administrar con mucha cautela. o =
Y eso, en el mercado asegurador, se traduce en un foco 100 /o onllne.
mucho mas fuerte en eficiencia operativa y suscripcion
de riesgo.

, . . . En 2019 anunciamos el camino a la digitalizacion.
Asi lo confirma Alan Roberts, director comercial : o :
de Beneficio Seguros, quien advierte que el actual Tl’abajamOS en |a tl’aﬂSfOl’maCIOﬂ, NOS adaptamOS, asumimaos
texto f: I A disciplina técnica, “ G : s
o T o (o ot ot O G o nuevos desafios y colaboramos en la digitalizacion de los PAS.

mite sostener solvencia y servicio aun en escenarios adversos”,
seglin sus propias palabras. “En un momento en el cual la

mayoria de las companias tienen que adaptarse para sobrevi- Hoy OperamOS de forma 100% 0n|ine y SOMOosS Ia aseguradora
UL O G i A G D ) de mayor crecimiento entre las 20 lideres del mercado.

ferente en materia de suscripcion”, explica el ejecutivo. “Esa

légica es consistente con la mirada de solidez, prudencia finan-

ciera y continuidad que la compafiia viene mostrando en sus

30 anos, reflejada también en la calificacion AA”, completa.
Nacimos sobre bases del sector solidario, aflanzando un proyecto de apoyo y crecimiento a

empresas de Seguros en la Republica Argentina. éCual es la estrategia comercial de la
compaiia frente al actual contexto?, le pre-

RASA se caracteriza por la fidelidad de sus clientes, fruto de su solvencia, la calidad de sus guntamos a Alan Roberts.

servicios y su interés en establecer relaciones de larga duracion. \/ ®
Nuestra estrategia pasa por crecer de forma renta- z Rus D / G / T j L
ble y ordenada, no a cualquier costo. Priorizamos ramos

donde tenemos experiencia y capacidad de gestion; de
alguna manera elegimos nuestras batallas. Sabemos que

5 www.rasare.com.ar @ ingresar en mercados donde no somos especialistas nos
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€« La idea es sostener cercania comercial, simplificar procesos, cuidar la cartera y aprovechar
oportunidades donde realmente podemos agregar valor »»

> Especialmente en seguros de Personas, perseguimos
esta logica, combinandola con una expansién comercial
federal apoyada en productores, brokers de bancos, co-
mercializadoras y estructuras regionales. La idea es sos-
tener cercania comercial, simplificar procesos, cuidar la
cartera y aprovechar oportunidades donde realmente
podemos agregar valor.

¢Han podido retemer cartera y gemerar
nuevas ventas?

Si, el trabajo estuvo puesto en ambos ejes: defender
cartera y seguir creciendo. En un contexto desafiante,
retener no es pasivo; exige cercania, servicio y contacto
permanente. Nuestra red, la homogeneidad de la cartera
y el foco en seguros de Personas nos permitieron soste-
ner relaciones de largo plazo y, al mismo tiempo, abrir

N* de inscripcidn en 55N Atencidn al aseguraco
4002 OBOO-665-B400
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Estar cerca es que sepan que
siempre estas para dar una mano.

Organlsmo da contral

nuevas oportunidades en segmentos y regiones donde ve-
mos potencial. Ademas, la apertura del ramo de Caucion
en el ultimo afio nos permitié acceder a nuevos produc-
tores y potenciar los existentes. La expansion organica
constante es parte de nuestra estrategia.

¢Como esta compuesta la cartera de la
compania? ¢Planean sumar nuevos ramos?

Nuestra cartera esta compuesta principalmente por se-
guros de Personas, con fuerte peso de Vida, Accidentes
Personales, Salud y Sepelio. Y tenemos buenas expectati-
vas en Caucion, que si bien atraviesa un contexto mas de-
safiante nos abrié nuevas oportunidades comerciales. En
esa misma linea, para 2026 estamos planificando la aper-
tura del ramo Responsabilidad Civil como una extensién
natural de los negocios que ya desarrollamos. A pesar de

TRIUNFO
SEGUROS

Mucho mas cerca tuyo.

www.argantina gob.ar/ssn

@ SSN | SuperiTENDEncA oE
SEGUROS DE LA NACION

nuestros 30 anos de trayectoria, seguimos trabajando con
una mirada de crecimiento, entendiendo que todavia hay
mucho por desarrollar.

éQué rameos se presentan como mas pro=
misorios?

Los ramos con mejores perspectivas siguen siendo los
seguros de Personas, especialmente Vida, Salud, Sepelio
y Accidentes Personales, donde contamos con experien-
cia, escala y capacidad operativa. A eso se suma Caucién
como una linea con potencial estratégico, no para reem-
plazar el core historico sino para complementar la oferta
y generar nuevas oportunidades comerciales.

¢Como evoluciona la venta online?

La venta online viene creciendo como complemento del
modelo comercial tradicional. No la vemos como reem-
plazo de la intermediacion sino como una herramienta
para facilitar cotizacidn, consulta, emision y gestion. La
evolucién mas importante no pasa solo por ‘vender online’
sino por digitalizar la experiencia comercial y operativa
para que el cliente y el productor tengan mas velocidad,
mas trazabilidad y menos friccion.

Hoy contamos con emisiones online, consulta de esta-
do de polizas, generacion de cotizaciones a través de QR,
acceso a certificados y multiples reportes y herramientas
para el productor. Estamos enfocados en darles volumen
a estas soluciones, porque sabemos que son clave para el
PAS, que naturalmente se va a inclinar por las compaiias
que mejor lo acompanen en este proceso.

¢Qué estan haciendo para captar a los pua-
blicos digitales?

Estamos trabajando en una propuesta mas simple, ac-
cesible y agil para perfiles que valoran inmediatez y auto-
gestion. Eso implica mejorar presencia digital, facilitar co-
tizacion y emision, y desarrollar entornos mas amigables
para la contratacidon y administracion de coberturas. En
este escenario vemos cada vez mas como nuestros pro-
ductores adoptan herramientas como nuestra emision
por QR, que permite que una misma cotizacion sea =»

€« La base del crecimiento de la compaiiia
tiene su origen en la cercania con el
productor; escuchamos lo que necesita v
trabajamos en soluciones concretas 33
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€« Xuestros proximos pasos estan claros: fortalecer la red de productores, profundizar la
digitalizacion v seguir ampliando nuestra oferta »»

SUPERINTENDENCIA DE
SEGUROS DE LA NACION

Innovacion y Compromiso al servicio
de

FEDERACION PATRONAL
SEGUROS SA.

www.fedpat.com.ar
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PROTAGONISTAS

=> utilizada por multiples asegurados, especialmente en
barrios cerrados y parques industriales, resolviendo emi-
sion y pago en el instante. La idea no es correr detras de
la moda digital sino usarla bien: soluciones concretas que
simplifiquen procesos y mejoren la experiencia del PAS,
tanto desde el celular como desde la web.

éQué rol ocupan los PAS en este nuevo
escenario? ¢Qué herramientas les brindan
para mejorar la intermediacion?

Los PAS siguen ocupando un rol central. Para Benefi-
cio no son un canal accesorio; son socios estratégicos y
el canal de distribucion principal. Lo que cambia en este
escenario no es su relevancia sino las herramientas que
necesitan. Por eso el foco esta en brindarles procesos agi-
les de cotizacion y emision, coberturas simples de comer-
cializar, soporte cercano y herramientas digitales que les
permitan intermediar mejor.

La base del crecimiento de la compania tiene su ori-
gen en la cercania con el productor; escuchamos lo que
necesita y trabajamos en soluciones concretas. Es impor-
tante en este punto senalar que para nosotros los cana-
les digitales y las soluciones en materia de tecnologia no
reemplazan el contacto dia a dia. Estamos convencidos
de que el camino es trabajar en ambos ejes; una atencion
tradicional con herramientas tecnologicas de vanguardia.

¢A cuantos PAS nuclean actualmente en
su red?

Contamos con una red nacional de productores con pre-
sencia federal y fuerte llegada territorial, que constituye el
principal motor de nuestra distribucion comercial. Actual-
mente trabajamos con aproximadamente 2.000 PAS con
cartera vigente.

¢Tienen previsto lanzar nuevos productos
o servicios?

Mantenemos una politica activa de desarrollo comercial
tanto en nuevos productos como en adaptacion de cober-
turas. No buscamos lanzar por lanzar sino desarrollar >
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PROTAGONISTAS

»> soluciones de facil comprension, contratacion simple y
alineadas a necesidades concretas de clientes, grupos de
afinidad y empresas. También trabajamos en coberturas
a medida y negocios especiales, siempre en didlogo con
nuestros productores.

¢Qué volumen de produccion manejaron
durante el altimo ejercicio?

Nuestro foco no esta puesto Unicamente en el volu-
men sino ademas en la rentabilidad de la cartera. El dl-
timo ejercicio anual arrojé un volumen cercano a los $
6.000 millones, distribuido en mas de 70.000 pdlizas vi-
gentes, 55.000 tomadores y aproximadamente 700.000
asegurados.

éCuales son las proyecciones para el pe=-
riodo actual?

Nuestras proyecciones son prudentes, pero con una
clara expectativa de crecimiento. En un contexto to-
davia inestable, entendemos que el desarrollo debe ser
gradual y sostenido, priorizando la rentabilidad. Estamos
enfocados en consolidar nuestra posicion en seguros de
Personas, mejorar la eficiencia operativa y acompanar
el desarrollo de Caucién dentro de un esquema técnico
solido.

Parte de nuestra estrategia de expansion también esta
basada en la incorporacion de profesionales clave del mer-
cado asegurador, como lo hemos hecho recientemente

AACMS

Asociacion Argentina de Cooperativas
y Mutualidades de Seguros

stop loss

BUREAU DE REASEGUROS S.A.

rasa

Reaseguradores Argentinos S.A.

FINALOSS

S.A. de Mandatos y Servicios

Porque creemos en la sana competencia
basada en la solidaridad,
la honestidad y la solvencia técnica,
hemos logrado consolidar
nuestra pujante realidad.
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Formacion técnica y comercial

lan Roberts es licenciado en Administracién

por la Universidad de Buenos Aires y cuenta
con mas de 20 aiios de experiencia en el mercado de se-
guros y reaseguros. A lo largo de su carrera se especializd
en el armado de equipos, desarrollo de startups y apertu-
ra de nuevos ramos, siempre con foco en la sustentabili-
dad técnica y comercial del negocio. Entre 2016 y 2024 se
desempeiié en Evoluciéon Seguros, donde inicié6 como
Gerente Técnico y de Reaseguro y luego asumio la
Gerencia General. Durante ese periodo trabajé en la
reorganizacion integral de la compaiiia, el ordenamiento
técnico de la cartera, el desarrollo de distintos ramos y la
estructuracion del programa de reaseguro, acompanan-
do un proceso de crecimiento sostenido incluso en con-
textos complejos. Previamente desarrolld su carrera en
Alba Compaiiia Argentina de Seguros y en Tutelar
Seguros, con foco en areas técnicas, comerciales y de
reaseguro, lo que le permitié construir una visién integral
del negocio. A partir de 2025 se incorporé a Beneficio
Compaiiia de Seguros como director comercial, con
el objetivo de impulsar la estrategia que la compaiiia viene
desarrollando: crecimiento rentable, fortalecimiento de
la red de productores, expansion comercial ordenada y
desarrollo de nuevos negocios, manteniendo siempre una
fuerte disciplina técnica. Il

|

fortaleciendo nuestras capacidades internas y potencian-
do el desarrollo comercial.

Buscamos crecimiento consistente, apoyado en nuestra
red y en una estructura que ya demostré capacidad de
adaptacion.

¢Cuales son los proximos pasos de la
compaiia en términos comerciales?

Nuestros proximos pasos estan claros: fortalecer la
red de productores, profundizar la digitalizacion y seguir
ampliando nuestra oferta. En paralelo, continuaremos in-
corporando perfiles profesionales del mercado que nos
permitan acelerar el desarrollo y fortalecer areas estra-
tégicas. Ademas, avanzamos en la apertura de Responsa-
bilidad Civil y en la consolidacion de Caucién como com-
plemento del negocio. La légica es crecer donde sabemos
que podemos agregar valor, manteniendo cercania y or-
den técnico.

¢Cuales son sus objetivos al frente de la
Direccion Comercial?

Desde la Direccion Comercial nuestro objetivo es sos-
tener y profundizar un crecimiento rentable y ordenado.
Buscamos consolidar la relacion con los productores, am-
pliar la presencia federal y desarrollar nuevos negocios sin
resignar calidad técnica.

Entendemos que crecer no es solo vender mas sino
hacerlo mejor; con procesos simples, respuestas agiles y
una propuesta clara. Como Direccion Comercial debe-
mos ser el motor del cambio que impulse la estrategia
que planteamos, asegurando ejecucion y coherencia en
el mercado. @
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= DIGITALIZACION - VULNERABILIDAD - CIBERATAQUES

CIBERRIESGO

Escribe: Dra. Gabriela Alvarez

a digitalizacion acelerada en Argentina trajo
consigo un fenomeno inevitable: el aumento
de los ciberataques. Desde fraudes banca-
rios hasta extorsiones digitales, las empre-
sas y particulares enfrentan un escenario de
vulnerabilidad creciente.

Sin embargo, el mercado asegurador todavia no logra
consolidar una oferta masiva de pdlizas de ciberriesgo. La
paradoja es evidente: mientras los ataques se multiplican,
la cobertura sigue siendo incipiente.

Durante la pandemia, los accesos indebidos a cuen-
tas de home banking crecieron un 3000%, segin datos
del Banco Central. Hoy, Argentina registra mas de 1800
intentos de ciberataques semanales, en linea con la ten-
dencia regional. El ransomware, el phishing y los ataques
de denegacion de servicio (DoS/DDoS) son los mas fre-
cuentes.

El Estado reacciond con la creacion del CERT.Ar y la
aprobacion de la Segunda Estrategia Nacional de Ciberse-
guridad en 2023, que busca coordinar esfuerzos publicos
y privados. Sin embargo, la velocidad de los ataques supe-
ra muchas veces la capacidad de respuesta.

Tipos principales de ciberdelitos en Ar-
gentina

I. Fraudes y estafas digitales

* Phishing: correos o mensajes falsos que simulan ser de
bancos o empresas para robar credenciales.

* Fraudes bancarios: vaciamiento de cuentas en segun-
dos mediante accesos indebidos.

e Estafas por WhatsApp: robo de cuentas y posterior
vaciamiento de home banking.

2. Robo y manipulacion de datos

* Robo de datos personales y comerciales estratégicos.
e Corrupcion de bases de datos: alteracion o genera-
cién de datos falsos en sistemas publicos o privados.

° Spyware y programas espia: acceso remoto a ca-

maras, micréfonos y archivos sin autorizacion.

3. Suplantacion de identidad

* Creacion de perfiles falsos en redes sociales.
* Uso de identidades sintéticas para fraudes financieros.

4. Ataques técnicos a sistemas

* Virus, gusanos y troyanos: borran sistemas operati-
vos, bloquean dispositivos o roban dinero via SMS.

* Ataques DoS/DDoS: saturan servidores para dejar-
los fuera de servicio.

* Ransomware: encriptan archivos y exigen pagos para
liberarlos.

5. Delitos de acoso y explotacion digital

* Grooming: adultos que contactan a menores con fines
sexuales.

INFORME OPERADORES DE MERCADO N° 810 ﬁ Edicién Primera Quincena Mayo 2026

Uiberseguridad y seguros en Argentina:

un mercado en alerta

€« Aroentina registra mas de 1800 intentos de ciberataques semanales,
en linea con Ia tendencia regional »»

e Cyberbullying: hostigamiento digital entre pares.
e Difamacion digital: publicacion de informacion falsa
o dafiina en redes.

6. Nuevas amenazas

* Deepfakes: manipulacion audiovisual para extorsion o
difamacion.

€« En los supuestos de Difamacion digital/
cyberbullying corporativo, la cobertura
aplicahle es Ia Defensa legal y compensacion
por daiio reputacional »»

* Extorsiones digitales: amenazas de publicar informa-
cion sensible si no se paga.

Una cobertura para cada delito

De acuerdo al tipo de delito del que se trate, las Ase-
guradoras han ido desarrollando diferentes coberturas
tendientes a mitigar las consecuencias de dichos ataques.

En el caso de Phising o fraudes bancarios, la cobertura
tipica es la Indemnizacion por pérdidas financieras direc-
tas y asistencia legal.

En el caso de Ransomware, se cubre el gasto de Recupe-
racion de datos, pago de rescate y continuidad operativa.

En los supuestos de Robo de datos personales, la co-
bertura aplicable es la de Responsabilidad Civil por vio-
lacion de privacidad y costos de notificacion a afectados.

En los casos de suplantacion de identidad, la Defensa
legal y compensacion por danos a terceros.

En los Ataques DoS/DDoS, se cubren los gastos de mi-
tigacion y pérdidas por interrupcion de negocio.

Para los ataques de Spyware y programas espia, la co-
bertura aplicable es de Danos propios y asistencia técnica
especializada.

En los supuestos de Difamacion digital/cyberbullying
corporativo, la cobertura aplicable es la Defensa legal y
compensacion por dano reputacional.

Y finalmente, los casos de Grooming y delitos contra me-
nores, no suelen estar cubiertos por pélizas corporativas;
sino que su tratamiento se aborda desde el plano penal. —>
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> Estadisticas recientes de ciberataques
en Argentina

En el ano 2024, El CERT.ar registré 438 incidentes de ci-
berseguridad, un aumento del 15% respecto a 2023. Ade-
mas, se reportaron 262 millones de intentos de ciberata-
ques solo en el primer trimestre, colocando a Argentina
como el tercer pais con mas ataques en América Latina,
detras de Brasil y México.

En el 2025, Argentina sufrié un promedio de 2.335 ata-
ques por semana, con un incremento interanual del 26%.
El ransomware crecié un 48% en un ano, consolidandose
como la amenaza mas destructiva.

Actualmente, La regién lidera los ciberataques globa-
les con 2.966 incidentes semanales por organizacién. En
Argentina, la adopcion masiva de IA generativa disparé
riesgos: | de cada 44 solicitudes empresariales presenta
alto riesgo de fuga de datos.

Casos recientes en Argentina

Fintech local (2025): sufrio un ataque de ransomware
que bloqueé servidores durante 48 horas. La empresa
debiod suspender operaciones y perdié miles de clientes.
No contaba con péliza de ciberriesgo, lo que amplifico
las pérdidas.

Retail nacional (2024): un ataque de phishing expuso
datos de clientes y generdé un dano reputacional enor-
me. La cobertura de seguro hubiera permitido afrontar
los costos de notificacion y defensa legal.

Sector salud (2023): clinicas privadas reportaron ac-
cesos indebidos a historias clinicas digitales. La Superin-
tendencia de Seguros habilité pdlizas que incluyen pro-
teccion de datos sensibles, pero la adopcion fue minima.

El marco regulatorio

El Centro Nacional de Ciberseguridad (2026) fue crea-
do por Decreto 269/2026, protege infraestructuras criti-
cas y coordina prevencion, deteccién y respuesta.

La Normativa vigente al dia de hoy es la Ley 25.326 de
Proteccion de Datos, Ley 26.388 de Delitos Informaticos.
Argentina también adhirié al Convenio de Budapest sobre
ciberdelito, lo que la integra a estandares internacionales

Los Informes oficiales: alertan a la ciudadania sobre pro-
blematicas y fortalecen derechos digitales.

En 2024, la Secretaria de Innovacion Publica emitio li-
neamientos para el uso seguro de herramientas digitales,
reforzando la necesidad de prevencion.

La baja penetracion de seguros de Cibe-
rriesgo en Argentina

Algunos niimeros que explican esta tendencia, senalan
por ejemplo que solo 3 de cada 10 adultos en Argentina
tienen algun tipo de seguro (vida, salud, patrimonial). La
penetracion de seguros en general es de apenas 3,1% del
PBI, muy por debajo de paises como Brasil o Chile. En
ciberriesgo, menos del 10% de las empresas argentinas
contratan polizas especificas.

La principal explicacion que podemos hallar al dia de hoy
es una combinacion de factores culturales, econémicos y
estructurales: falta de conciencia empresarial, percepcion
de alto costo, escasa educacion financiera y un mercado
asegurador que todavia prioriza coberturas tradicionales
como autos y hogar.

I. Culturales y de percepcion

* El seguro se percibe como un gasto innecesario y no
como inversién en proteccion.
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Responsabilidad Civil por violacion de privacidad v costos de notificacion a afectados 3»

Muchas empresas creen que sus propios sistemas de
seguridad son suficientes.

Falta de confianza en aseguradoras por tramites engo-
rrosos y poca transparencia.

2. Econémicas

Altos costos relativos: las pdlizas de ciberriesgo suelen ser
vistas como caras frente a la capacidad de pago de pymes.
La inflacién y la inestabilidad econémica llevan a priori-
zar gastos basicos.

Competencia con otras formas de proteccién financie-
ra mas conocidas (délares, inmuebles).

3. Educacion financiera limitada

Escaso conocimiento sobre como funcionan las pdlizas
de ciberriesgo.

Pocas campanas de difusion sobre beneficios fiscales o
ventajas de cobertura.

Ausencia de cultura aseguradora en segmentos medios
y bajos.

€CEn ciberriesgo, menos del 10% de las
empresas argentinas contratan polizas
especificas 39

4. Oferta y distribucion

Las aseguradoras locales se enfocaron histéricamente
en seguros patrimoniales (autos, hogar).

La venta presencial limita el alcance en segmentos jove-
nes y digitales.

Falta de productos asequibles y comprensibles para
pymes y emprendedores.

5. Regulacion y adaptacion tecnologica
La normativa avanza mas lento que la innovacion digital.

Las insurtech estan creciendo, pero aln no logran pe-
netrar masivamente.

|| |
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Propuestas para aumentar la penetracion
de seguros de ciberriesgo en Argentina

Con el fin de logar una mayor penetracion de los segu-
ros en nuestro pais, hay diversas acciones que pueden lle-
varse a cabo, tendientes a la toma de conciencia por parte
de los consumidores de seguros acerca de la necesidad y
la importancia de contar con una cobertura de este tipo.

I. Productos accesibles para pymes

Microseguros digitales: polizas simplificadas con
coberturas basicas (fraude bancario, phishing, ran-
somware) a costos reducidos.

Planes escalonados: permitir que las empresas co-
miencen con coberturas minimas y amplien segin su
crecimiento digital.

2. Educacion y concientizacion

Campaiias conjuntas: aseguradoras y cdmaras em-
presariales difundiendo casos reales de pérdidas millo-
narias por ciberataques.

Capacitacion incluida: pdlizas que integren talleres
de ciberseguridad para empleados.

3. Alianzas estratégicas

Insurtech + ciberseguridad: startups locales como
SuraTech o Uala Seguros podrian asociarse con firmas de
seguridad informatica para ofrecer paquetes integrados.
Bancaseguros digitales: algunos bancos y empresas
de seguros ya distribuyen estos riesgos; sumar cibe-
rriesgo a su oferta online seria clave.

4. Valor agregado en las pélizas

Servicios de monitoreo 24/7: asistencia técnica in-
mediata ante incidentes.

Consultoria preventiva: auditorias de seguridad in-
cluidas en la prima.

Cobertura reputacional: gastos de comunicacion y
relaciones publicas tras un ataque.

5. Incentivos regulatorios

La Superintendencia de Seguros de la Nacién podria
promover beneficios fiscales para empresas que contra-
ten polizas de ciberriesgo.

Establecer requisitos minimos de cobertura para secto-
res criticos (fintech, salud, retail).

La baja penetracion no es solo un problema de costos,
sino de cultura aseguradora y falta de adaptacion del mer-
cado. Las aseguradoras argentinas tienen la oportunidad
de transformar el ciberriesgo en un producto masivo, ac-
cesible y educativo, integrando prevencion y cobertura. @
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INTERMEDIACION - CONTEXTO GEOPOLITICO - VARIABLES

BROKERS

Cuatro referentes del sector analizan
las condiciones internacionales

del reaseguro, los ramos con mds
dificultades, la retencion local y el rol
de la intermediacion especializada.

Escribe: Lic. Anibal Cejas

a | mercado reasegurador atraviesa un mo-
mento de condiciones mas flexibles a nivel
global, con matices segln la linea de nego-
cio y el contexto geopolitico y climatico. En
Argentina, esa tendencia se cruza con una
retencion local en alza y un mayor prota-
gonismo de los brokers como articuladores entre el
mercado local y la capacidad internacional. Para anali-
zar este escenario, consultamos a dos reaseguradores
y a dos corredores de reaseguros: Oscar Prieto, ge-
rente general de RASA; Renzo Letizia, gerente
técnico de Nacion Reaseguros; Stefano Marzotta,
director actuarial, y German Rodriguez, director
de marketing y operaciones, ambos de American
Reinsurance Solutions; y Alvaro Olmo, director
técnico de Special Division Reinsurance Brokers.

Condiciones internacionales: un ciclo que
se ablanda con matices

Los especialistas consultados coinciden en que el mer-
cado atraviesa un proceso de ablandamiento, aunque ad-
vierten que no es uniforme ni esta exento de riesgos. Las
diferencias aparecen al analizar los segmentos, la exposi-
cion geopolitica y la calidad técnica de cada cedente.

Prieto abri6 el debate con una lectura abarcadora del
contexto global: «El panorama global del reaseguro ha cam-
biado de manera significativa hacia comienzos de 2026. Se
confirma una aceleracion del proceso de ablandamiento, impul-
sado principalmente por el incremento del capital disponible y
una mayor capacidad de los reaseguradores. El retorno sobre el
capital (ROE) de los reaseguradores alcanzo en 2025 un sélido
17%, lo que incentivé la entrada de nuevo capital y la retencion
de utilidades, fortaleciendo balances y ampliando la capacidad
ofrecida al mercado, factores que hoy presionan los precios a
la baja. Sin embargo, este ablandamiento no es homogéneo. La
moderacion de precios es mds clara en lineas menos expues-
tas a eventos catastroficos, mientras que en ramos altamente
sensibles al riesgo climatico, los reaseguradores mantienen una
postura cautelosa frente al aumento de la frecuencia y severi-
dad de eventos extremos, asi como ante la volatilidad macro-
econdémica y, sobre todo, geopolitica. Mas alla de lo antes dicho,
las lineas especializadas podrian experimentar nuevas subidas
de precios en la segunda mitad del afo, a medida que los rea-
seguradores reevaluen agregaciones, definiciones de evento y
exposicion geopolitica, configurando un entorno dual en el que
la disciplina técnica y la calidad de la informacién aportada por
los cedentes serdn cada vez mas determinantes.»

En sintonia con esa vision, aunque con foco en la ex-
periencia concreta de renovaciones, Letizia senalo: «Ob-
servamos que el mercado de reaseguros internacional atn
muestra una tendencia a la baja; situacién esta que se hizo
mds notoria en algunas cuentas facultativas que presentaban
siniestralidad y se han renovado con descuentos.»

INFORME OPERADORES DE MERCADO N° 810 % Edicién Primera Quincena Mayo 2026

Opinan:

Oscar Prieto /| Renzo Letizia / Stefano Marzotta /| Germdn Rodriguez / Alvaro Olmo

Reaseguro en Argentina:

mercado blando, mayor retencion y brokers mas estratégicos

Con una mirada que incorpora el factor geopolitico
como variable clave, Marzotta y Rodriguez sumaron:
«si bien existe una alerta importante por la situacién en Iran
y el estrecho de Ormuz, la realidad para los mercados menos
expuestos geopoliticamente es suficientemente atractiva como
para no interrumpir la tendencia opuesta; es decir que espera-
mos una continuidad en la flexibilidad de los términos, sin que
constituya un ciclo blando puro.»
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€€ Los especialistas consultados coinciden

en que el mercado atraviesa un proceso de

ablandamiento, aunque advierten que no es
uniforme ni esti exento de riesgos 3»
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Finalmente, Olmo remarcé con énfasis en la dinamica
competitiva del mercado: «Actualmente el mercado interna-
cional estd claramente mads blando que en afios anteriores. Se
observa una mayor capacidad disponible y mds competencia
entre reaseguradores, especialmente en programas con buen
desempeiio técnico. Si bien se mantiene disciplina en nego-
cios con alta siniestralidad, en lineas generales las condiciones
muestran mayor flexibilidad en pricing y estructuras respecto
de ciclos recientes, donde el endurecimiento fue mucho mds
marcado.»

Los ramos con mayores dificultades para
obtener cobertura

Sobre las condiciones para ramos especificos, Prieto
indico: «A junio de 2025, los ramos con mayor cesion al re-
aseguro en términos absolutos fueron Incendio (36% del total
cedido), Riesgos agropecuarios y forestales (I1,2%), Responsa-
bilidad Civil (9,2%), Automotores (7,9%) y Combinado familiar
e integrales (7,5%). Son precisamente estos ramos los que con-
centran las mayores dificultades para obtener coberturas en
condiciones favorables. La mayor transferencia al reaseguro se
observa en ramos de severidad. Estos ramos, que apenas re-
presentan el 8,9% de las primas emitidas, explican el 59,2% de
las primas cedidas, lo que pone en evidencia que el reaseguro
sigue siendo un instrumento critico para riesgos de alta expo-
sicion. En particular, el ramo agropecuario enfrenta desafios
por la alta volatilidad climdtica; incendio industrial y riesgos
técnicos, por la percepcion de riesgo pais que persiste en el
mercado internacional. Argentina es considerado un mercado
de escasa significacion a nivel global, y muchos reaseguradores
internacionales se han retirado de cotizar con el tiempo por
las dificultades existentes, siendo los reaseguradores locales
quienes han ocupado ese lugar apoyando el crecimiento de las
aseguradoras argentinas.»

Sobre el particular, Letizia expreso: «Siguiendo con lo
anterior, no notamos dificultades respecto a determinados
ramos para obtener capacidad. Si bien existen mercados >
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€CEl retorno sobre el capital (ROE) de los
reaseguradores alcanzo en 2025 un solido 17%,
lo que incentivo la entrada de nuevo capital v la
retencion de utilidades 3

i :
sssENEBRRRROBROREORRORROROERODOROD

AOscar Prieto, Gerente General de RASA

~> especificos para cada linea de negocio, actualmente no
percibimos que algun ramo en particular presente dificultades
para su colocacion.»

Luego, Marzotta y Rodriguez remarcaron: «Uno de
los mayores desafios de nuestro mercado sigue siendo el rango
de riesgos medianos que escapan al 100% de las retencio-
nes automdticas, ya que las tasas locales son excesivamente
competitivas y los mercados de reaseguros siguen esperando
condiciones mds técnicas.»

Después, Olmo senald: «Hoy Argentina tiene bastante
mds capacidad disponible que en anos anteriores. Sin em-
bargo, las principales dificultades siguen concentrandose en
lineas complejas o con resultados deteriorados, como Agro —
particularmente por la volatilidad climatica— y ART, donde
la oferta continua limitada a pocos mercados especializados.
Mads que una restriccion general de mercado, hoy el desafio

|
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ARenzo Letizia, Gerente Técnico de Nacion Reaseguros

pasa principalmente por la calidad técnica y la siniestralidad
de cada programan.

Retencion local en alza: tendencia y riesgos

Sobre la retencion de las cedentes, Prieto sostuvo: «Los
datos oficiales confirman una tendencia clara hacia mayor re-
tencién. Una de las tendencias mds marcadas en el mercado
argentino es la disminucion del indice de cesion, que se ubicé
en 8,96% al primer semestre de 2025, frente al 10,68% del
periodo previo, volviendo a niveles de prepandemia. Se observa
un mercado que se apoya mds en retencion propia, especial-
mente en seguros de personas, donde la cesion es apenas del
3,55%. El mercado argentino contintia mostrando una fuerte
inclinacién por estructuras cldsicas: el 78,6% de las primas
cedidas corresponden a contratos proporcionales y, dentro de
ellos, la modalidad cuota parte representa un contundente
70,8%. Los riesgos de esta estrategia son concretos: un mayor

€€ Esperamos una continuidad
en la flexibilidad de los términos,
sin que constituya un ciclo
blando puro »»

AStefano Marzotta, Direcior Actuarial de American Reinsurance
Solutions

nivel de retencion sin el respaldo técnico adecuado expone el
patrimonio de las aseguradoras ante siniestros de alta seve-
ridad, puede generar descalce entre reservas y compromisos
futuros, y concentra el riesgo sistémico en el mercado local.
La concentracion en reaseguradoras locales ha aumentado
porque las admitidas internacionales no apuestan al mercado
local; ante eso, muchas reaseguradoras estdn compartiendo
riesgos para reducir la necesidad de reaseguro externo. En
esta etapa, el mercado reasegurador local cerré 2025 con una
ganancia superior a los $63.158 millones, mostrando una re-
cuperacion significativa.»

Mas adelante, Letizia afirmo: «Conforme con las cifras
que son de dominio publico del mercado, se observa que los
reaseguradores locales han incrementado su participacién en
las cesiones del mercado.»

Por su parte, Marzotta y Rodriguez opinaron: «Exis-
ten aumentos de retencion progresivos pero moderados,
ya que muchas veces se encuentran apalancados por una
situacion de cambio favorable del peso frente a monedas
duras.»

En tanto, Olmo remarcé: «Se observa una tendencia cre-
ciente hacia mayores niveles de retencién, especialmente en
aseguradoras medianas y grandes, que buscan optimizar la
relacién costo-beneficio frente a ROL elevados en capas bajas,
que muchas veces dejaron de justificar retenciones tan conser-
vadoras. En compafiias mds pequefias, esta tendencia suele
estar mds condicionada por requerimientos de capital minimo
y solvencia. El principal riesgo pasa por asumir un incremento
en la volatilidad y una exposicion patrimonial mds fuerte frente
a eventos severos, por lo que elevar retenciones requiere una
estrategia técnica y financiera muy cuidadosay.

El riesgo pais y su impacto en la percep-
cion de los reaseguradores

Acerca del riesgo pais y su impacto en la percepcion
de los reaseguradores, Prieto sefalé: «La mejora ma-
croeconémica de Argentina en 2025-2026 ha comenzado
a generar sefiales positivas en la percepcién internacional,
aunque persisten cautelas estructurales. Desde fines de sep-
tiembre de 2025, el riesgo pais cayé 890 puntos, pasando
de 1.456 a menos de 50 unidades. La macroeconomia =»
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€€ Uno de los mayores desafios de nuestro
mercado sigue siendo el rango de riesgos
medianos que escapan al 100% de las retenciones
automaticas ¥»

AGerman Rodriguez, Director de Marketing y Operaciones de
American Reinsurance Solutions

=> argentina mejor¢ significativamente con la reduccion de
los indices de inflacion y el superavit fiscal alcanzado. El afio
2025 finalizé con una importante reduccion del riesgo pais y
proyectos de leyes de modernizacion laboral y tributaria que
plantean encararse en 2026 con el objetivo de acelerar la
inversion y reactivar la economia. Esta situacién todavia no
modifica la percepcion del riesgo soberano, que atin posicio-
na a Argentina como un mercado de mayor incertidumbre
para los inversores internacionales, incluyendo légicamente a
los reaseguradores.»

A continuacion, Letizia indicé: «Notamos una mayor re-
ceptividad del mercado internacional que emana de nuestro

€CEI principal riesgo pasa por asumir
un incremento en la volatilidad y una exposicion
patrimonial mas fuerte frente a
eventos severos 3
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AAlvaro Olmo, Director Técnico de Special Division Reinsurance
Brokers

mercado; en efecto, en recientes visitas que hemos efectuado
a hubs internacionales como Miami y Londres, percibimos un
mayor interés, particularmente en lo que refiere a situaciones
que se han ido regularizando, tales como el stock de deuda
con el exterior.»

Luego, Marzotta y Rodriguez opinaron: «Si bien el
riesgo pais no pasa desapercibido para los mercados interna-
cionales, la mayoria de los reaseguradores que prestan ser-
vicio en nuestro mercado enfocan su selectividad a la hora
de elegir las compaiias, tanto por sus fortalezas técnicas y
financieras como por la trayectoria e historia de cumplimien-
to. El reaseguro es, como el seguro, un negocio donde las
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personas y la palabra mantienen un valor que es inusual en
otros ambitos.»

Luego, Olmo sostuvo: «El riesgo pais sigue siendo un
factor importante, especialmente por su impacto en la esta-
bilidad macroecondémica, el acceso a divisas y la previsibilidad
regulatoria. Sin embargo, la mejora gradual en pagos al exte-
rior y cierta normalizacién operativa han permitido recuperar
parte del interés internacional. Si bien Argentina sigue siendo
observada con cautela, la percepcién actual es bastante mas
favorable que en afios recientesy.

El rol estratégico de los brokers de rea-
seguro

Sobre su papel en el mercado, Marzotta y Rodriguez
remarcaron: «La intermediacién especializada es un aporte
de valor imprescindible tanto para las companias que reciben
asesoramiento y ayuda en el disefio de sus protecciones, como
para los reaseguradores que, de otro modo, requeririan es-
tructuras de atencion comercial que afectarian fuertemente su
estructura de costos.»

Prieto, por su parte, expresé: «El rol del broker de re-
aseguro en Argentina y en América Latina se ha vuelto mas
estratégico que nunca. En el actual mercado blando, 2026 se
perfila como un afio de oportunidades para los compradores
de reaseguro. La ventaja competitiva ya no reside solo en pa-
gar menos, sino en utilizar el ciclo para reforzar la resiliencia
y la eficiencia del programa de reaseguro de cara al préximo
cambio de tendencia. En ese marco, los brokers actuan como
arquitectos de programas, asesores técnicos y conectores entre

L)

las cedentes locales y una capacidad internacional que, aunque
mds competitiva, exige cada vez mayor calidad de datos y pre-
sentacion técnica de los riesgos argentinos.»

Acto seguido, Letizia afirmo: «Los brokers de reaseguro
han tenido un rol importante en nuestro mercado, toda vez
que, entre otras gestiones, han sido uno de los canales funda-
mentales a través del cual el mercado internacional acomparié
la evolucion del mercado.»

Y Olmo concluyé: «Hoy el broker tiene un rol mucho mds
estratégico que el de una simple intermediacion. El verdadero
valor pasa por aportar acceso a mercados, capacidad de nego-
ciacion, disefio estructural y soluciones adaptadas a un contex-
to cada vez mds complejo. Desde Special Division entendemos
que el broker debe acompanar a las aseguradoras no solo en
colocaciones tradicionales, sino también en soluciones mds so-
fisticadas, como reaseguro estructurado, coberturas paramé-
tricas y alternativas que contribuyan a optimizar la proteccion,
los costos y la estabilidad de resultados. En un mercado como
el argentino, donde conviven desafios técnicos, financieros y re-
gulatorios, el broker cumple un rol clave como socio estratégico
entre las necesidades locales y las soluciones globales”. ®
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MACROECONOMIA - RIGI - HERRAMIENTAS

MERCADO

Aun cuando la supervisién mejoré y se
liquidaron algunas compaiiias, al mercado
le falta transparencia para que no haya
asegurados estafados en su buena fe, explica
el productor Rubén Estévez, titular de
Estévez & Asociados. “Muchas compaiiias
estan demorando los pagos o directamente
no cumplen, lo cual afecta la credibilidad
de todo el sector”, advierte el asesor, cuya
organizacion opera en el AMBA y durante
el altimo ejercicio manejé un volumen de
primas cercano a los $ 2.900 millones.

Escribe: Diego Fiorentino

uando se le pregunta sobre la situacion ma-
croecondmica por la que atraviesa la Argen-
tina y su impacto sobre el mercado asegura-
dor, Rubén Estévez, productor asesor de
seguros independiente y director de Estévez
& Asociados, admite estar totalmente de
acuerdo con volver a ser un pais normal e integrado al
mundo, lo cual conlleva a un ajuste importante de muchas
variables, entre ellas el seguro. Sin embargo, advierte que
el impacto en el mercado se tiene que traducir en una
mejora de la solvencia de las companias y se deberia dar
en la liquidacion de aquéllas insolventes que deterioran
la imagen del sector. “Es para destacar que ultimamente la
Superintendencia ha hecho algo al respecto, pero atin quedan
unas cuantas compafiias que no pagan siniestros y siguen fun-
cionando”, explica el productor, cuya organizacion opera
en el AMBA y durante el ultimo ejercicio manejé un volu-
men de primas cercano a los $ 2.900 millones.

SEGUROS

Dialogo con: Rubén Estévez
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A Rubén Estévez, Productor asesor de seguros independiente

Mas transparencia

Segun la vision de Estévez, la situacion de solvencia de
las aseguradoras es bastante relativa. “Tenemos un mer-
cado que lamentablemente no se ajusté porque la Superin-
tendencia hizo la vista gorda a los desequilibrios que habia.
Hoy en dia ha mejorado esa supervision y se han liquidado
algunas companias, pero sinceramente creo que faltan mds
aseguradoras que hoy estan generando ruido en el mercado y

=

€« Las compaiias deben ser mas interactivas; tiene que hrindar mas soluciones a los
productores v no solo mas trabajo de carga de datos 3»
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“A pesar de los esfuerzos de la Super,
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no pagan los siniestros, lo cual no es justo para el resto. Falta
que el mercado sea mds transparente y no haya asegurados
estafados en su buena fe”, precisa el productor.

¢Qué ramos se presentan como mas pro-
misorios en el actual contexto?

Los ramos que a mi criterio tienen mejores perspecti-
vas de desarrollo son Retiro, Salud y el nuevo Fondo de
Asistencia Laboral. Y creo que se tendria que dar un creci-
miento en todo lo que es Integrales, Todo Riesgo Opera-
tivo y Cauciones por las grandes inversiones que se estan
logrando a través del RIGI, que van a hacer que se generen
puestos de trabajo y a su vez mas actividad a las pequenas
empresas. En otras palabras, el llamado efecto ‘derrame’.

¢Como esta compuesta la cartera que ad-
ministra?

Trabajamos exclusivamente con La Segunda, en Patri-
moniales, Personas, ART y Retiro.

Hoy nuestra cartera esta compuesta por seguros Patri-
moniales a pymes y particulares, con un marcado porcen-
taje en los seguros obligatorios de Automotores y ART. Y
también operamos en Aeronavegacién y Caucion. Podria
decirse que estamos presentes en todos los riesgos.

¢Esta conforme con las soluciones tecno-
logicas que le acercan las aseguradoras?

Considero que lo que han acercado las companias en el
ultimo tiempo es interesante, pero todavia falta que sean
mas interactivas; que brinden mas soluciones a los pro-
ductores y no solo mas trabajo de carga de datos.

¢Qué herramientas utiliza actualmente
para vender seguros?

Las herramientas que utilizamos para vender se =>
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MERCADO

centran basicamente en el micrositio que ofrece la com-
pania, nuestra pagina web, las redes, referidos, acciones
de marketing que realizamos en los medios de comuni-
cacion y acciones comerciales que hacemos en conjunto
con camaras empresarias. A modo de ejemplo, en abril
organizamos una charla con el economista Salvador Di
Stefano a la que asistieron mas de 100 personas.

iPiensa que los productores perderan
terreno a medida que avance la venta onli-
ne para los seguros estandarizados?

Entiendo que no. No creo que vayamos a perder car-
tera, ya que detras de toda la modalidad virtual que
se esta generando en el mercado hay productores y
brokers. Las compafias no cuentan con atencién direc-
ta al cliente; entonces ahi estamos los productores. El

mercado esta orientandose hacia la venta digital. Hoy el
contacto se da por WhatsApp y basicamente el cliente
no concurre presencialmente a las oficinas, pero si valo-
raa una persona atras del teléfono que pueda orientarlo.
Es necesario mas capacitacion e inversiones para darle
mas contenido al sistema digital y asi brindar un mejor
servicio al asegurado.

¢Qué factores toma en cuenta a la hora de
elegir una aseguradora para comercializar
sus seguros?

La solvencia y el management.
éQué volumen de produccion manejéo du=-

rante el ultimo ejercicio? ¢Cuales son sus
proyecciones para este ano?

Hal estc para (

Te ofrecemos:

» Una propuesta integral que se adapta a las necesidades de tus clientes.
P 3 ] [

« Herramientas digitales para facilitar la gestion comercial y que tu
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ubén Estévez se inicié en seguros en el afio 1975

de la mano de la Direccion Buenos Aires y la com-
paiia La Agricola, en gran medida gracias al impulso
que recibié de quien fuera su maestro -segin él mis-
mo define-, Oscar Hugo Parodi. Luego trabaj6 para La
Equitativa del Plata y para Allianz, hasta que en 2002
llegd a La Segunda, donde desde un principio se sintio
como en su casa por la calidad humana de la gente y el
trato profesional y empresarial, lo cual apalancoé su cre-
cimiento, segiin reconoce en didlogo con Informe. Des-
de hace 12 anos, la organizacion que conduce (Estevez
& Asociados, donde lo acompanan su hijo Nicolas y
un eficiente equipo) es lider zonal de la compaiiia. La
trayectoria de Estévez incluye varios afos de partici-
pacion gremial en las comisiones directivas de AAPAS
y de FAPASA hasta que tomo la decisién de concen-
trarse en la produccion asesorando sobre seguros a
camaras industriales y comerciales zonales. Bl

Cerramos el afio con aproximadamente $ 2.900 millo-
nes de primas y esperamos un crecimiento del 35% para
el proximo ejercicio.

¢En qué zonas opera actualmente?

Tenemos nuestra propia oficina en Lanus, donde conta-
mos con salon para capacitaciones y charlas con los clien-
tes, pero basicamente atendemos en toda el AMBA.

¢Realiza capacitaciones periodicamente?

Si, realizamos todas las capacitaciones posibles en se-
guros, |A y negocios, tanto las que nos ofrece La Segunda
como las de LEA o cualquier otra propuesta de calidad
que surja en el mercado.

¢Como calificaria los tiempos de liquida-
cion y pago de siniestros por parte de las
companias?

Como trabajamos exclusivamente con La Segunda, la
liquidacion de siniestros en nuestro caso es excelente; no
tenemos ningun problema; los plazos de liquidacion son
normales. Lo que si, por el didlogo con colegas, vemos
que hay muchas companias que estan demorando los pa-
gos hasta con fecha de pago y no cumplen, lo cual, aunque
no parezca, afecta al mercado. Y eso con los asegurados;
con los terceros hay mucho mas ruido.

é¢Cuales son las principales dificultades
que enfrentan actualmente los PAS?

Las dificultades que enfrentan los PAS actualmente son
la competencia por precio de cierta parte del mercado, a
la cual conocemos y sabemos que es marginal e insolvente,
y un aumento notorio de transferencia de trabajo desde
las compaiiias hacia el productor. Ademas, algo que des-
de mi punto de vista interfiere bastante y hace que nues-
tra funcion sea menos productiva es la gran cantidad de
productores que hay con poca capacitacion, que terminan
trabajando para compafias marginales porque les pagan
mejores comisiones y degradan al mercado. En definitiva,
la principal dificultad es la falta de profesionalizacién. @

LA PERSEVERANCIA

SEGUROS

LPS+Cérca

Nuevo servicio de atencion
en horario extendido
exclusivo para PAS

Realiza el 100% de tus operaciones a través de
WhatsApp, con asistencia directa de nuestro equipo.

Emiti pdlizas, consulta siniestros, verifica cobranzas
y mucho mas, de lunes a viernes de 9 a 20hs.

> La Perseverancia Seguros: + cerca, mas facil.

N® de inscripcion en S5M Atencion al asegurado
057 0800-666-8400

Organismo de control
www.argentina.gob.ar/ssn

@ SSN

SUPERINTENDENCIA DE
SEGUROS DE LA NACION


https://www.lps.com.ar/
https://www.gruposancristobal.com.ar/

Zurich transiormo Birdies en Becas Educativas en la
94° Edicion del Abierto del Centro

A través de su tradicional Hoyo Solidario, la compaiiia recaudé
$8.500.000 a beneficio del programa de becas “Jévenes Profe-
sionales” de Fundacién Integrar.

Patrick Flavin se consagré como el gran ganador de la jornada.

©® Zurich acompaié la 94° edicion del Abierto del Centro pre-
sentado por Personal, donde el estadounidense Patrick Flavin
de 30 afios se consagré como

campeon. A través de su inicia- (o]

tiva “Hoyo Solidario”, la com-
paiiia reafirmé su compromiso
con el golf argentino y la educa-
cion al recaudar $8.500.000 ° =
para el programa de becas de
la Fundacion Integrar.

Los fondos seran destinados al
acompafnamiento de la forma- &seee =
cion terciaria y universitaria de
jovenes en situacion de vulne-
rabilidad, facilitando su acceso
al mercado laboral y generan-
do oportunidades concretas
para su desarrollo.

Durante el torneo, que se
llevé a cabo en el Cérdoba
Golf Club de Villa Allende,
Zurich conté con un espacio
de hospitalidad y activaciones,
donde recibio a clientes e invitados que se acercaron a disfrutar de
uno de los eventos mas emblematicos del golf argentino.

Como parte de su propuesta de valor, la compafia presentoé sus segu-
ros para golfistas, que ofrecen cobertura integral ante robo o dafnos
de equipos —tanto en el campo como en transito, en el pais o en el
exterior— y responsabilidad civil frente a terceros durante la prac-
tica deportiva.

«En Zurich concebimos al deporte como motor de desarrollo y una fuente
de bienestar que se integra naturalmente en la vida de las personas. A
través de nuestra iniciativa ‘Hoyo Solidario’, buscamos que la excelencia
del golf trascienda el campo de juego para generar impacto real junto
a la Fundacién Integrar. Esta iniciativa nos permite estar mds cerca de
nuestros clientes, colaboradores y socios estratégicos, impulsando la edu-
cacién como herramienta clave para transformar el futuro de jévenes en
todo el pais”, destacé Adriana Arias, Head of Communication
& Sustainability de Zurich Argentina.

La 94° edicién del Abierto del Centro reunié a mas de 144 juga-
dores profesionales de 2| paises, donde se destaca Argentina, y
cont6 con una bolsa de premios de USD 225.000, reafirmando su
relevancia dentro del circuito y su impacto en el desarrollo del golf
en la region.

Considerado uno de los torneos mas importantes del calendario
deportivo nacional y el segundo en relevancia del pais, el certamen
se consolida como una verdadera referencia para el golf argentino.
Enmarcado dentro del PGA TOUR Américas, funciona como una
plataforma clave que conecta a los mejores talentos del continente
con categorias superiores del golf profesional internacional.

T-TURICH pers

AlbaCaucion consolida su presencia en el Consejo Directivo
de la Chmara Argentina de Comercio y Servicios

La compaiiia reafirma su participaciéon en uno de los principa-
les espacios de representacién empresaria, aportando la mirada
del seguro de caucién en la agenda productiva.

©® AlbaCaucién, compaiia especializada en seguros de caucion,
consolida su participacion en el Consejo Directivo de la Camara
Argentina de Comercio y Servicios (CAC), uno de los principa-
les ambitos de representacion del sector privado en el pais.

La representacion se da a través de Virginia Marinsalta, Directo-
ra de Asegurados y Relaciones Institucionales de la compaiiia,
quien forma parte de este espacio junto a referentes de entidades y
empresas de todo el pais.

En un contexto donde la articulacion entre sectores resulta clave
para el desarrollo econémico, la participacion sostenida de la compa-
fifa refuerza su compromiso de estar presente en ambitos donde se
definen agendas que impactan directamente en la actividad producti-
va, el comercio y la inversion.
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Desde este lugar, la compafia aporta la mirada del seguro de caucién,
acompafiando a empresas y proyectos que requieren respaldo para su
desarrollo.

“Ser parte de este espacio nos permite acercar nuestra experiencia en garan-
tias a un dmbito clave para la economia real”, senalé la Lic. Marinsalta.
Con mas de 65 afios de trayectoria y mas de un millén de garantias
emitidas, AlbaCaucion continta fortaleciendo su presencia en espa-
cios de articulacion institucional, reafirmando su compromiso con el
crecimiento de sus clientes y el desarrollo del pais.

ATM Seguros acompaiié el Travel Fest 2026, uno de los
eventos mas imporiantes del pais

® ATM Seguros participé del Travel Fest 2026, uno de los encuen-
tros mas relevantes del pais para la comunidad de motos, reafirmando
su presencia en un segmento en el que la compania mantiene un creci-
miento sostenido dentro del mercado asegurador.

El evento convocé alrededor de
18.000 personas a lo largo de
tres jornadas y reunié a las prin-
cipales marcas del sector en un
espacio que combiné experiencias,
test rides y propuestas pensadas
para el ptblico motociclista. En ese
contexto, ATM Seguros acom-
paié la iniciativa fortaleciendo su
posicionamiento y cercania con los
usuarios.

“Ser parte de este tipo de encuentros
nos permite seguir consolidando nues-
tro vinculo con la comunidad y acom-
panar el crecimiento de un sector que
evoluciona constantemente. En ATM
Seguros trabajamos para ofrecer solu-
ciones cada vez mds simples y adap-
tadas a quienes eligen la moto como
parte de su vida”, sefial6 Eugenio
Muerza, Director Comercial
de ATM Seguros.

La participacion en el Travel Fest
se enmarca en la estrategia de la
compaiia de continuar ampliando su presencia y consolidarse como
un actor clave dentro del ecosistema asegurador, acompanando tanto a
usuarios como a productores con propuestas en constante evolucion.
Con una nueva edicion prevista para 2027, el evento continda afian-
zandose como un punto de encuentro de referencia, en linea con el
desarrollo y la profesionalizacion del sector.

Edicion Primera Quincena Mayo 2026

Junin sera sede del Desafio ECO YPF 2026 con el respaldo
de Rio Uruguay Seguros

© Junin sera sede del Desafio ECO YPF 2026, el campeonato
nacional de autos eléctricos de emision cero desarrollados por es-
tudiantes de escuelas técnicas de todo el pais. La competencia se
disputara los dias 6, 7 y 8 de noviembre en el Autédromo Eu-
sebio Marcilla y reunira a mas de 2.000 estudiantes de las 24
provincias argentinas.

La presentacion oficial se realizé este martes 28 de abril en la sede
del Automovil Club Argentino, donde el intendente de Junin,
Juan Fiorini, y el director del Desafio ECO, Eduardo Ramirez,
confirmaron la realizacion del evento y destacaron el impacto educa-
tivo, tecnoldgico y turistico que tendra para la ciudad.

El acuerdo estratégico incluye ademas una nueva fecha para 2027, en
el marco del bicentenario de Junin, consolidando a la ciudad como
uno de los escenarios mas importantes para el desarrollo de iniciati-
vas vinculadas a la movilidad sustentable y la innovacién aplicada a la
educacion técnica.

El Desafio ECO es una competencia federal impulsada bajo regla-
mentacion de la Federacién Internacional del Automavil (FIA)
y fiscalizada por el Automévil Club Argentino (ACA), en la que
estudiantes de escuelas técnicas disefian y construyen vehiculos eléc-
tricos sobre un kit oficial de motorizacion y baterias. El campeonato
contempla cinco pruebas puntuables: Setup Challenge, 1/8 de Mi-
lla, Flying Lap, Sprint Femenino y Endurance.

En esta edicion se destaca nuevamente el respaldo de Rio Uruguay
Seguros (RUS), sponsor estratégico del certamen y protagonista
de una de las competencias mas esperadas del calendario: la “Sprint
Femenino®, que llevara el nombre de “Copa Rio Uruguay Seguros”.
La prueba buscara establecer un Récord Guinness con la partici-
pacién de 150 mujeres pilotos, reforzando el caracter inclusivo y de
vanguardia de un campeonato que recientemente fue distinguido por
la FIA como el mejor campeonato educativo del mundo.

Otra de las novedades sera la incorporacion del joven piloto argen-
tino Lazaro Bainotti, campeon de la Formula 4 de Estados Uni-
dos, quien se desempenara como coach oficial del Desafio ECO.
Durante las jornadas compartira consejos de conduccion y acompa-
nara a los estudiantes en distintas instancias de la competencia, apor-
tando su experiencia profesional al desarrollo de los jovenes pilotos.
La edicion 2026 contara con la participacion de 150 escuelas téc-
nicas de todo el pais, en un encuentro que combina educacioén,
tecnologia, sustentabilidad y deporte motor.

Cabe recordar que en el Desafio ECO YPF 2025 la Escuela de
Educacion Secundaria Técnica N°l “Antonio Bermejo” de
Junin se consagré campeona del certamen. El podio lo com-
pletaron la Escuela Técnica N°35 “Ing. Eduardo Latzina” de
CABA y la Escuela Técnica N°8163 “San José” de Chabas,
Santa Fe.
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Dia del animal: El cuidado no es un dia, es todos los dias

e s .
El 29 de abril es el dia perfecto para recordar algo que no

deberia necesitar recordatorio: nuestras mascotas merecen
atencién, afecto y proteccién los 365 dias del afio.

© Cada 29 de abril, las redes se llenan de fotos de perros y gatos, de
mensajes carifiosos y de publicaciones que celebran el vinculo entre
las personas y sus animales. Y esta bien. Pero el Dia del Animal,
mas que una celebracion, deberia ser una invitacion a hacernos una
pregunta incomoda: ;Cémo los cuidamos el resto del afio?

Porque el amor a una mascota no se mide solo en gestos especiales. Se
mide en la constancia. En la vacuna que no se pospone. En el control
veterinario que se agenda aunque tu mascota “se vea bien”. En el
agua fresca que siempre esta. En la salida al parque aunque tengas esos
dias largos, en los que priorizas para que puedan salir a dar su paseo.

El cuidado cotidiano es el verdadero acto de amor

Vivir con una mascota implica una responsabilidad que va mucho mas
alla de darle de comer y un lugar donde dormir. Implica conocer sus
necesidades especificas seglin la especie, la raza, la edad. Implica pres-
tar atencion a los cambios en su comportamiento, porque ellos no
hablan pero siempre se comunican. Implica entender que su salud
fisica y emocional estan profundamente conectadas con la nuestra.
Los estudios lo confirman: las personas que conviven con anima-
les tienen menores niveles de estrés, mejor salud cardiovascular y
mayor sensacion de bienestar. La relacion es reciproca. Ellos nos dan
mas de lo que imaginamos, y nosotros tenemos la responsabilidad de
estar a la altura.

Cuidar es también prevenir

Uno de los aspectos mas postergados en el cuidado de las mascotas
es la prevision. Solemos reaccionar cuando algo ya pasé, cuando el
problema ya esta instalado. Pero el cuidado responsable empieza an-
tes: en la consulta de rutina, en la desparasitacion a tiempo, en contar
con respaldo ante una emergencia inesperada.

Porque los imprevistos existen. -

Y cuando aparecen, no hay que |
elegir entre el bienestar del
animal y las posibilidades eco-
nomicas del momento, incluso
la responsabilidad civil de la que
nunca se habla y es fundamental.
El cuidado de las mascotas va
mucho mas alld de lo basico. |
Para muchas familias argentinas,
el perro o el gato de la casa ocupa un lugar tan especial como el de
cualquier integrante del hogar, y atenderlo bien es una responsabi-
lidad que se toma muy en serio. Hoy en dia, eso implica pensar en
una alimentacién de calidad adaptada a sus necesidades, en chequeos
médicos regulares para prevenir enfermedades y en todo aquello que
contribuya a que el animal viva de manera cémoda y saludable.

En el marco del Dia del Animal, Rio Uruguay Seguros, a través
de RUS Pet Care, reafirma su compromiso con el bienestar de las
mascotas, acompanando a las familias con soluciones pensadas para
cuidarlas durante todo el afio. Porque el cuidado de nuestros amigos
de cuatro patas no deberia limitarse a una fecha en el calendario, sino
formar parte de cada dia.

Para conocer mas sobre recomendaciones, beneficios y planes de
proteccion para tu mascota, ingresa a www.ruspetcare.com.ar
Que este 29 de abril sea una oportunidad para renovar ese compro-
miso cotidiano con quienes nos acompanan incondicionalmente. No
desde el regalo ni la foto, sino desde algo mucho mas importante: la
decision de cuidarlos bien, siempre.

Alerta laboral: las industrias donde mas accidentes
ocurren en Argentina

La industria manufacturera y la construccién contintan lideran-
do el ranking de los sectores de mayor riesgo. Sin embargo, co-
mienza a cobrar relevancia una problematica menos visible: los
riesgos psicosociales. A medida que crece el estrés y el desgaste
laboral, las nuevas tecnologias empiezan a consolidarse como he-
rramientas clave para la prevencién, no solo de siniestros fisicos,
sino también de los impactos asociados a la salud mental de los
trabajadores.

© Segun datos de la Superintendencia de Riesgos del Trabajo,
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SRT, la evolucién de la accidentabilidad laboral durante los ultimos
afios tuvo un repunte durante el 2025. No obstante, este incremento
no estuvo acompafado por una mayor gravedad sino que se registro
una baja considerable tanto en los siniestros mortales como en los
casos mas severos.

En cuanto al ranking por sectores, la industria manufacturera encabe-
za la lista con la mayor cantidad de accidentes laborales registrados.
Le sigue la construccion, que si bien presenta un volumen menor de
eventos, concentra los episodios de mayor criticidad. En este rubro,
las tareas de demolicién, excavacién y obras de ingenieria civil —junto
con actividades vinculadas a la industria metalurgica, siderdrgica y el
transporte— son las que registran los siniestros mas graves.

Desde la perspectiva del riesgo, las actividades en altura y aquellas que
implican desplazamiento en la via publica se posicionan entre las mas
peligrosas. A esto se suma un fenémeno creciente: los riesgos psico-
sociales. Distintas fuentes advierten que Argentina lidera la region en
cantidad de trabajadores afectados por patologias asociadas al estrés,
lo que amplia el concepto tradicional de accidentabilidad.

Tecnologia aplicada a la prevencion

En este escenario, la innovacion tecnolédgica comienza a desempenar un
rol clave en la gestion de riesgos laborales. Herramientas como el ana-
lisis de datos, la realidad virtual aplicada a la capacitacion, la sensorica,
los exoesqueletos y los gemelos digitales permiten anticipar escenarios
de riesgo y mejorar las estrategias de prevencion.

“Desde La Segunda Seguros estamos ampliando nuestra propuesta de valor
en materia de prevencion, brindando soporte a los equipos de Seguridad y Sa-
lud Ocupacional mediante el uso de andlisis de datos y soluciones de realidad
virtual orientadas a la formacién y concientizacién del personal”, sefialaron
desde la compahia.

Bienestar emocional

La Organizacion Mundial de la Salud advierte que mas de 300
millones de personas padecen depresion, un dato que enciende aler-
tas sobre la salud mental en el ambito profesional. Tanto en Argentina
como a nivel global, el estrés laboral dejé de ser un tema periférico
para convertirse en una de las principales preocupaciones dentro de
las organizaciones.

En este contexto, La Segunda Seguros decidi6 correrse de los enfo-
ques tradicionales y lanzé una propuesta innovadora de bienestar inte-
gral mediante un programa que no se limita a acciones aisladas, sino que
introduce dinamicas de gamificacion —como el “Bingo Emocional” y
el “Rosco del Bienestar”— para fomentar conversaciones genuinas
sobre temas histéricamente relegados en el ambito laboral, como la
ansiedad, el agotamiento y la sobrecarga emocional.

La iniciativa busca construir una cultura donde la salud mental sea parte
de la estrategia empresarial. Con un objetivo concreto, la compaiia
apunta a que para junio de 2026 el 100% de sus lideres esté capacitado
no solo para gestionar tareas, sino también emociones.

Ademas, promueve activamente el derecho a la desconexion, enten-
diendo el descanso como una condicion para la productividad, e im-
plementa protocolos de reincorporacion confidenciales tras licencias,
priorizando la contencion en el regreso al trabajo.

“Entendimos que el estrés laboral no se resuelve solo con intervenciones
médicas, sino transformando la forma de trabajar. Por eso integramos la
gestion emocional en la rutina diaria, con resultados concretos: mejora en la
recomendacion interna (NPS +60) y una proyeccién de reduccién del 15% en
el ausentismo por estrés”, sefalaron desde la empresa.

Con la meta de capacitar al total de sus lideres en los proximos afos, la
aseguradora refuerza una premisa clave: en la nueva era corporativa, la
salud mental deja de ser un beneficio accesorio para convertirse en un
estandar operativo. Porque la sostenibilidad empresarial, cada vez mas,
depende del bienestar de quienes la hacen posible.

La incubadora del Grupo Sancor Seguros lanza Impulsa
Futuro Sustentable

Es una convocatoria orientada a Cooperativas, PyMes y empren-
dimientos de impacto de Argentina, Uruguay y Paraguay.

© Sancor Seguros Impulsa anuncia su nuevo programa disefiado para
organizaciones con al menos dos afnos de funcionamiento y figura juridi-
ca constituida que buscan fortalecer su modelo de negocio, mejorar su
competitividad y escalar su impacto social y ambiental, transformando
la sustentabilidad en una ventaja competitiva real.

A través de una modalidad virtual, durante 2 meses, con encuentros
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semanales, Impulsa Futuro Sustentable combina workshops prac-
ticos, consultorias grupales y espacios de intercambio con especia-
listas, abordando ejes clave como estrategia de negocio e impacto,
ventas, medicion de impacto y financiamiento.

Ademas, las organizaciones seleccionadas podran acceder a instan-
cias de vinculacion con empresas del Grupo Sancor Seguros, ge-
nerar alianzas estratégicas y potenciar su visibilidad. Al finalizar, las
iniciativas que se destaquen seran invitadas a participar del Impact
Campus, una experiencia intensiva de aceleraciéon con mentorias
personalizadas y oportunidades de crecimiento.

La convocatoria se encuentra abierta hasta el 3| de mayo de 2026
Para mas informacion e inscripciones:
www.sancorsegurosimpulsa.com

Sancor Seguros Impulsa promueve desde 2020 el desarrollo de
proyectos con vision de triple impacto, acompainando organizacio-
nes que integran innovacion, sustentabilidad y compromiso con su
entorno.

ATM Seguros lanza un nuevo colizador de Accidentes
Personales y presenta AP Deportivo

ATM Seguros, compaiiia en constante crecimiento en el merca-
do asegurador, refuerza su oferta en seguros de personas con el lan-
zamiento de un nuevo cotizador de Accidentes Personales (AP)
y la incorporacion de AP Deportivo, una cobertura orientada a
acompanar el crecimiento del deporte como estilo de vida.

A partir de mayo, los Productores Asesores de Seguros cuentan
con una herramienta renovada que permite cotizar y emitir polizas
de forma mas simple, rapida e intuitiva, tanto para seguros individua-
les como colectivos. El sistema habilita la emision de hasta 50 capitas
mediante carga masiva a través de archivos Excel, lo que agiliza la
operatoria y mejora la experiencia del PRODUCTOR.

En paralelo, ATM suma AP Deportivo,
una cobertura disehada para un seg-
mento en expansion, impulsado
por el aumento de la actividad
fisica y el bienestar como
parte de la vida cotidiana.

El crecimiento de discipli-
nas como running, entre-
namiento funcional, yoga o
actividades grupales refleja
un cambio cultural que abre
nuevas oportunidades para el
mercado asegurador: proteger
tanto a quienes practican deporte
como a quienes lideran estos espacios.

AP Deportivo esta dirigido a clubes, instituciones deportivas, gim-
nasios, centros de entrenamiento, estudios de danza, yoga y pilates,
organizadores de torneos y ligas, asi como también entrenadores y em-
prendedores del sector. La cobertura protege a deportistas no profe-
sionales durante entrenamientos y competencias, con alcance mundial.

T

Entre sus principales prestaciones se incluyen:
» Cobertura por fallecimiento accidental

* Invalidez total y parcial permanente

* Reintegro de gastos médicos y farmacéuticos

Ademas, contempla la posibilidad de incorporar cobertura para tras-
lados vinculados a torneos o competencias, adaptandose a las nece-
sidades de cada organizacion.

Desde la compania destacaron que estas novedades buscan forta-
lecer el rol del productor. “El desarrollo de este nuevo cotizador y la
incorporacién de AP Deportivo responden a nuestro compromiso de brin-
dar soluciones simples, dgiles y alineadas a las oportunidades del mercado
actual”, senalaron desde el area de Suscripcién de Personas.
Quienes deseen comercializar las coberturas de Accidentes Per-
sonales pueden contactarse con el area de Suscripcion a través de
suscripcionsegurosdepersonas@atmseguros.com.ar, donde
se ofrece asesoramiento y soporte para impulsar nuevas oportuni-
dades de negocio.

Serena ART es una nueva manera de proteger el bienestar

y la tranquilidad de las personas.

Como parte del Grupo Lapachos, estamos disefiando un enfoque de prevencion

integral, que incorpora las soluciones tecnoldgicas mas innovadoras para que
puedas concentrarte en asesorar y sumar cada dia mas clientes.

Queremos que seas nuestro socio, tenés todo el potencial para ayudarnos

a construir una marca que responda y te respalde.

SUMATE A NUESTRO EQUIPO / ATENCION BROKERS Y PAS:
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Andrés Malamud brindara una charla sobre el rol
de Argentina en el nuevo orden mundial

© La Universidad Corporativa de Rio Uruguay Seguros (U-
RUS) organiza una nueva charla magistral abierta a toda la comuni-
dad, que contara con la participacion del reconocido investigador y
politélogo argentino Andrés Malamud.

Bajo el titulo “Argentina ante
el nuevo orden mundial: ;invi-
tada, colada o marginada?”,
el especialista analizara los desa-
fios y oportunidades que enfren-
ta el pais en el actual contexto
geopolitico internacional, atra-
vesado por profundos cambios
econdmicos, politicos y sociales
a nivel global. |
La actividad se realizara el proxi-
mo miércoles 13 de mayo a las
17.30 hs y podra seguirse en vivo

a través del canal de YouTube
RUS Media TV.

Con una destacada trayectoria académica y profesional, Andrés
Malamud es investigador principal en el Instituto de Ciencias
Sociales de la Universidad de Lisboa. Licenciado en Ciencia
Politica por la Universidad de Buenos Aires y doctor por el
Instituto Universitario Europeo de Florencia, ha desarrollado
investigaciones y tareas de consultoria para organismos internacio-
nales como el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), el
Banco de Desarrollo de América Latina (CAF), el Parlamen-
to Europeo y El Dialogo Interamericano.

Ademas, ha sido investigador visitante en instituciones de prestigio
como el Instituto Max Planck de Heidelberg y la Universidad
de Maryland, y es autor del libro “El oficio mds antiguo del mun-
do: Secretos, mentiras y belleza de la politica”.

La charla forma parte del ciclo de encuentros impulsados por U-
RUS, orientados a promover espacios de formacion, reflexion y
analisis sobre temas de actualidad e interés estratégico. La primera
charla magistral del afio se realizé el pasado 26 de marzo y estuvo a
cargo del reconocido conferencista internacional Marcos Urarte,
quien abordé céomo liderar con éxito en entornos de incertidumbre
y complejidad, atravesados por los cambios del orden mundial.

Con esta nueva propuesta, RUS continlia generando espacios de
intercambio y pensamiento sobre los grandes desafios del presente,
convocando a especialistas de trayectoria internacional para aportar
miradas y herramientas que permitan comprender un contexto glo-
bal en constante transformacion.

ertante AndrésMalamud = RUS'

Grupo Sancor Seguros premio a sus Organizadores con
una experiencia unica en la AFA

i
|-l
En el marco de su programa “Gana Mas”, la compaiiia asegu-
radora reunié a referentes de todo el pais en una iniciativa que

combiné reconocimiento, experiencias diferenciales y fortale-
cimiento de su red comercial.

© El Grupo Sancor Seguros llevo adelante una propuesta exclu-
siva en el predio de la Asociacion del Futbol Argentino (AFA),
orientada a reconocer el desempeiio y fortalecer el vinculo con sus
principales Organizadores.

La iniciativa se desarroll6 en el marco de “Gand Mads”, que en esta
edicion continla estrechamente vinculada al fatbol argentino, en li-
nea con el posicionamiento de SANCOR SEGUROS como Spon-
sor Oficial de los campeones del mundo.

La agenda comenzd con una recepcion en el Hotel Howard Jo-
hnson de Ezeiza, donde estuvo presente Osiris Trossero, Direc-
tor Adjunto de Clientes y Distribucion, entre otras autoridades.
Alli tuvo lugar la cena de premiacion, un espacio especialmente pen-
sado para distinguir y fidelizar a los Organizadores que acompaian
el crecimiento global del Grupo, asi como también a los oficiales de
negocios que asisten a los Productores Asesores en el desarro-
llo de la propuesta comercial. La velada incluyé ademas propuestas
gastronomicas y la presentacion de Splash, un innovador show de
percusion con agua que combind ritmo, luces y efectos visuales laser.
Al dia siguiente, los asistentes se trasladaron al predio de la AFA
para vivir la “Experiencia AFA”, que incluyé un recorrido por las
instalaciones y un partido amistoso, promoviendo la integracion y el
trabajo en equipo. La actividad conté con la participacion de figuras
vinculadas al ambito deportivo, entre ellas el periodista Gustavo
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Lopez y los exfutbolistas Jonathan
Maidana, Leonardo Ponzio, Ro-
lando Schiavi, Pablo Mouche,
Alejandro Chori Dominguez y
Ariel Burrito Ortega, generando
un marco propicio para el intercam-
bio y la construccion de relaciones.
La jornada concluyé con un almuerzo,
consolidando un espacio de cercania y
reforzando el sentido de pertenencia.
“Gana Maés” forma parte de la estrategia de Grupo Sancor
Seguros orientada a acompanar, motivar y reconocer a quienes in-
tegran su red comercial, actores clave en el desarrollo del negocio.

Andrés (uantin seri el nuevo CEO de Experta ART
y Seguros

!

©® Andrés Quantin ha sido designado CEO de Experta ART y
Experta Seguros con el objetivo de consolidar la estrategia de cre-
cimiento, fortalecer la gestion operativa y profundizar el foco en la in-
novacion y la eficiencia del negocio asegurador, reportando a Horacio
Santcovsky.

Quantin cuenta con mas de 30 afos de trayectoria en el mercado de
seguros argentino y una amplia experiencia en posiciones de lideraz-
go. El ejecutivo ha liderado procesos de transformacion, crecimiento
sostenido y fortalecimiento del vinculo con productores y clientes a
nivel nacional. A lo largo de su vasta carrera profesional, ha participado
activamente en iniciativas clave para el desarrollo de la industria.

En paralelo, Horacio Santcovsky, ejecutivo clave y reconocido den-
tro de la estructura de Grupo Werthein, asumira un rol estratégico
regional como Chief Business Officer con responsabilidad sobre los
negocios y Recursos Humanos. Desde esta funcion, seguira teniendo
a cargo, entre otros negocios, las compaiias de seguros de Argentina
y LATAM.

Estas designaciones refuerzan el compromiso de Experta ART y Ex-
perta Seguros de seguir creciendo y consolidindose en el mercado
asegurador, asi como potenciando los negocios en la region.

turan

5 mitos del robo vehicular que ya no son ciertos

® Hoy en dia, es cada vez mas comun escuchar sobre algiin conocido
al que le robaron el auto. Ya no se trata Unicamente de los tipicos ca-
sos de “desvalije”, sino de situaciones mucho mas silenciosas: autos que
estaban estacionados y que, al revisar una camara al dia siguiente, se
descubre que fueron robados en cuestion de minutos.

“Si bien los robos a mano armada contindan siendo los mds frecuentes, tam-
bién se registran casos sin confrontacion directa, especialmente cuando el
vehiculo queda desatendido, incluso en entornos percibidos como seguros”,
sostiene Daniela Medina, gerente del Departamento de Seguri-
dad y Emergencias de Ituran Argentina.

Eso es lo habitual en muchos aspectos del robo de autos: creemos que
funcionan de una manera, pero en la practica la realidad es otra. Frente
a las nuevas modalidades delictivas y a los avances tecnolégicos, resulta
clave entender como operan los delincuentes y adoptar una estrategia
que combine prevencién con soluciones de monitoreo, localizacion y
recupero. En este sentido, actualmente persisten ideas instaladas que
generan confianza excesiva y, en consecuencia, dejan espacio para la
vulnerabilidad:

“Los autos viejos no le interesan a nadie” o “los autos nuevos no se roban”.
Durante afios se crey6 que los vehiculos antiguos quedaban fuera del
radar, mientras que otros suponen que los modelos nuevos, por contar
con mas tecnologia, estan naturalmente protegidos. Sin embargo, la
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realidad demuestra que cualquier vehiculo puede convertirse en un
blanco del delito.

Los vehiculos mas nuevos suelen ser especialmente atractivos por el
valor de reventa de sus autopartes, la posibilidad de comercializarlos
como “mellizos” o incluso trasladarlos a otros paises para su venta.
Ademas, asi como la tecnologia automotriz evoluciona constante-
mente, también lo hacen los conocimientos y las modalidades de las
bandas delictivas dedicadas al hurto y robo automotor.

Por su parte, los autos mas antiguos también son robados con fre-
cuencia, principalmente para desguace o para ser utilizados en otros
delitos. En muchos casos, incluso, resultan mas faciles de vulnerar
debido a que cuentan con menores medidas de seguridad.

“Si estd en un garage, esta 100% seguro”. Segun el Gltimo indicador de
Ituran, en marzo los robos en garages, que el mes anterior no re-
gistraban casos, pasaron a representar el 7,89%, lo que evidencia un
crecimiento significativo en este tipo de hechos. Muchas veces, estas
situaciones se dan por accesos vulnerables o incluso por complicidad
interna. La seguridad, entonces, no pasa solo por dénde esta el auto,
sino por como esta protegido.

“En donde vivo, no pasan esas cosas”. Sentirse tranquilo en el barrio
donde uno vive es fundamental, pero eso no deberia hacer perder de
vista que cualquier persona puede convertirse en objetivo. Muchas
veces, esa sensacion de seguridad deriva en descuidos que terminan
generando oportunidades.

“De dia es menos probable”. Sin embargo, los datos muestran que los
robos atraviesan distintas franjas horarias. Si bien el tramo entre
las 18 y las 24 horas concentra mayor incidencia, también hay nive-
les significativos durante la manana y la tarde. No existen horarios
completamente exentos, y asumir lo contrario puede llevar a bajar la
guardia en momentos donde no corresponde.

“Si tiene alarma, ya estd protegido”. Las alarmas son una herramienta
util, pero por si solas no alcanzan. Muchos robos ocurren igual, ya
que los delincuentes saben cémo desactivarlas o simplemente igno-
ran el sonido, porque ya no provocan la misma reacciéon que antes.
Es clave complementarlas con otras medidas de seguridad, como
sistemas de localizacion y recupero vehicular que permitan actuar
rapidamente ante un robo.

En el fondo, todos estos mitos tienen algo en comun: parten de ideas
que tal vez alguna vez tuvieron sentido, pero que hoy necesitan ser
revisadas. Porque mientras las modalidades delictivas cambian, la
prevencion también tiene que hacerlo.

Por estos motivos, es importante no caer en la confianza excesiva,
pero tampoco en la preocupacion constante: “La clave estd en mante-
ner una mirada objetiva y adoptar medidas concretas, sumando capas de
seguridad y refuerzo que ayuden a reducir riesgos. La seguridad se cons-
truye dia a dia, a partir de pequefias acciones que pueden marcar la dife-
rencia entre un hecho delictivo y evitarlo por completo”, concluye Medina.

Grupo Sancor Seguros acompaiia el lanzamiento del libro
«Finanzas susteniables y mercados de carbono»

La nueva publicacién de Grupo
NBS es el tercer volumen de una
serie dedicada a la sostenibilidad
ambiental, y nuevamente cuen-
ta con el patrocinio de Grupo
Sancor Seguros. La obra analiza
el rol estratégico del mercado
financiero como motor de inno-
vacién y resiliencia ante la crisis
socioecolégica actual.

© Este tercer libro profundiza el
llamado a la accién iniciado en las
publicaciones anteriores, «Desa-
fiando el Cambio Climético» y
«Hacia un futuro Sostenibley,
enfocandose en como el sistema financiero debe movilizarse para
construir mercados y negocios sostenibles. La obra propone que
la adaptacion y la resiliencia no son solo conceptos técnicos, sino
principios rectores para alcanzar un modelo econémico mas justo
y equitativo.

Participacion estratégica y vision experta

La publicacién cuenta con un prélogo de Alejandro Simén, CEO
del Grupo Sancor Seguros, quien destaca el papel estratégico del
mercado financiero en brindar soluciones mas resilientes y justas
ante la crisis climatica.

Asimismo, la participacion del Grupo se ve reflejada en el Capitulo
6: “Aseguradoras y riesgos climaticos. Una nueva forma de ges-
tionar la realidad”, elaborado por los colaboradores Francisco
Salari y Daniel Dechiara.

Compromiso con el cuidado del ambiente

En coherencia con el mensaje de sostenibilidad de la obra, Grupo
Sancor Seguros compenso la huella de carbono de la impresion de
las 500 copias fisicas de este libro. El impacto, estimado en 0,003 Tn
de CO, por ejemplar, fue compensado mediante la salvaguarda de 70
m? de bosque chaquefo (proyecto Los Quebrachales), a través de la
fundaciéon Banco de Bosques.

El libro ya se encuentra disponible para su descarga gratuita en el sitio:
finanzas-sustentables.nbs.ar. Con este lanzamiento, se completa
una trilogia de conocimientos junto a los titulos previos de la serie:
desafiandoelcambioclimatico.nbs.ar y futurosostenible.nbs.ar.

47 M)

SEGUROS

ATM
DIGITAL

N2 de inscripcidn en SSN
0812

Punto de

Venta Digital

tu

Portal de

Marketing

Asegura
tu mundo.

Asegura

futuro.

Mi
Tienda

ATM Digital simplifica y potencia la gestion diaria de nuestros productores y repre-
senta un paso adelante en la integracidon de la tecnologia en el dia a dia del negocio
asegurador. Utilizar estas herramientas no es sélo una opcidn, sino una necesidad
en un mercado en constante cambio

Sumate a ATM Digital, sumate a ATM Seguros

Atencion al asegurado
0800-666-8400

QOrganismo de control
www.argentinagob.ar/ssn

@ SSN|

SUPERINTENDENCIA DE
SEGUROS DE LA NACION


https://atmseguros.com.ar/
https://nbs.ar/publicaciones/finanzas-sustentables/
https://desafiandoelcambioclimatico.nbs.ar/
https://futurosostenible.nbs.ar/

Rivadavia Seguros marco presencia en la Expo
San Juan Minera 2026

u

©® En el marco de su estrategia de expansion y acompafnamiento a
los sectores productivos estratégicos del pais, Rivadavia Seguros
particip6 de la Expo San Juan Minera 2026, celebrada del 6 al 8 de
mayo en el Estadio San Juan del Bicentenario. El evento, conso-
lidado como el encuentro mas importante de la industria en la region,
sirvié de plataforma para que la aseguradora continte su vinculacion
con actores clave, generando nuevas oportunidades de negocios en
el pujante mercado minero.

A lo largo de los tres dias, la exposicion, que alcanzé cifras récord
con una asistencia superior a los 40.000 visitantes y la participacion
de delegaciones de mas de 20 paises, conté con la presencia de mas
de 500 empresas proveedoras y 40 compaiias mineras, constituyen-
do un escenario de gran relevancia institucional y comercial.

Por su parte, la comitiva de Rivadavia estuvo encabezada por Roxa-
na Reynoso, Gerente de Planificacion y Desarrollo Comer-
cial; Eduardo Bujaldén, Gerente Comercial Region Cuyo y
Patagonia, junto a su equipo; y Maria Eugenia Villaverde, Ge-
rente del Centro de Atencion San Juan. Esta presencia subraya
el interés de la compaiiia en comprender las necesidades especificas
de aseguramiento que demanda el sector.

Durante las jornadas, que contaron con la presencia del Gober-
nador de San Juan, Marcelo Orrego, y autoridades nacionales
y provinciales, se abordaron ejes estratégicos como el impacto del
Régimen de Incentivo para Grandes Inversiones (RIGI) y la
seguridad juridica para el desarrollo de proyectos a largo plazo. En
este contexto, Rivadavia particip6 activamente en los espacios de
vinculacién, donde se destacé la

importancia de la prevencion de riesgos y el rol del seguro como res-
paldo fundamental para la cadena de valor y los proveedores locales.
En sintonia con su compromiso con la modernizacién y la sustenta-
bilidad, la empresa analizé ademas las innovaciones tecnologicas y el
uso eficiente de recursos presentados en la muestra, asi como asistié
también a los debates sobre desarrollo local e inclusion.

Con esta participacion, Rivadavia Seguros reafirma su soélida tra-
yectoria y su vocacion de servicio integral, adaptando su experiencia
en el mercado asegurador argentino para acompanar el desarrollo
de industrias que, como la mineria, resultan trascendentales para el
futuro econémico y social de la Argentina.

Zurich inaugura en Tucum:in una Nueva Oficina
de Representacion en alianza con Guillermo Wyss

La compaiiia lider de la industria aseguradora continia for-
taleciendo su presencia federal con la apertura de una nueva
oficina en Concepcion, consolidando su modelo de cercania y
atencién a clientes.

® Zurich, empresa lider del mercado asegurador, avanza en la ex-
pansion de su red de cobertura con la inauguracion de una nueva
oficina de representacién en la ciudad de Concepcion, en el sur de
Tucuman. El proyecto se desarrolla en alianza con el organizador
Guillermo Wyss, quien cuenta con una trayectoria de mas de 40
afos en el rubro. Esta nueva apertura forma parte de la estrategia de
expansion territorial de la compaiiia y viene a reforzar su compro-
miso con el canal de productores para seguir brindando un servicio
cercano y personalizado a sus mas de |,5 millones de clientes en todo
el pais.

“Queremos seguir consolidando nuestro crecimiento en el interior del pais
y la apertura de la nueva oficina de representacion en Concepcion junto a
Guillermo Wyss es un paso mds en esa direccion. El sur de Tucumdn es una
plaza clave para la actividad productiva del norte argentino y buscamos
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acompanar su desarrollo con mayor presencia local, junto a nuestros socios y
productores. Apostamos a equipos que conozcan el territorio y puedan estar
cerca de las personas y las empresas, brindando asesoramiento y coberturas
acordes a sus necesidades”, senalé Silvana Roccabruna, gerente de
Agro e Interior de Zurich Argentina.

Ubicada en Lamadrid 39, en el centro de la ciudad, la sucursal ofre-
cera venta de seguros patrimoniales y de vida, atencion de siniestros y
gestion de riesgos empresariales. El nuevo espacio atendera al publico
de lunes a viernes de 8:30 a I3 y de 17 a 21 horas, con un equipo de
profesionales dedicado a brindar asesoramiento integral para proteger
el patrimonio de personas y empresas.

La apertura de la oficina en Concepcién responde a su relevancia
estratégica en Tucuman: es la segunda ciudad con mayor cantidad de
habitantes y un punto de referencia para el sur provincial. La zona con-
centra ademas una intensa actividad econémica vinculada a la industria
azucarera, citricola, turistica —con destinos como Tafi del Valle—y
manufacturera. En ese contexto, Zurich proyecta continuar desarro-
llando el potencial de la provincia.

La nueva sucursal se suma a la mudanza y reapertura de la oficina de
Zurich en San Miguel de Tucuman, realizada en septiembre de
2024, y a la inauguracion de su primera oficina de representacion en la
provincia, ubicada en Yerba Buena en 2023 y liderada por la produc-
tora independiente Lucrecia Podesta. Desde la sede de San Miguel de
Tucuman, la compaiiia centraliza la atencion y el desarrollo comercial
de toda la region del NOA y funciona como hub regional para negocios
estratégicos.

Con sede en la Ciudad de Buenos Aires, Zurich cuenta con una
red de cobertura compuesta por oficinas propias ubicadas estratégi-
camente en Bahia Blanca, Cérdoba, La Plata, Mar del Plata,
Mendoza, Neuquén, Posadas, Rosario y San Miguel Tucuman.
Ademas, la compaiia tiene otras 40 oficinas delegadas de representa-
cion distribuidas en todo el pais y una red de mas de 4,000 productores
asesores de seguros independientes.

Mas del 95% de los delitos ocurren en la via pablica

Segin el dltimo “Indicador Ituran de Robo Vehicular (IRV)”, la
tendencia se mantiene y la modalidad a mano armada sigue sien-
do la mas frecuente. Los autos particulares fueron el vehiculo mas
robado, representando mas de la mitad de los casos.

@ Ituran Argentina, empresa lider en tecnologia aplicada a la locali-
zacion, asistencia y recupero de vehiculos, presenté los resultados del
«Indicador de Robo Vehicular» (IRV), con datos correspondientes
al mes de abril, tomados en CABA y GBA por su Departamento de
Seguridad y Emergencias.

El informe revel6 que los autos particulares fueron los vehiculos mas
robados, en un 51,47% de los casos. En paralelo, las Pick Ups 4x4 man-
tuvieron una participacion estable, alcanzando el 22,06% de los hechos.
Los utilitarios y las motos alcanzaron un 8,82% cada uno. Por su parte,
los camiones mostraron uno de los principales incrementos del perio-
do, al pasar del 3,49% en marzo al 8,82% en abril.

En cuanto a las modalidades, el robo a mano armada (AMA) volvié a
posicionarse como la principal forma de delito vehicular, concentrando
el 70,59% de los casos registrados. La cifra refleja un fuerte crecimiento
respecto a marzo de este afio, cuando habia representado el 55,29%.
En contrapartida, los hurtos mostraron una marcada baja en compara-
cion con los periodos anteriores, alcanzando el 29,41%. La via publica
se mantuvo como el principal escenario del delito: mas del 95% de los
robos ocurrieron en la calle.

Daniela Medina, Gerente de Seguridad y Emergencias de
Ituran Argentina, sefial6: “Observamos una consolidacion de los robos
cometidos bajo la modalidad a mano armada, asi como una fuerte concen-
tracion de hechos en la via publica. Estos indicadores muestran un accionar
cada vez mas dindmico y organizado por parte de las bandas delictivas, que
aprovechan momentos de circulacion cotidiana y zonas de alta movilidad
para actuar”

En relacion con las zonas geograficas, el Oeste concentré nuevamente
la mayor cantidad de casos con un 47,06% del total. Le siguieron Zona
Sur (30,88%), y en menor medida, Capital Federal (13,24%) y Zona
Norte con un 7,35%.

En cuanto a las franjas horarias, este Ultimo mes mostré un cambio
significativo respecto al anterior: la manana (de 06 a 12 hs) paso a ser
la franja con mayor cantidad de robos vehiculares, concentrando el
32,35% de los casos y desplazando al horario nocturno (de 18 a 24 hs),
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que en marzo habia liderado las estadisticas y que en abril descendio
al 26,47%. Luego se ubico la tarde (de 12 a I8 hs), también con el
26,47% de los casos, mientras que la madrugada (de 00 a 06 hs) re-
presento el 14,71% de los hechos registrados.

“Los datos de abril también reflejan cambios en los patrones horarios
de robo, con un crecimiento significativo durante la mafana y la tarde.
Este tipo de informacion resulta clave para anticipar conductas delictivas
y fortalecer las estrategias de prevencion y recupero vehicular mediante
tecnologia y monitoreo en tiempo real”, afirmé Franco Taraborrelli,
Gerente General de Ituran Argentina.

Entre los dias de la semana, los martes concentraron la mayor can-
tidad de robos vehiculares, acumulando el 23,53% de los hechos.
También se observaron niveles elevados los sabados, con el 16,18%,
mientras que los lunes y miércoles compartieron el 14,71% de los ca-
sos cada uno respectivamente. Por su parte, los jueves representaron
el 13,24% y los viernes el 11,76%. En el otro extremo, los domingos
volvieron a posicionarse como el dia con menor actividad delictiva,
con apenas el 5,88% de los hechos.

En cuanto a la cantidad de delincuentes involucrados, el indicador
volvié a reflejar una fuerte presencia de robos cometidos en grupo.
Los hechos cometidos por dos personas encabezaron las estadisticas
con el 40% de los casos, seguidos por aquellos en los que participaron
cuatro delincuentes, con el 25%, y tres involucrados, con el 22,50%.
En menor medida, se registraron robos cometidos por un solo indivi-
duo (7,50%) y por bandas de cinco personas (5,00%).

Ficha técnica del “Indicador ITURAN de Robo Vehicular”
(IRV)

Informe realizado por ITURAN Argentina con datos obtenidos
durante abril 2026 en base a su cartera de mas de 350.000 vehiculos
monitoreados con sistemas de geolocalizacion en todo el territorio
argentino.

Las 9 de la noche se consolida como el momento del dia
con mas robos a mano armada

Segin datos del Informe de Movilidad de Strix, las 21 horas se
consolida como el momento del dia con mayor cantidad de robos
a mano armada. Expertos advierten sobre una «ventana de vul-
nerabilidad diaria» que se sostiene por séptimo cuatrimestre en
forma consecutiva. En abril volvié a subir el robo en el interior.

© Segun el Informe de Movilidad de Strix, los datos del mes de
abril confirman dos tendencias que ya se habian identificado en in-
formes anteriores: por un lado, continta la tendencia ascendente de
los robos en el interior del pais, con foco en Cérdoba. Ademas, el
horario de las 9 de la noche se consolida por el séptimo cuatrimestre
consecutivo como el momento del dia con mayor cantidad de robos
a mano armada.

En lo referente al robo fuera de Buenos Aires, en consonancia con
el mes de marzo, abril finalizé con una suba del 25% respecto a la ten-
dencia del mes pasado. “Esta inclinacion por las afueras de la Provincia
de Buenos Aires nos confirma la continuidad de una migracion estratégica
del crimen organizado, federalizando la inseguridad”, sehala Martin Py,
Gerente de Alianzas de Strix.

En cualquier caso, sea en Buenos Aires o fuera de esa region, los
analistas de Strix identifican que, durante siete cuatrimestres conse-
cutivos, la franja horaria de las 2| se sostiene como la que condensa
la mayor cantidad de robos a mano armada. De hecho, la consistencia
del patrén horario a lo largo de los Gltimos 3 afios con respecto a los
robos a mano armada, muestra que la franja comprendida entre las
20 y las 00 horas concentra mas del 30% del total de robos anuales.
«No estamos frente a hechos aislados. La repeticion sistemdtica de robos
en este horario evidencia una clara ventana de vulnerabilidad diaria y la
oportunidad de estudiar los patrones de comportamiento para sumar me-
jores prdcticas que sumen seguridad apoyadas en la tecnologia», sefnala
el ejecutivo.

Esta franja coincide con el regreso de las personas a sus hogares, el
incremento del transito vehicular y la reduccion de la luz natural en
zonas urbanas y suburbanas. «Los datos de abril abren una oportunidad
sobre una tendencia que suele agravarse en los meses de invierno. Frente
a esto, recomendamos a los usuarios informarse para poder tomar las
medidas necesarias, como por ejemplo la adopcién de Apps y soluciones de
seguridad para el auto, el hogar y para estar conectados son sus vinculos
cercanos” concluye el ejecutivo.

Relanzamiento de seguros
de vida con ahorro y
seguros de retiro

Tenemos 30 afios de experiencia en servicios actuariales
y software técnico en Argentina como FM&A-Fernando
Mesquida y Asociados. Hoy como Milliman, ofrecemos
nuestra experiencia unica, incluyendo:

= Software de administracion especifico
para vida con ahorro y retiro

Consultoria actuarial
Desarrollo de productos

Asesoramiento estratégico

Para obtener mas informacion, contacte a:

Fernando Mesquida
fernando.mesquida@milliman.com

Hector Gueler
hector.gueler@milliman.com

milliman.com

Paraguay 610 Piso 25
(5411) 4314-6230

L) Milliman

Solutions for a world at risk”™
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El barco (iudad de Rosario prepara su regreso al Parana
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Rosario recupera uno de sus simbolos histéricos. Tras ser adqui-
rido por tres empresarios locales, la embarcacién operara desde
la Estacién Fluvial a partir del segundo semestre, con un fuerte
enfoque en el turismo sustentable y el compromiso regional.

©® La emblematica embarcacion Ciudad de Rosario inicia una nue-
va etapa con el respaldo de La Segunda Seguros, que se suma al
proyecto como uno de los principales auspiciantes para acompanar la
recuperacion y puesta en valor de uno de los iconos mas represen-
tativos de la ciudad.

El acuerdo fue firmado por Mario Castellini, gerente general de La
Segunda Seguros; Mario Teruya, director comercial, y represen-
tantes de Hayra SRL, propietarios del Barco Ciudad de Rosario.
A través de esta alianza, la aseguradora acompanara integralmente
el proyecto, reafirmando su compromiso con iniciativas vinculadas al
desarrollo regional, la identidad local y la recuperacion de espacios
emblematicos para la comunidad.

La propuesta apunta a reactivar el historico barco con una oferta
centrada en turismo, cultura y experiencias sobre el rio Parana. El
objetivo es que vuelva a operar desde el segundo semestre del afo,
recuperando un espacio que durante décadas formé parte de la vida
social y turistica rosarina.

Mario Castellini, gerente general de La Segunda Seguros, re-
salté la importancia de la recuperaciéon de espacios emblematicos
como parte del compromiso social de la empresa con el desarrollo
regional: “Para nosotros, el Ciudad de Rosario no es solo un barco; es un
patrimonio vivo que conecta a la comunidad con su historia y su rio. Apoyar
su regreso es una forma de reafirmar nuestro ADN cooperativo y el orgullo
que sentimos por nuestra region”.

El renovado Ciudad de Rosario ofrecera sus clasicas navegaciones

CON UNA TRAYECTORIA DE MAS DE 33 ANOS
COMO PUBLICACION ESPECIALIZADA EN SEGUROS,
TECNOLOGIA Y SISTEMA FINANCIERO,

INFORME OPERADORES DE MERCADO
HOY PRESENTA UNA PROPUESTA 100% DIGITAL,
A TRAVES DE SU REVISTA QUINCENAL, SITIO WEB Y NEWSLETTER
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Lo que en un principio fue una reaccion debida

al Aislamiento Social Preventivo Obligatorio
que impuso la pandemia Covid-19, hoy se
transformé en la adopcidén consciente de un
formato alineado a las actuales tendencias
de consumo de informacion y a la reduccion
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por el Parana y el delta; recorridos corporativos y técnicos por el
cordén portuario; eventos privados; ciclos de cena-show y conciertos
al atardecer; ademas de propuestas educativas para escuelas, con foco
en promover el conocimiento y la valorizacién del rio entre las nuevas
generaciones.

Mario Teruya, director comercial de La Segunda Seguros, desta-
c6 que “el apoyo al barco se alinea con la estrategia de la marca de impul-
sar experiencias que potencian el desarrollo economico, cultural y turistico
de Rosario y la region, como la renovacion del Aeropuerto de Rosario, la
ampliacién del Museo Castagnino o los recitales masivos en el Monumen-
to entre otras iniciativas donde nuestra aseguradora también brinda su
colaboracién. Particularmente el barco tiene que ver con nuestra historia
y nuestra idiosincrasia como ciudad, por lo cual ser sponsor nos llena do-
blemente de orgullo”.
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Por ultimo, desde Hayra SRL celebraron la llegada de La Segunda
como un socio estratégico fundamental para asegurar la sostenibilidad
y el brillo de esta nueva etapa del buque.

Meiliie Argentina se posiciona en el top 10 de los mejores
lugares para trabajar del sector financiero y de seguros

La compaiiia alcanzé el puesto #9 en el ranking 2026 de Great
Place to Work®, que evalia a compadiiias del sector en base a la
experiencia de sus colaboradores.

© MetLife Argentina fue reconocida en el puesto #9 del ranking

PARA VER LAS
EDICIONES
ANTERIORES

de la utilizaciéon del papel impreso, como una medida

tendiente a priorizar el Medioambiente y la Sustentabilidad.
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B MetlLife

Los Mejores Lugares para Trabajar™ en Servicios Financieros
y Seguros 2026, elaborado por Great Place to Work®, ubican-
dose entre las compaiias con mejor cultura laboral en uno de los
sectores mas competitivos del mercado.

El ranking se basa en la experiencia de los colaboradores y en el ana-
lisis de las practicas organizacionales, a partir de la evaluacion de mas
de 20.000 colaboradores y 180 organizaciones en Argentina.
En un escenario donde la gestion del talento se ha convertido en un
factor clave para la industria financiera, este reconocimiento destaca
el trabajo sostenido de MetLife en la construccion de una cultu-
ra organizacional centrada en sus colaboradores, apalancada en su
Centro de Excelencia en Argentina.

De acuerdo con el informe de Great Place to Work®, el sector
de Servicios Financieros y Seguros fue el Unico que mostré una
mejora en sus indicadores en 2026, en un contexto donde otras in-
dustrias registraron caidas. Esta evolucion refleja un proceso de con-
solidacion de la experiencia de los colaboradores y pone en evidencia
el rol de la cultura organizacional y el liderazgo como factores cada
vez mas relevantes para el negocio.

“La industria estd elevando sus estandares y la cultura organizacional se
consolida como un factor cada vez mds determinante. En ese contexto,
estar entre las diez mejores companias para trabajar en nuestro sector
es un reconocimiento muy significativo para nosotros y refleja el trabajo
que venimos impulsando para construir una cultura alineada con lo que
hoy las personas valoran en su vida laboral”, sefalo Ignacio Herrero,
Head de Recursos Humanos para América Latina y Country
Manager de MetLife Argentina.

Desde su Centro de Excelencia en Argentina, MetLife brin-
da soporte a distintos mercados de la region, impulsando capacida-
des en areas como Data & Analytics, Actuarial, Tecnologia,
Auditoria, Procurement, Recursos Humanos, entre otras,
contribuyendo al desarrollo de soluciones e iniciativas con impacto
regional.

Este reconocimiento se suma a otros logros obtenidos por la compa-
fifa en el pais y la region, y refleja la continuidad de su estrategia en
el desarrollo de su cultura organizacional frente a un entorno laboral
en transformacion.

Erveristaa
Juan Carlos Lucio Gooy,

Seguinos en nuestras Redes Sociales

VOO

Cocina portena al fuego y luz natural en
una estructura vidriada tnica en la cindad

Ubicada en el dltimo piso de un edificio centenario, esta terraza completamente
vidriada —tnica en la ciudad— se convierte en un refugio luminoso donde conviven
cocina portefia contemporanea, hospitalidad y cultura. Una experiencia para disfrutar

LA TERRAZA DE LA CARBONERA

desde el primer café hasta la dltima copa.

a Terraza de La Carbonera

es la nueva apertura del barrio

de San Telmo. Inaugurada el

pasado 8 de julio, esta terraza

vidriada —con techo y pare-

des completamente transpa-
rentes— se ubica en el ultimo piso de un
edificio con mas de cien anos de historia,
que en otros tiempos funcion6 como de-
posito de carbén, almacén barrial y teatro
independiente. Hoy, se presenta como un
espacio calido, versatil y lleno de luz natu-
ral, con mobiliario confortable, vistas des-
pejadas del barrio y una carta que combina
tradicion y técnica contemporanea. Con-
cebido como un punto de encuentro, este
restaurante y bar invita a vecinos, visitantes
y turistas a vivir la experiencia cultural, ar-
quitectonica y gastronémica del barrio de
un modo abierto y cercano, en un edificio
historico cuidadosamente puesto en valor.

Desde la manana hasta la noche, La Te-
rraza de La Carbonera funciona como
un punto de encuentro unico y acogedor.
Alli conviven una cafeteria con pasteleria
y panaderia casera, almuerzos relajados,
meriendas compartidas y cenas sin apuro.
La arquitectura original se combina con
una estética actual y minimalista: mesas
de madera con estructuras de hierro for-
jado, sillas tapizadas en pana bordd, una
barra visible que da ritmo al salén y una
cocina abierta que permite al comensal
presenciar el trabajo en accion. Uno de
los mayores atractivos es la acogedora
terraza al aire libre que ofrece vistas al
casco histérico, con minibarras adosadas
a las paredes, taburetes blancos y una
atmosfera distendida. La iluminaciéon ca-
lida —aportada por lamparas en las pa-
redes— genera una luz ambar que acen-
tla el ambiente intimo y relajado. Todo
el espacio esta pensado para adaptarse a
distintos climas y momentos del dia, =>
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NOMBRE La Terraza de La Carbonera

DOMICILIO Carlos Calvo 299, esquina Balcarce,
San Telmo

ESPECIALIDAD Cocina porteiia

VARIOS cafeteria con pasteleria y panaderia

casera, almuerzos relajados, meriendas
compartidas y cenas sin apuro

INSTAGRAM: @lacarbonera.terraza

PAGINA WEB:  www.lacarbonerasantelmo.com

WHATSAPP: +54 9 11 2561-3497

HORARIO: domingos, martes y miércoles de 09 a 24 hs,
jueves, viernes y sabados de 09 a 02 hs



https://www.informeoperadores.com.ar/
https://x.com/InformeOperador
https://www.instagram.com/informeoperadores
https://www.youtube.com/channel/UCx_6blwb3AhSqh85Ny-_QiA?view_as=subscriber

profile,

LA TERRAZA DE LA CARBONERA

Desde la manana hasta la noche, La Terraza de La Carbonera funciona
como un punto de encuentro unico y acogedor

=> logrando un equilibrio entre la estética
de un bistré contemporaneo y la calidez
de un café de barrio.

La Terraza de la Carbonera pro-
pone una cocina portena contemporanea
que reinterpreta sabores tradicionales
con técnicas modernas y productos de
estacion, seleccionados de proveedo-
res locales y federales. El fuego es el eje
principal de la propuesta. Se emplea en
multiples preparaciones —desde carnes y
vegetales hasta pastas y dulces— a través
de sus distintas variantes: brasa, rescoldo,
chapa y horno a lena, lo que aporta un
caracter distintivo a cada plato. Su carta
reune tradicion y actualidad, e incluye de-
sayunos con pasteleria y panaderia casera
elaborada en el dia, y almuerzos que rotan
diariamente segun la estacionalidad y la
inspiracion. Ademas, incorpora el ritual de
“la hora del vermu”, sin horario fijo, como
una invitacion a disfrutar de raciones en un
ambiente distendido, donde la atmosfera
social del bar cobra protagonismo.

El recorrido culinario comienza con op-
ciones de cafeteria y merienda, que inclu-
yen tostados clasicos, versiones veggies,
revueltos, medialunas y yogures. Para los
mas golosos, hay tortitas, cookies, pasta-
frola, brownie y mas.

La propuesta de cocina presenta platos
principales destacados como la arahita con
papines rotos al horno de lena, el corde-
ro braseado con polenta o la caldereta de
pesca del dia a la parrilla. También sobre-
salen los Platitos Carboneros, entre los
que se encuentran las anchoas de Mar del
Plata con pickles de apionabo, las empa-
nadas de langostinos y la provoleta asada
con paté de morrones asados y nuez. Los
sandwiches también tienen su lugar: se
destacan el Club Sandwich de vitello, la

pita de girgolas con chimichurri fresco y el
clasico choripan.

La carta de postres ofrece opciones
como el flan casero de leche ahumada, el
cremoso de chocolate con mousse de ba-
nanay la pavlova con curd de limén y frutas
frescas.

La terraza también funciona como previa
o continuacion ideal para los espectaculos
nocturnos, integrando ambos mundos en
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una misma experiencia. En la planta baja
del edificio, el alma del proyecto se hace
presente cada noche con la Cena Show de
Tango, una propuesta que combina cocina
portefia contemporanea con un espectacu-
lo en vivo creado especialmente para este
lugar. Con un elenco sélido, arreglos musi-
cales originales y direccion artistica propia,
el show rinde homenaje al tango desde un
enfoque intimo y emocional. El salon de
techos altos y muros centenarios genera
cercania real entre artistas y publico, en un
ambiente distendido donde la gastronomia
no acompana el espectaculo, sino que es
parte de este. El menu de seis pasos com-
pleta una experiencia que requiere reserva
anticipada y cuenta con cupos limitados.

Cuando termina el show y las mesas se
despejan, el mismo espacio se transforma
en La Carbonera Club, un segundo tur-
no dedicado a la musica en vivo. Con una
atmosfera mas nocturna e intima, esta sala
no es un bar con mdsica, sino un club pen-
sado para escuchar, compartir y dejarse
emocionar. La programacioén incluye jazz,
tango moderno, folklore, cancionistas y
cruces entre géneros, con una curadurfa
que privilegia lo original, lo bien hecho y lo
emocional. Gracias a su formato reducido
y su acustica cuidada, cada presentacion se
siente de cerca y sin intermediarios. ®

80
Anos

SANCOR
SEGUROS

80 anos dando
respuestas, siempre.

Ayer, hoy y manana

sancorseguros.com.ar
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SUPERINTENDENCIA DE
SEGUROS DE LA NACION

Organismo de control
www.argentina.gob.ar/ssn

N¢ de inscripcion en SSN Atencion al asegurado
0224 0800-666-8400

@SS


https://www.sancorseguros.com.ar/

¢ GALENO

SEGUROS

TU TRANQUILIDAD CRECE.

www.galenoseguros.com.ar
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¢ GALENO

SEGUROS

TU TRANQUILIDAD CRECE.

www.galenoseguros.com.ar

Mariano
Nicolas

Sacco

Casado - 51 Afos - Hijos: Matilda y Emilia - Signo Cancer (25/06/1974)

Practice Leader Agronegocios en Cinalli Insurance Broker

@ UN HOBBY

Andar a Caballo

® LA JUSTICIA

No tan justa, Desigual

® LOS HOMBRES EN EL
TRABAJO SON MEJORES

QUE LAS MUJERES

No, son complementarios

® LA SEGURIDAD

Algo efimero

@ UN SUCESO DE SU NINEZ QUE
RECUERDE HASTA HOY

Mi primer campeonato ganado en
futbol infantil

®MI MODELO PREFERIDO

Mi abuela

@® UN RIESGO NO CUBIERTO

El futuro, el Tiempo no compartido
@® VESTIMENTA

Cémoda

® LA MUERTE

Una de las pocas cosas que tenemos
certeza que llegara

® EL MATRIMONIO

La Sociedad en la que disfruto
participar

® UNA ASIGNATURA PENDIENTE
Lo que realizare mafiana

® UN SER QUERIDO

Mis hijas

® ACTOR Y ACTRIZ

Robert de Niro — Julianne Moore

® ;QUE COSA NO PERDONARIA
NUNCA?

La traicién, la Mentira

® ESTAR ENAMORADO ES

Un hermoso estado de vulnerabilidad

@ ME ARREPIENTO DE

Los momentos que no disfruté

® SUMAYOR VIRTUD

La incondicionalidad de mi amistad
@® SU RESTAURANTE
FAVORITO PARA CENAR

El Secreto

® LA MENTIRA MAS GRANDE
La Politica en general

® ;EN QUE PROYECTO NUNCA
INVERTIRIA DINERO?

En juego

® EL TEATRO

Les Luthiers

® LE TENGO MIEDO A

La defraudacion por alguien querido
® TENGO UN COMPROMISO CON
Mis hijas

® LA INFLACION

La generadora de Incertidumbres

® UN SECRETO

Si‘lo digo, deja de serlo

® LA MUJER IDEAL

La persona que elegi para formar mi
familia

® MI PEOR DEFECTO ES

Ser obstinado con mis ideas

@® LA CULPA ES DE

El chancho y el que le da de comer
® NO PUEDO DEJAR DE TENER
Algo para hacer

@® UN FIN DE SEMANA EN
Familia y con amigos

® LA INFIDELIDAD

Ruptura de un contrato de respeto
® UN PROYECTO A FUTURO
Programar el préximo vigje en familia

@ EL FIN DEL MUNDO
Ficticiamente donde esta El Faro

® EL CLUB DE SUS AMORES
River Plate

® ESCRITOR FAVORITO

Eduardo Galeano — Julio Cortdzar

® SI VOLVIERA A NACER SERIA
La misma persona, con menos errores
® UNA CANCION

Herencia para un hijo gaucho

(Jose Larralde)

® EL AUTO DESEADO

Torino 380W (cldsico deportivo Argentino)
@ EL PASADO

La mejor escuela

® ;CUAL ES SU RED

SOCIAL PREFERIDA?

Linkedin

® AVION 0 BARCO

Avién

® EL DOLAR

La Moneda mds comun de resguardo
® LA TRAICION

Un dolor dificil de olvidar

@ LA CORRUPCION

Resultado de la ambicién del ser

humano

® EN COMIDAS PREFIERO

Las carnes

® ;CUAL FUE EL ULTIMO

LIBRO QUE LEYO?

Hackea tu mente de Millie G Bourdieu

® UN PERSONA JE HISTORICO

Don Quijote

® MEJOR Y PEOR PELICULA

QUE VIO ESTE ANO

La peor Homo Argentum y la mejor Anora

® PSICOANALISIS

Si, me mantiene el equilibrio emocional
@ ;QUE MALA COSTUMBRE LE

GUSTARIA DEJAR?

Dejar de revisar periédicamente el

teléfono para comprobar los mensajes

@® DIOS

Una hermosa y necesaria fuerza

espiritual

® MI MUSICO PREFERIDO ES

Mercedes Sosa

CARA

CARR

® ;QUE ES LO QUE APRECIA
MAS DE SUS AMIGOS?

La Lealtad

® ;QUE ES LO PRIMERO QUE
MIRA EN UNA MUJER?

La expresidn de su mirada

® EN DEPORTES, PREFIERO
Boxeo

@ UN MAESTRO

Mi padre y mi abuelo

® EL LUGAR DESEADO
PARA VIAJAR

Grecia

@ SU BEBIDA PREFERIDA

El vino

® EL PERFUME

Le Male “Le Parfum”

Jean Paul Gaultier

® UNA CONFESION

Soy irascible

® NO PUEDO

Darles un mal ejemplo a mis hijas
® MARKETING

Es necesario para reforzar la
comunicacion

@ EL GRAN AUSENTE

En mi vida, la maldad

@ ;QUE TECNICA DE
RELAJACION TIENE?

Solo pensar y recordar momentos
compartidos con seres queridos

@ ;QUE REGALO LE GUSTARIA
RECIBIR?

Todo lo que sea para compartir,
un buen vino es ideal

® DE NO VIVIR EN
ARGENTINA... ;QUE LUGAR
DEL MUNDO ELEGIRIA?
Brasil — Italia

BBVA

Seguros

Avanzar también

es sentirse cuidado.

Conacé todos nuestros seguros en: www.bbvaseguros.com.ar
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